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RESUMO
Valoracao de atributos de qualidade no preco de péssegos no Estado de Séo Paulo

Foram especificados modelos econométricos para estimativas de pregos implicitos de
atributos selecionados de qualidade em péssegos comercializados no estado de Sdo Paulo, em trés
elos da cadeia: produtor, atacado e varejo. Os dados referentes aos precos de venda de péssegos ¢
as caracteristicas de qualidade dos frutos (como cor, tamanho, tipos de variedade/espécie e tipos
de danos) foram obtidos a partir de cortes seccionais no tempo, classificados da seguinte forma:
Produtores: periodo compreendido entre os anos de 2003 e 2006 para os produtores de uma
cooperativa no municipio de Holambra — SP; Atacadistas: periodo compreendido entre os anos de
2005 e 2006 para atacadistas da Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de Sdo Paulo -
CEAGESP; Varejistas: ao ano de 2006 para dois varejistas selecionados no municipio de
Piracicaba — SP. O Modelo de Precos Hedonicos foi proposto para valoragdo das caracteristicas
ao longo desse sistema de pos-colheita para os trés elos. Os resultados obtidos permitiram
identificar potenciais ganhos nos trés elos da cadeia a partir do aprimoramento de atributos de
qualidade dessa fruta. Para a analise dos resultados definiu-se que para cada elo ha um péssego-
base, com caracteristicas consideradas “padrao” de qualidade pelo mercado e pela literatura.
Logo, a andlise das perdas em func¢do da ocorréncia de cada caracteristica foi realizada em
relacdo ao prego estimado do péssego-base de cada elo, mantendo-se as demais caracteristicas
constantes. Para o elo produtor obteve-se que se os péssegos fossem comercializados na 2*
semana de janeiro (final da safra), seria observada uma redugdo de R$ 4,00/kg ou de 71% no
preco do péssego-base deste elo (R$ 5,62/kg). Dentro da classificagdo das variedades, a “Flor da
Prince” conferiu maior perda, equivalente a R$ 2,17/kg ou de 39%. Para as classificagdes
referentes ao calibre e a categoria, destacaram-se o “calibre pequeno”, com perda de R$ 3,52/kg
ou de 63% e “sem categoria” com perda de R$ 3,47/kg ou de 62%. Ja para o elo atacado, se os
péssegos comercializados pertencessem a variedade Sao Pedro, seria observada uma redugdo de
R$ 4,89/cx ou de 31% no preco do péssego-base deste elo (R$ 15,69/cx). Em termos de tamanho,
se os frutos deste elo apresentassem calibre pequeno, seria observada uma perda de R$ 6,13/cx ou
de 39%. Com relacdo a presenga de danos, se cada caixa contivesse uma quantidade média de
danos por doenga de 50%, seria observada uma redug¢do de R$ 5,29/cx ou de 34%, a partir de
uma quantidade média de danos inicial de 5% do péssego-base. Finalmente, para o elo varejo
obteve-se que se os frutos fossem oriundos do Varejdo B (de qualidade inferior), o prego do
péssego-base (R$ 5,60/kg) apresentaria uma redugdo de R$ 0,57/kg ou de aproximadamente 10%.
Frutos de calibre pequeno confeririam perdas relevantes, sendo de R$ 1,95/kg ou de 35% do
preco estimado para o péssego-base. Com relacdo a presenca de danos, se as amostras
apresentassem uma quantidade média de danos por doenga ou mecanicos de 50%, seriam
observadas perdas de R$ 2,52/kg e de R$ 0,13/kg ou, em termos relativos, de 45% e 2,35%,
respectivamente, a partir de uma quantidade inicial média de danos por doenca de 3% e de danos
mecanicos de 40% do péssego-base.

Palavras-chave: Péssego; Precos hedonicos; Valoragdo; Qualidade; Pds-colheita; Cadeia de
suprimento; Perdas
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ABSTRACT
Evaluation of quality attributes in the prices of peaches in the state of Sdo Paulo

Econometric models were specified to estimate the implicit prices for selected quality
attributes of fresh peaches commercialized in the state of Sao Paulo. Such estimation was
conducted in three different stages of the distribution chain, namely, production, wholesale and
retail sales. Primary data on the price and quality attributes (such as color, size, varieties and
types of damages) of fresh peaches were obtained from cross-sectional selection as follows:
Producers: period between 2003 and 2006, data collected from producers from a cooperative
located in the municipality of Holambra II, state of Sao Paulo; Wholesalers: period between 2005
and 2006, data collected from wholesalers at Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de
Sao Paulo - CEAGESP, Sao Paulo; Retailers: year 2006, data collected from two retailers from
the municipality of Piracicaba, state of Sdo Paulo. The estimation of Hedonic Prices is proposed
as a method to evaluate post-harvest price variations encompassing all three stages: production,
wholesale and retail sales. The results obtained lead to the identification of the gains accrued in
each stage, deriving from the improvement in the product quality attributes. For analysis of
results, one peach-standard (benchmark) was chosen for each stage in the distribution chain,
whose standard attributes were defined by market agents and literature. In addition, the loss
assessment was given by the presence of each characteristic in estimate price peach-standard
stage, while all other factors were held constant. Therefore, the production stage showed that if
sales period of peaches occurred in January, 2" week (end of season), their sale price would
decline R$ 4.00/kg or 71% compared to their estimate price of peach-standard (R$ 5.62/kg).
Among all varieties, “Flor da Prince” showed the most significant loss in estimate price-standard
decreasing by R$ 2.17/kg or 39%. As for the classification according to size and category, “small
size” and “no category” (proxy for large level of strong damages) were most pronounced and the
implicit prices for them were R$ 3.52/kg and RS 3.47/kg, respectively, or in relative terms, the
estimate price-standard in this stage would have declined 63% and 62%, in that order. Whereas,
for the wholesale stage, if peaches were a Sdo Pedro variety, there would be a decline of R$
4.89/box or 31% from their estimate price of peach-standard (R$ 15.69/box). Regarding the
classification by size, if peaches were “small size”, the sale estimate price of peach-standard
would be reduced by R$ 6.13/box or 39%. According to damage quantities, if one box had an
average of 50% of disease damages, the sale estimate price of peach-standard would be reduced
by R$ 5.29/cx or 34%, starting from an average of initial disease damages at 5%, of peach-
standard. Finally, in the retail stage, results suggested that, peaches from Retail B are rated at a
lower price (due to the bad quality of the fruits) than the fruits from Retail A (attributed as peach-
standard). So, if peaches were from “Retail B”, the sale estimate price of peach-standard (R$
5.60/kg) would be reduced by R$ 0.57/kg or 10%. Regarding the classification by size, if peaches
were “small size”, the sale estimate price of peach-standard would be reduced by R$ 1.95/kg or
35%. As for average damages quantities, if one box had 50% of diseases damages or mechanic
damages, the sale estimate price of peach-standard would be reduced by R$ 2.52/kg and RS
0.13/kg or, in relative terms, 45% and 2.35%, respectively, 3% diseases damages quantity and
40% mechanic damages quantity, an average, at the beginning analysis of peach-standard.

Keywords: Peach; Hedonic price; Evaluation; Quality; Post-harvest; Supply chain; Losses
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1 INTRODUCAO

A ocorréncia de perdas fisicas ao longo das cadeias produtivas € recorrentemente
demonstrada em andlises setoriais relacionadas a produgdo brasileira de alimentos. Um setor
alimenticio bastante afetado por perdas fisicas na sua cadeia produtiva ¢ o hortifruticola,
incluindo os frutos. Caracterizados por comportamento climatérico, necessitam de maiores
cuidados por apresentarem, mesmo depois de colhidos, o processo de amadurecimento. Essa
etapa pode ser acelerada, dentre outros fatores, por variagdes de temperatura, impactos durante o
transporte e pelo proprio manuseio.

Conforme os frutos amadurecem observa-se, dentre outras caracteristicas, o
amolecimento da polpa, tornando-os mais sensiveis aos diversos tipos de danos e susceptiveis a
significativas ocorréncias de danos ao longo do processo de comercializagdo. No Brasil, as
estimativas referenciadas na literatura sobre danos pos-colheita em frutas variam entre 10% e
50% da produgdo ao consumo final (GUTIERREZ, 2005; BENATO, 1999; DURIGAN, 1999),
sendo que maiores impactos podem vir a ser observados em frutos climatéricos.

Dentre os frutos climatéricos (nectarinas, ameixas, mamao, abacate, manga, banana,
goiaba, caqui, pera entre outros), o péssego destaca-se por apresentar elevados indices de perdas
fisicas, podendo se aproximar de 87%, resultantes de danos por amassamento (MARTINS et al.,
2006) durante a sua comercializagdo no mercado atacadista e mais especificamente na
Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de Sao Paulo - CEAGESP. Destaque-se que esse
entreposto € responsavel pela movimentacao de 12% da producdo brasileira de hortifrutis, sendo
a maioria proveniente de municipios do Estado de Sao Paulo, segundo maior produtor brasileiro
de péssegos, de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (2006).

A ocorréncia de perdas fisicas estd em grande parte associada as atividades que
ocorrem durante a movimentacao de péssegos nao so no atacado, mas também ao longo de outros
elos de mercado (produtor, atacado e varejo, por exemplo), particularmente dentro do Estado de
Sao Paulo, responsavel por significativa parcela da comercializacao dessa fruta no Brasil.

Na etapa relacionada ao produtor, observam-se danos mecanicos proporcionados pelo
manuseio inadequado no campo (durante a colheita), na casa de beneficiamento (durante a
chegada dos frutos colhidos, selecdo e embalamento) e na carga de caminhdes para o transporte

dos frutos destinados aos demais elos da cadeia.
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No processo referente ao atacado, durante a descarga dos péssegos do caminhdo e o
empilhamento das caixas com frutos, danos por impacto e por amassamento sdo facilmente
observaveis, juntamente com a falta de condi¢cdes sanitirias que algumas estruturas de
abastecimento podem vir a apresentar. Esse contexto torna a mercadoria propensa ao ataque de
fungos e bactérias, que comprometem a qualidade do fruto e aceleram o processo de deterioragdo,
principalmente quanto maior for o tempo até a realizagao de sua venda. Além disso, a partir dessa
etapa da cadeia, doencas consideradas quiescentes ou latentes podem ser desencadeadas ao longo
do processo de maturacdo dos péssegos, incrementando o nivel de perdas fisicas.

J& no elo varejista, onde os frutos chegam ao consumidor final, os péssegos podem se
encontrar em um nivel de qualidade muito inferior ao observado no primeiro elo da cadeia, além
de apresentar os mais diversos tipos de danos em sua estrutura. Nesse elo de mercado observam-
se danos acumulados ao longo da movimentag¢ao dos frutos, assim como os riscos de danos em
funcdo do empilhamento dos frutos a granel nas gondolas do varejo. Nessa etapa, além do
manuseio ocorrido pela descarga e organizacdo na estrutura de venda, os frutos passam pelo
manuseio do consumidor final, que tradicionalmente tateia ou aperta essas estruturas sensiveis
para a verificacdo de sua maturidade.

Destaque-se que o transporte a partir do produtor aos demais elos e do atacado ao
varejo, em sua grande maioria, nao ¢ refrigerado, o que nao colabora com a manutencao da
qualidade do fruto e nem com o prolongamento de sua vida de prateleira. Além disso, os
caminhdes usados no transporte de péssegos no Estado de Siao Paulo apresentam estruturas
abertas, geralmente lonadas, que nem sempre suportam a incidéncia de chuva durante o percurso.
Ressalte-se ainda que a ocorréncia de chuvas proporciona o aumento da incidéncia de doengas,
uma vez que a agua pode funcionar como agente de proliferagdo de patdgenos em frutos
considerados sadios.

Assim, a alta perecibilidade e o comportamento climatérico em péssegos, aliados a
falta de cuidados especificos durante a colheita, o transporte, 0 armazenamento € 0 manuseio
acarretam uma série de danos mecanicos aos frutos, que implicam o comprometimento de sua
aparéncia e a pré-disposi¢do ao ataque de patdgenos, agravantes do aspecto de qualidade. Isso
implica perdas pos-colheita e conseqiientes variagdes nos pregos de venda observaveis nos

diversos niveis de mercado, que envolvem o produtor, o atacado e o varejo.
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Enquanto se observa uma vasta literatura sobre pesquisas que envolvem a
quantificagdo de danos e que abordam a importincia dos aspectos de qualidade, poucas
referéncias no Brasil tratam da valoracdo desses atributos de qualidade no prego de pé€ssegos ou
frutos em geral.

Diante disso, torna-se relevante o levantamento e a identificagdo de um conjunto de
procedimentos adequados para a valoracao de atributos de qualidade e de sua participacao no
preco de venda de péssegos no Estado de Sdao Paulo, um dos mais relevantes mercados para os

diversos agentes envolvidos nessa cadeia.

1.1 Objetivos
Geral

Valorar os atributos de qualidade de péssegos produzidos e comercializados no
Estado de Sao Paulo, em trés elos de mercado: produtor, atacado e varejo, por meio de uma

metodologia especifica, baseada na Teoria dos Precos Heddnicos.

Especificos

- estabelecer os principais atributos de qualidade relevantes para a formagao do prego

de venda de péssegos no Estado de Sdo Paulo em cada elo da cadeia;

- determinar o prego marginal implicito de cada atributo de qualidade no preco de
venda de péssegos no Estado de Sdao Paulo, em cada elo de mercado, por meio da teoria dos

pregos hedonicos;

- a partir da valoragdao dos atributos de qualidade selecionados, apontar os mais
relevantes na composi¢do do preco de péssego do Estado de Sdo Paulo, permitindo assim a

identificagdo de gargalos em cada elo da cadeia.
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1.2 Contextualizacéo do trabalho

Para o desenvolvimento desta tese, utilizou-se como referéncia a cadeia hortifruticola
do produto péssego pelo fato de trabalhos correlatos (ALMEIDA, 2006; ABREU, 2006;
MARTINS et al., 2006; BASSETO, 2006; GONCALVES, 2005; GUTIERREZ, 2005) terem
quantificado a ocorréncia dos diversos tipos de danos e a importancia de outros atributos tais
como tamanho, variedade e calibre na comercializagao desse fruto. As informagoes referentes aos
tipos de danos e demais atributos foram coletadas nos elos produtor, atacado e varejo, no Estado
de Sao Paulo, essenciais para a conduta desta tese de valoracdo de atributos de qualidade no
preco de venda de péssegos.

Cabe ressaltar que esses trabalhos mencionados constituiram parte representativa do
Projeto FAPESP n° 2001/12928-0, intitulado “Quantificagdo de perdas de frutos em pds-colheita
e difusdo de tecnologia para identificagdo de suas causas e seu controle”, o qual foi
complementado com resultados obtidos a partir desta tese. Durante a conducdo do projeto
FAPESP, alguns agentes do setor de péssegos apresentaram interesse na valoragao das
caracteristicas que compunham o prego dessa fruta nos diferentes elos de mercado, pois tal fato
permitiria identificar ndo somente os principais gargalos a partir dos demais estudos, mas
também estabelecer diretrizes voltadas ao aperfeigoamento de praticas de produgdo e pOs-
colheita.

Para o desenvolvimento desta tese sera considerado como ponto de amostragem do
produtor a Cooperativa de Holambra II, situada em Paranapanema, segundo maior produtor de
péssego do Estado de Sdo Paulo (INSTITUTO DE ECONOMIA AGRICOLA - IEA, 2006) e o
segundo maior fornecedor do Entreposto Terminal de Sao Paulo (GUTIERREZ, 2005).

Para o elo atacadista, utilizou-se da CEAGESP, responsavel pelo escoamento de mais
de 12% da produgdo brasileira de frutas e hortalicas provenientes de 1.300 municipios brasileiros
(MARTINS et al., 2006), constituindo-se assim num excelente ponto de amostragem para
levantamentos de distirbios pos-colheita.

No caso do elo varejista, foram levantados os dados pertinentes junto a dois varejoes
representativos na comercializagdo de frutas e hortalicas do municipio de Piracicaba - SP.
Ressalte-se que o elo varejista poderia ser também representado por feiras-livres ou
supermercados; no entanto, estruturas representadas por varejoes mostraram-se mais organizadas

para o tipo de dado coletado nesta pesquisa.
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A Figura 1 ilustra de forma esquematica o ambiente de referéncia para o
desenvolvimento desta tese, composto pelo produtor (Cooperativa de Holambra II - SP), pelo
atacado (CEAGESP) e pelo varejo (dois varejoes de Piracicaba - SP), onde foram coletadas as
informagdes referentes as caracteristicas de qualidade e aos pregos de péssegos movimentados no

Estado de Sao Paulo.

©
® y

PRODUTOR » ATACADO > VAREJO
Produtares Individuais CEAGESP Supermercados
Produtares Cooperados, CEASA's Varejoes
como Produtores de Centrais de Abastecimento Sacoldes
Holambra Il Supermercadistas Feiras-Livres

Figura 1 — Fluxo de movimentagado de péssegos no Estado de Sao Paulo

Os fluxos identificados como A (produtor-atacado) e B (atacado-varejo) na Figura 1,
foram aqueles tratados com mais detalhes nesta tese. J4& o fluxo C, correspondente a
movimentagdo de péssegos entre produtores e algumas estruturas supermercadistas, ndo sera

considerado no desenvolvimento deste trabalho.
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2 REVISAO BIBLIOGRAFICA
2.1 Péssegos: aspectos econdémicos

O péssego ¢ uma das frutas mais apreciadas no mundo, principalmente pelo seu
sabor, aparéncia e valor econdomico (MADAIL; MARTINS, 2003). Nesse sentido, o péssego
destaca-se como a oitava fruta mais produzida no mundo. Pelos dados da Food and Agriculture
Organization of the United Nations - FAO (2006), a producdo mundial dessa fruta (mais a
producdo de nectarina) atingiu em 2005 mais de 15 milhdes de toneladas, com China, Italia e
Estados Unidos, nessa ordem, destacando-se como os maiores produtores, ficando o Brasil em
14° lugar; ja entre os paises da América do Sul, o Brasil ficou na 3% colocag@o, com o equivalente

a 25% de representatividade da produ¢do do continente (vide Figura 2).

Producgo (t)
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Figura 2 - Producao de péssegos e nectarinas pelos paises da América do Sul em 2005

Fonte: FAO (2006)

Nesse cenario, ressalte-se que a medida que a producao do Brasil apresentou uma
taxa de crescimento médio de 9% ao ano, entre 1998 e 2005 (ano em que atingiu produgdo de 240
mil toneladas), a Argentina apresentou uma taxa de crescimento de 2% ao ano para o mesmo

periodo, atingindo uma produ¢ao de 272 mil toneladas em 2005 (FAO, 2006).
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Cabe ressaltar que a producdo brasileira esta totalmente concentrada no Sul e Sudeste
do pais (vide Tabela 1), sendo Rio Grande do Sul, Sao Paulo e Santa Catarina os maiores estados

produtores em 2004, com 52%, 20% e de 14%, respectivamente, do total produzido no pais

(IBGE, 2006).

Tabela 1 - Producao estadual de péssegos no Brasil em 2004

Estados brasileiros ‘ Produgao (t)
Rio Grande do Sul 122.675
Sao Paulo 47.330
Santa Catarina 33.352
Parana 17.863
Minas Gerais 14.411
Espirito Santo 50
Minas Gerais 39
Total 235.720

Fonte: IBGE (2006)

Da producdo nacional, mais da metade dos péssegos sdo destinados ao consumo in
natura ¢ o restante a industrializacgdo (FERNANDEZ, 2000; SATO, 2001). Dentro dessa
classificagdo, tem-se que a producdo da regido sul destina-se tanto a industria quanto ao consumo

in natura. Ja no estado de Sao Paulo, a producao ¢ voltada basicamente ao consumo in natura.

Segundo Marodin e Zanini (2005), mais de 50% da producdo gatcha ¢ destinada a
industria conserveira, sendo a regido de Pelotas - RS a grande responsavel pelo fornecimento de

sy

péssegos para o referido destino. J4 a regido da “Serra Gaucha ” - RS destina seus frutos para o

consumo in natura.

Quanto a participagcdo do estado de Sao Paulo, na safra de 2005 os municipios de
Paranapanema, Guapiara e Atibaia representaram aproximadamente 56% da produgdo total
paulista. Conforme a classificacdo do IEA (2006), as principais regionais produtoras de péssegos
no estado de Sao Paulo s3o Itapeva, Avaré, Campinas e Bragangca Paulista, com

representatividade de aproximadamente 27%, 25%, 18% e 13%, respectivamente, do total

" A regido da “Serra Gaticha”, conhecida como o grande polo da encosta superior nordeste do Rio Grande do Sul, é
representada pelos municipios de Bento Gongalves, de Caxias do Sul, de Antoénio Prado e de Farroupilha. Para
maiores detalhes sobre a producgdo dessa regido, vide Almeida (2006) e Marodin e Zanini (2005).
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produzido no Estado de Sao Paulo. Os municipios representativos de cada uma dessas regionais
produtoras sdo, nessa ordem, Guapiara, Paranapanema, Campinas/Valinhos e Atibaia, com
representatividade de 72%, 94%, 45% e 100%, respectivamente, no total produzido de cada

respectiva regional (vide Tabela 2).

Tabela 2 - Representatividade da produgdo de péssegos nos principais municipios paulistas e

suas respectivas regionais produtoras, safra de 2005

Regionais Produtoras de

. % no estado Municipios representativos % na regido
Péssegos
Itapeva 27 Guapiara 72
Avaré 25 Paranapanema 94
Campinas 18 Campinas e Valinhos 45
Braganca Paulista 13 Atibaia 100

Fonte: Elaborado a partir de dados do IEA (2006)
* Classifica¢ao conforme IEA (2006)

No tocante aos aspectos de consumo, os dados da Pesquisa Orgamentaria Familiar —
POF (2006) apontaram um consumo brasileiro referente a 0,164 kg por habitante-ano, sendo que

as regides Sul e Sudeste sdo as mais expressivas em termos de consumo total do pais.

Com relagao aos dados de importagdo, o Brasil importou 7 mil e 8 mil toneladas da
fruta nos anos de 2005 e 2006, respectivamente (BRASIL, 2006). Do total importado pelo Brasil
em 2005, pode-se afirmar, a partir da referida fonte, que a Argentina e o Chile foram os
responsaveis pelo fornecimento de 62% e 21% do total importado, respectivamente. Com relagao
as exportacdes brasileiras dessa fruta, ndo se observam registros significativos (praticamente

nulos), de acordo com Brasil (2006).
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2.2 Aspectos relevantes na mensuracao da qualidade

O valor de venda do péssego pode ser explicado por diversos atributos. Entre outros,
destaquem-se: variedade, tipo de embalagem, tamanho (calibre) e ocorréncia de danos. H& que se
ressaltar que essas varidveis estdo relacionadas aos aspectos de qualidade do fruto, conferindo-lhe
maior ou menor valor na comercializacdo, nos diferentes elos da cadeia. Assim, torna-se
necessaria a discussdo do significado de qualidade e da caracterizacao dos atributos relacionados
aos péssegos a fim de facilitar, nos capitulos seguintes, o entendimento do método de valoracao

dessas caracteristicas de qualidade.

2.2.1 Qualidade: significado e defini¢bes

Existem diversas defini¢des de qualidade e, para o contexto desta tese, algumas sao

mais freqilientes na literatura:

- nivel que um determinado produto satisfaz as necessidades de um determinado
consumidor (GILMORE, 1974);

- combinag¢do de atributos ou caracteristicas que possuem importancia na determinagdo
de niveis de aceitabilidade do produto para consumo ou uso (GOULD, 1977);

- grau de exceléncia do produto ou a sua adequacgdo a um determinado uso (ABBOT,
1999; JURAN; GRYNA, 1992);

- grau de ajuste de um produto a demanda que se pretende satisfazer, ou para o fim que
se destina (PALADINI, 2000);

- conhecer as expectativas dos consumidores (SHEWFELT; BRUCKNER, 2000).

Note-se que se tratam de defini¢des baseadas no “enfoque do usuario”, que envolvem
o consumidor final. Como o consumidor é considerado o ator principal na defini¢do da qualidade,
uma vez que € para ele que se destinam os produtos, o conceito de qualidade ideal a ser adotado
para este trabalho busca focar a atividade produtiva de um bem para o atendimento dos
consumidores dos diferentes elos, baseando-se nos atributos que eles consideram mais

importantes, de acordo com relatos dos respectivos agentes de cada elo.
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Para a escolha de um produto, o consumidor baseia-se em suas caracteristicas
observaveis. Paladini (2000) considera essa abordagem como o melhor modelo de avaliacdo
quantitativa de qualidade, pois as diferencas da qualidade sdo observaveis no produto pela

natureza, diversidade ou caracteristicas apresentadas.

Baseando-se nas questdes anteriores, pode-se também associar o conceito de
qualidade ao termo valor. Pode-se estabelecer que os atributos de qualidade sdo responsaveis pelo
valor ou pre¢o do produto e, conjuntamente, influenciardo na decisdo de compra pelo
consumidor. Isso consiste, sob o ponto de vista de Kotler (1998), no valor total para o
consumidor, ou seja, representa o conjunto de beneficios esperados por determinado produto ou
servico. Para Feigenbaum (1994), valor se relaciona a qualidade a medida que seu significado
refere-se a reunido do melhor para certas condi¢des do cliente. Essas condigdes compreendem

entdo o verdadeiro uso e o preco de venda do produto.

Por outro lado, pode-se considerar que o valor (seja ele sentimental, financeiro ou
moral) que o produto representa para o consumidor seja o fator decisorio na aquisi¢ao do
referido bem. Assim, conforme Paladini (2000) comenta, um consumidor adquire um produto

porque considera o valor que 0 mesmo possui.

De uma forma geral, o conhecimento do conceito de qualidade e de suas distintas
abordagens pode manifestar o melhor entendimento de muitos mercados, especialmente dos
referentes ao setor de hortifrutis, por parte dos respectivos agentes. De posse dessas informagdes,
maiores ganhos poderdo ser observados, incluindo as melhorias na qualidade do produto

ofertado, em fase de pré-colheita.

2.2.2 Atributos de qualidade

Diante das definicdes de qualidade, cabe destacar que a identificacdo de atributos
relevantes na avaliagdo da qualidade de produtos por parte dos consumidores pode nortear os
produtores e demais agentes quanto ao tipo de produto “ideal” de comercializacdo, uma vez que

isso poderd implicar acréscimos ou decréscimos no prego de venda.

Muitas pesquisas discorrem sobre a adogdo de diferentes estratégias utilizadas em

diversos segmentos do processo produtivo de frutas. Aratjo (2004) destaca a utilizagdo desses
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diversos meios em fases desde o plantio até a colheita, com o intuito de aumentar a produtividade
e, sobretudo, manter a qualidade de hortifruticolas. Cabe destacar que as boas praticas pos-
colheita servem apenas para assegurar a manutencdo da qualidade, nunca melhoréa-la. Um fruto

colhido com defeitos, por exemplo, ndo pode ser sanado na pds-colheita (MARTINS et al., 2006).

Aprimorar o grau de exceléncia de um produto e sua adequacdo a um determinado
uso exige a avaliacdo de seus atributos de qualidade que, em frutas e hortaligas, podem ser
classificados como atributos sensoriais e aspectos visuais (tamanho, defeitos e cor), por exemplo.
Uma vez valorados, os atributos podem ser classificados por ordem de importancia, apontando
aos agentes as caracteristicas mais criticas em relagdo a perda de valor e conseqiiente adogao de
técnicas especializadas para a minimizagdo desse problema. Para alguns autores, no caso de
péssegos, os principais atributos de qualidade incluem a aparéncia, textura, sabor e valor

nutricional (BROVELLI et al., 1999; JORDAN et al., 1990; KADER; MITCHELL, 1989).

Segundo Gutierrez (2005), o valor de venda do pé€ssego ¢ fun¢do da época de oferta,
da variedade, da embalagem, do tamanho, da aparéncia do fruto e da ocorréncia de danos. Em
pesquisas conduzidas pela autora, constatou-se que devido a alta sensibilidade desse fruto, a
ocorréncia de distirbios pds-colheita ¢ comum, sendo considerada uma importante causa de sua

desvaloriza¢do na comercializagao.

O valor de comercializagao do pé€ssego ¢ reflexo da demanda e de sua apreciagao pelo
consumidor (GUTIERREZ, 2005). A compreensdo de que os frutos de algumas cultivares sdo
mais valorizados e que esta valoragcdo pode estar relacionada com outras caracteristicas como
sabor e tipo de produtor indica a possibilidade do estabelecimento de uma estratégia de
comercializacdo visando o aumento do consumo e da receita do produtor, além de oferecer
subsidios aos programas de melhoramento genético e incentivo as praticas de cultivo pré e pos-

colheita.

Para este trabalho, serdo destacados e analisados os atributos referentes aos tipos de
danos’® (mecanicos, patolégicos e fisiologicos), variedade, calibre (tamanho do fruto) e cor de
cobrimento para os trés principais elos (produtor, atacado e varejo) da cadeia de péssego e que

atuam sobre o preco de venda observado em cada um desses elos de mercado.

? Tlustragdes dos principais tipos de danos podem ser consultadas no Anexo A.
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2.2.2.1 Danos

A alta perecibilidade e o comportamento climatérico em péssegos, aliados a falta de
cuidados especificos durante a colheita, ao transporte e a0 armazenamento, acarretam uma série
de danos aos frutos, prejudicando sua qualidade e proporcionando aumento de perdas pos-

colheita (KNEE, 2002).

Encontram-se na literatura estimativas de danos pos-colheita em frutas que podem
variar de 10% a 50% (GUTIERREZ, 2005; BENATO, 1999; DURIGAN, 1999; WILSON et al.,
1994; ALVAREZ; NISHIJIMA, 1987; PELEG; HINGA, 1986) em fun¢ao do produto, da regido

produtora e da tecnologia empregada na producao.

Independente da precisdo da quantificagdo dos danos pode-se caracterizar as perdas
pos-colheita como de natureza fisica, fisiologica e patologica, sendo que estas se expressam nos
produtos agricolas desde a colheita até seu uso pelo consumidor (SALUNKHE; DESAI, 1984;
SNOWDON, 1990; KLUGE et al., 2001). Para essa caracterizagdo, tem-se que os danos - um dos
atributos que pode proporcionar a perda ou ganho no valor do fruto - classificam-se em

mecanicos, patologicos (doencga) e fisiologicos.

2.2.2.1.1 Danos mecanicos ou fisicos

Mobhsenin (1986) definiu danos mecanicos como deformacgdes plasticas, rupturas
superficiais e destruicdo dos tecidos vegetais, provocadas por forcas externas e que levam a
modifica¢des fisicas e alteragdes fisiologicas, quimicas, bioquimicas na cor, aroma, sabor e
firmeza da polpa. Segundo o autor, os danos mecanicos podem ser agrupados em danos por
impacto (colisdo contra superficies solidas), por compressdo ou amassado (imposi¢ao de pressdo
variavel pela embalagem ou por um fruto contra a superficie de outro fruto) e por corte (ruptura

da superficie do fruto por pressao da embalagem ou de outro fruto).

No caso de hortifruticolas, os danos mecanicos podem ter origens diversas, desde o
momento da colheita até o transporte das caixas com os produtos para o permissiondrio da
CEAGESP, por exemplo. Esses danos podem estar associados aos danos patoldgicos, pois uma
vez afetada a parte fisica do fruto, este se torna suscetivel ao ataque de fungos e bactérias
causadores de doencas, podendo apresentar um aspecto comprometido e conseqiiente perda no

valor de venda.
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Em andlises desenvolvidas por Almeida (2006), danos por granizo, mecanicos em
geral e podriddes na pos-colheita interferiram muito no quesito aparéncia e causaram rejeicao do
fruto pelos compradores na CEAGESP, possivelmente devido a rejei¢do em seus consumidores
de destino da fruta adquirida na CEAGESP. Segundo Camargo®, a regido de Paranapanema - SP
observou chuvas de granizo na época do desenvolvimento dos péssegos na safra de 2005, o que
prejudicou a aparéncia dos frutos enviados ao mercado (seja ele atacadista ou varejista) e

implicou conseqiiente reducdo em seu preco de comercializagdo (informagao verbal).

Abreu (2006), em pesquisas realizadas na CEAGESP, obteve que 71% dos danos
totais da safra de 2003 ¢ que 78% dos danos totais da safra de 2004 estavam relacionados as
injurias mecanicas, consideradas como fatores de maior ocorréncia da diminui¢ao da qualidade

dos péssegos comercializados no referido local.

2.2.2.1.2 Danos patologicos ou bidticos

Danos patologicos ou bidticos, segundo Vilas Boas (2000), sdo os danos provocados
por qualquer organismo (patdgeno) capaz de causar doenca infecciosa, proporcionando
decomposicdo, desintegragdo ou fermentacdo dos tecidos de estruturas como, por exemplo, de

frutas.

Hé que se considerar que a ocorréncia de ferimentos em frutos pode levar a um
aumento de doengas pos-colheita, como € o caso de fungos causadores de podriddoes (MARTINS
et al., 2005) e alteragdes fisiologicas e quimicas, como respiracdo, cor, aroma, textura e sabor

(HONORIO; MORETTI, 2002) e até destruigdo dos tecidos vegetais (BASSETO, 2006).

E importante destacar que a redugdo de danos mecédnicos e a preservacio da
integridade do fruto garantem uma baixa popula¢do de microorganismos; do contrario, grande
ocorréncia de doencgas poderd ser observada (BOLIN et al., 1997). Embora o ataque de
microorganismos seja provavelmente a mais séria causa de perdas pos-colheita em produtos
pereciveis, deve ser enfatizado que injurias mecanicas freqiientemente predispdem o material ao

ataque patologico (VILAS BOAS, 2000).

3 CAMARGO, J. Cooperativa de produtores. Holambra II, Paranapanema - SP, 2007.
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As frutas sdo excelentes substratos para o desenvolvimento de patdégenos, com
agucares, acidos, vitaminas e agua e, a medida que vao amadurecendo, sofrem uma série de
modificacdes em sua morfologia e metabolismo que, segundo Kluge et al. (2002), explicam a sua

maior sensibilidade aos processos patoldgicos que originam as podriddes pos-colheita.

No caso de péssego, o mesmo esta sujeito a diversas doengas pds-colheita, dentre
elas, a podridao parda (Monilinia fructicola) e a podriddo mole (Rhizopus stolonifer), que
figuram entre as mais comuns. Outros fungos e também algumas bactérias também podem,
eventualmente causar danos pds-colheita nessa cultura, principalmente quando os frutos sofrem
algum tipo de injuria fisica (MARTINS et al., 2006; GONCALVES, 2005; OGAWA, 1995;
SNOWDON, 1990).

Ressalte-se que as doengas pos-colheita dividem-se em dois grupos: doengas pos-
colheita tipicas e doencas pos-colheita quiescentes. No primeiro grupo estdo os patdgenos cuja
infeccdo ocorre na maioria das vezes por ferimento, uma vez que niao dispdem de estrutura
adequada para romper as barreiras impostas pela casca dos frutos. J4 no segundo grupo, Amorim
et al. (2005) enfatizam que a infec¢do ocorre no campo, algumas vezes durante a florada,
permanecendo latente durante todo o desenvolvimento do fruto, se manifestando nas fases pds-

colheita onde também podem ser disseminados.

Como exemplos de doencas classificadas nesses grupos, destaquem-se a podridao
parda e a antracnose como exemplos de quiescentes. Nesse caso, o fungo causador pode ser
inoculado na fase de producdo e se manifestar somente na fase pos-colheita, quando o processo
de maturagdo do fruto desencadeia a manifestagao desse patdgeno. Essas doencas sdo conhecidas
como doengas de campo com evolugcao pos-colheita. J& no primeiro grupo, classificadas como
doengas tipicas pds-colheita, tem-se a podriddo mole, a podridao por levedura, podriddo de

Fusarium, podridao de Cladosporium, bolor verde e podridao bacteriana (AMORIM et al., 2005).

Ha que se ressaltar, segundo Amorim et al. (2005), que o controle das doencgas
classificadas como tipicas pode ocorrer apenas em fases poés-colheita, ao passo que as
consideradas quiescentes, requerem um cuidado ainda no campo. Diante disso, conforme os
autores, tem-se que a crescente ocorréncia de doengas pos-colheita pode estar associada as falhas
no processo de controle (que € bastante esparso ¢ nem sempre € eficiente), a0 manuseio nas fases

de pos-colheita e a correlagdo positiva com os danos mecanicos.
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E esperado que a principal causa da rejeicdo de frutos, principalmente pelo varejo,
seja a ocorréncia de doencas. Segundo declaragdes de atacadistas da CEAGESP, obtidas por
Gutierrez (2005), a partir da ocorréncia de qualquer indicio de podriddo na caixa de frutos, o seu
pre¢o de venda pode ser reduzido em 40% do valor inicial. Ainda que o fruto podre seja
descartado e que a podriddo ndo seja aparente, o atacadista tem a ciéncia de que a podridao
poderd aparecer em outros frutos e que o cliente reclamard do prego e devolvera o produto

futuramente, se adquirido pelo preco do fruto sadio.

Em levantamentos realizados por Gutierrez (2005) na CEAGESP, em lotes originados
de Paranapanema - SP, a autora constatou que a faixa de ocorréncia de danos mecénicos variou
entre 5,5% a 45,4%, e a ocorréncia de danos bidticos de 4,3% a 11,4%. Tal fato reforca a
preocupacdo do setor, principalmente com relacdo as doencas que poderdo surgir ao longo da

cadeia a partir de danos mecanicos observados.

Amorim et al. (2007) observaram uma correlagdo positiva entre danos mecanicos e
danos provocados por doencas. Nesse estudo, a ocorréncia de doengas na pos-colheita variou
entre 2,5% e 6,6%, sendo a podriddo parda e podriddo pelo fungo Cladosporium as mais

freqlientes em péssegos e nectarinas.

2.2.2.1.3 Danos fisiologicos

Dentre os tipos de danos, hd que se considerar os danos fisiologicos. Por nio
evoluirem com o manuseio ao longo da cadeia, a presenca desse tipo de dano se torna menos
preocupante que os danos fisicos e bidticos. Entretanto, ndo se deve desmerecé-lo, uma vez que a
presenca do mesmo podera comprometer o aspecto visual do fruto, dada a gravidade da

ocorréncia e, conseqiientemente, sua valoracdo nos diversos elos da cadeia.

A defini¢do para disttrbio fisioldgico pode ser obtida a partir de Kluge et al. (2002),
que relacionam esse atributo a uma alteragdo que ndo ¢ causada por invasdo de patdgenos ou
danos mecanicos e sim, decorrente de modificagdes no metabolismo normal de uma fruta ou da
integridade estrutural de seus tecidos. Vilas Boas (2000) fornece um respaldo a essa defini¢ao ao
especificar que disturbios fisioldégicos podem se desenvolver em resposta a um ambiente adverso,
especialmente temperatura, ou a uma deficiéncia nutricional durante o crescimento e

desenvolvimento dos frutos.
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Dentre os disturbios fisiologicos, os danos relacionados as rachaduras, a fenda
sutural, as deformidades, ao aspecto desidratado, a presenca de verrugas e as manchas, sdo os
mais freqlientes em péssegos. Em pesquisas desenvolvidas na CEAGESP, Gutierrez (2005)
obteve que 7,64% dos péssegos avaliados, em safras de 1998 a 2001, apresentaram deformidades
fisiologicas; além disso, a pesquisadora pdde constatar, por meio de entrevistas, que 13,9% dos

compradores dessa fruta na CEAGESP rejeitariam os frutos com presenga de manchas.

Em pesquisas referentes a quantificacdo de danos nas fases de pos-colheita
compreendidas entre a colheita no campo até a chegada de péssegos para venda no leildo de
Holambra II, nas safras de 2003 a 2005, Basseto (2006) constatou uma ocorréncia baixa de danos
fisiologicos, que variou de 1% a 4%. Em estudos correlatos, Ceponis et al. (1987) inspecionaram
2.610 cargas de péssegos que chegavam ao mercado de Nova lorque, no periodo entre 1972 e

1985, constatando a presenga de 3,2% de frutos deformados e 2,3% de frutos murchos.

Ressalte-se que o fato de boa parte dos frutos com deformidades fisioldgicas ser
descartada durante a colheita e selegdo na casa de beneficiamento, aliado a impossibilidade de
disseminag¢do com o manuseio, torna a ocorréncia de disturbios fisioldgicos muito baixa ao longo

da cadeia.

2.2.2.2 Variedade

As cultivares de péssego mais plantadas no Brasil foram criadas nos programas de
melhoramento genético do Instituto Agrondmico de Campinas — IAC (IAC, 2006); no Centro de
Pesquisa Agropecudria de Clima Temperado - CPACT da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropeuaria — EMBRAPA, em Pelotas - RS; na Empresa de Pesquisa Agropecudria e Difusao de
Tecnologia de Santa Catarina - EPAGRI e no Instituto Agronomico do Parana - [APAR (BIASI
et al., 2004; RASEIRA; NAKASU, 1998).

Segundo Almeida (2006), apenas o IAC ja langou, para o cultivo no estado de Sao
Paulo, 63 variedades. Raseira e Nakasu (1998) listaram, para cultivo no Brasil, 33 cultivares para
consumo in natura, 19 para industria, 4 com dupla finalidade e 15 adaptadas ao clima
subtropical. Destaquem-se as principais variedades comercializadas na safra de 2006 no estado de
Sao Paulo: Douradao, série Dourado, série Aurora, Tropic Beauty, Biuti, San Pedro, Ouromel,

IAC, Primavera, Flor da Prince e Regis.
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Gutierrez (2005), em levantamentos realizados durante a safra 2003/2004, por meio
de questiondrios, obteve que as cultivares preferidas entre os compradores de péssegos na
CEAGESP foram Douradao (41,5%), Chiripa (12,2%), série Dourado (9,8%), série Aurora,
Chimarrita, Marli, Ouromel com 7,3% cada uma e Flor da Prince com 24% de
representatividade. Em levantamentos semelhantes realizados pelos representantes das empresas
atacadistas atuantes na CEAGESP, no mesmo periodo, também constatou-se a preferéncia pela
variedade Douraddo (40%), seguida de Aurora (15%) e cultivares como Chimarrita e Chiripa

com 10% cada uma.

Almeida (2006), em pesquisas similares, constatou que dentre as variedades
adquiridas pelos atacadistas da CEAGESP, oriundas da regido de Paranapanema — SP, as

preferidas foram (na ordem): Douradao, série Aurora, série Dourado, Tropic Beauty e Sdo Pedro.

Diante dessas pesquisas, ¢ importante notar que a caracteristica variedade, relaciona-
se a outros atributos como, por exemplo, a cor de cobrimento da casca (tamanho da area da casca
do fruto com coloragao vermelha), o conteudo de sélidos soluveis - grau brix (indice de dogura

do fruto), a firmeza, a cor da polpa (amarela e branca), o tamanho e suculéncia.

Assim, destaque-se que o fato da variedade Douraddo apresentar gosto mais doce,
possuir melhor coloragcdo (maior drea com a coloracdo vermelha intensa) e apresentar maior
calibre perante as demais variedades existentes no mercado, justifica sua preferéncia por
atacadistas e varejistas que se baseiam na preferéncia de seus respectivos consumidores finais*

(ALMEIDA, 2006).

Ainda nesse contexto, dentre variedades paulistas, a cor de polpa amarela ¢ a
preferida no mercado de Sao Paulo e, segundo alguns atacadistas pesquisados na CEAGESP no
periodo de 2006 e varejistas da regido de Piracicaba — SP, as cultivares Douraddo, a série
Dourado e a série Aurora, sdo as mais solicitadas por reunirem essa e outras caracteristicas
desejadas pelos consumidores. Tal fato pode ser também embasado por pesquisas conduzidas por
Gutierrez (2004)° junto aos compradores de péssegos na CEAGESP, nos anos de 2003 e 2004,

quando a autora pdde constatar que, dentre os frutos com polpa amarela, tidos como preferidos

* Para maiores detalhes sobre os tipos de variedades desenvolvidas no Brasil pelos diversos institutos e respectivas
especificidades, vide Almeida (2006); Taiz e Zeiger (2004), Williamson e Crocker (2005), Petri e Herter (2004),
Barbosa et al. (1997), Ojima et al. (1989, 1983); Rigitano e Ojima (1971), Sharpe e Sherman (1971).

> GUTIERREZ, A.S.D. Retrato do péssego no ETSP CEAGESP: maio de 2004. Sdo Paulo: CEAGESP, CQH,
2004. 7 p.
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dentre as variedades paulistas, 40% e 15% corresponderam ao Douraddo e Aurora,

respectivamente.

Toda a diversidade de variedade resulta em diferencas econdmicas, a medida que as
diferentes cultivares s3o oferecidas no mercado ao mesmo tempo, resultando em precos
diferentes, sendo que os frutos de algumas dessas variedades sdo mais apreciados que os de
outras. Muitas caracteristicas sdo, obviamente, relacionadas e inerentes a determinadas
variedades; entretanto, outros atributos como maturacao, relacionado a ponto de colheita e calibre
(relacionado as técnicas de raleio®), podem estar relacionados as diversas praticas de cultivo no

campo.

2.2.2.3 Calibre

O calibre (medida do didmetro transversal da fruta) ¢ um dos atributos de qualidade
que estd relacionado a uma maior atribuicdo de valor aos frutos por parte dos consumidores.
Pesquisas desenvolvidas por Meredith et al. (1989) e Bruhn (1995) respaldam tal afirmativa e
consideram o tamanho maior do fruto como um atributo de boa qualidade. Por outro lado, Kader
e Mitchell (1989) defendem a idéia de que péssegos excessivamente grandes possuem uma maior

tendéncia a serem frutos com menor resisténcia de polpa e mais suscetiveis aos danos mecanicos.

Embora o calibre grande em péssegos possa estar diretamente correlacionado a
maiores indices de danos, ainda assim, esse quesito tende a apresentar maior valoragdo e
preferéncia, dado o aspecto visual, diante de estatisticas relevantes encontradas na literatura.
Segundo Almeida (2006), a caracteristica referente ao didmetro do péssego apresenta um motivo
fisiologico que justifica a preferéncia: a porcentagem de frutos imaturos ¢ alta em amostras com

frutos de calibre pequeno, que nao desenvolvem bom sabor mesmo ap6s a maturagao.

6 Raleio: desbaste de alguns frutos ainda no pé (quimico ou manual), com intuito de se obter frutos com maior
tamanho, melhor qualidade, uma vez que a planta mae apresentara menor quantidade de frutos para fornecer seu
alimento. Para maiores detalhes, consultar http://sistemasdeproducao.cnptia.embrapa.br/FontesHTML/Pessego/
PessegodeMesaRegiaoSerraGaucha/conducao.htm


http://sistemasdeproducao.cnptia.embrapa.br/FontesHTML/Pessego/
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Assim, embora ndo haja uma clara relacio entre o tamanho’ e as caracteristicas
gustativas, havera sempre um tamanho minimo que represente uma boa qualidade, abaixo do qual

a porcentagem de frutos imaturos ¢ alta e ndo desenvolvem bom sabor mesmo apds a maturagao.

Em termos econdmicos, o fator visual representa grande apelo no momento da
compra, justificando o motivo de o valor de venda de frutos na CEAGESP ser maior a medida
que os frutos apresentam didmetros maiores (ALMEIDA, 2006). Ao avaliar o impacto do
tamanho de péssegos no pre¢o de venda no atacado e no varejo, nos Estados Unidos, no ano de
1984, Jordan et al. (1987) obtiveram que o acréscimo de um grama no peso de cada péssego

implicaria o aumento de 1 centavo por “bushel’” no preco de venda em ambos os elos da cadeia.

Por sua vez, Parker e Zilberman (1993), em estudos de valoracdo de péssegos nos
elos do produtor e do varejo, no mercado da Califérnia na safra de 1988, detectaram que em
ambos os elos o aumento no peso da fruta (e, conseqiientemente, no tamanho) proporciona o
aumento no pre¢o de venda. Ainda nesse estudo, os autores observaram para o elo do produtor
que, frutos de 300 gramas, considerados grandes, apresentaram praticamente o dobro no prego de

venda em comparagdo aos frutos de 100 gramas, considerados pequenos.

Em pesquisas desenvolvidas no mercado atacadista de Sao Paulo - a CEAGESP -
Almeida (2006) verificou também que o tamanho (calibre) de péssegos também ¢ fator
importante na formacao de preco de venda, sendo destacado em suas pesquisas como o principal,

seguido de outros quesitos como sabor e coloracao da casca dos frutos.

Almeida (2006) e Gutierrez (2005) obtiveram a distribui¢do percentual das cultivares
de péssegos comercializadas na CEAGESP entre os anos de 2004 e 2005, a partir dos lotes de
frutos originados da Cooperativa Agroindustrial Holambra de Paranapanema - SP, de acordo com
os calibres propostos pelas Normas de Classificagdo do Programa Paulista para a Melhoria dos
Padrdes Comerciais ¢ Embalagens de Hortigrangeiros (1998)°. Nesse estudo observou-se que é
muito mais comum a comercializacdo de péssegos entre os calibres 2 ¢ 5. O calibre 1 apresentou
um valor muito baixo e a procura muito pequena; ja frutos acima do calibre 5 foram considerados

bastante raros (para maiores detalhes sobre tipos de calibre, vide Anexo B).

7 Para o presente estudo, baseando em normas de classificagdo do Centro de Qualidade em Horticultura - CQH da
CEAGESP, calibre grande compreende frutos com calibres maiores ou igual a 3. Abaixo desse parametro, considera-
se calibre como pequeno (vide Anexo B).

% 1 bushel = 27,214 quilos.

? Vide Anexo B.
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Ainda nesse contexto, estabelecendo-se uma andlise conjunta entre calibre e
variedade, os autores puderam observar que a cultivar “Douraddo” apresentou cerca de 56% dos
seus frutos enquadrados nos calibres 3 e 4 e aproximadamente 16% no calibre 5. Os frutos de
outras séries e variedades apresentam maior concentracdo nos calibres 2 e 3 e ocorréncia muito

baixa de frutos no calibre 5.

Em estudos correlatos, Gutierrez (2004) observou que a maioria, representada por
37,5% dos compradores de péssegos na CEAGESP em 2003, prefere frutos com calibre 3 ou
maiores, independente da variedade. J4 Almeida (2006), diante da andlise das médias semanais
dos precos fornecidos pela Divisdo de Pereciveis da Cooperativa Agroindustrial Holambra, na
safra de 2005, observou que dentro do mesmo calibre, as diferentes variedades ndo se mostraram
relevantes na diferenciacdo do preco pago ao produtor. Como a variedade Douraddo ¢
caracterizada por frutos com calibres maiores, a tendéncia seria que a mesma viesse a
proporcionar ao produtor um maior retorno, dada a mesma produtividade (BARBOSA et al.,

2001).

Destaque-se, portanto, a relevancia do quesito classe ou calibre, uma vez que o
mesmo, aliado a outros atributos, como variedade, poderd atribuir maior valor ao fruto,

conferindo-lhe maior apreco visual e importancia econdmica.

2.2.2.4 Cor

A cor da casca do fruto ¢ um atributo muito relacionado ao aspecto visual, podendo
despertar maior ou menor desejo de aquisi¢do em funcdo da tonalidade e intensidade. Em frutos
como péssegos, esse atributo pode ser dividido em: cor de fundo e cor de cobrimento (vide Figura

3).
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Cor de Cobrimento**

Cor de Fundo*

Figura 3 - Cor de fundo e cor de cobrimento em péssego

Fonte: Dados de pesquisa.

*Cor de fundo: varia de verde a amarelo intenso, quase alaranjado. Quanto maior o indicio da cor amarela, mais

maduro o fruto estara.

**Cor de cobrimento: varia de vermelho pouco intenso a roxo. Tanto a intensidade dessa coloragdo quanto a

propor¢do da area coberta relacionam-se a incidéncia de sol na fase de campo, ainda na planta-mde (ndo esta

relacionada ao sabor e nem ao grau de maturag@o do fruto) e a variedade.

Os diversos agentes da cadeia de frutas apresentam percepgdes diferentes quanto a
compra de seus produtos, seja para consumo proprio ou para revenda. Parker e Zilberman (1993),
avaliando as caracteristicas de péssegos em diversos pontos de varejo em Sao Francisco
(California) concluiram que, embora de modo erroneo, a variavel cor de cobrimento (vermelho a
roxo) ¢ um indicativo de maturidade para os varejistas e para os consumidores finais. Os autores
mencionam ainda que os agentes conhecedores do indicativo de maturidade pela cor de fundo sdo
os atacadistas e os produtores que, além desse conhecimento, mostraram-se cientes da existéncia
e da relacdo das diversas variedades de péssegos existentes no mercado com o quesito

apresentado.

Jordan et al. (1987) definiram a importancia da cor de fundo em péssegos quando
observaram em suas pesquisas que, ao passar de verde para amarelo, o pé€ssego apresentava um
acréscimo de até 2 centavos por libra-peso no pre¢o pago ao produtor. Segundo os autores, essa
valoracdo estaria atribuida ao grau de maturacdo, ou seja, quanto mais amarela a cor de fundo,

mais maduro seria o péssego; logo, maior o valor de venda.

Delwiche e Baumgardner (1985) comentam que os consumidores sdo atraidos por

frutos de coloragdo intensa. Independente de qual tipo de cor utilizam para detectar a maturidade
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de frutos na compra, alguns consumidores sdao atraidos e tendem a selecionar frutos conforme a
intensidade da cor aparente, como amarelos mais escuros - proximos ao alaranjado - na cor de

fundo e com roxo intenso na cor de cobrimento.

E importante ressaltar que a cor da casca do fruto, seja de cobrimento ou de fundo,
pode variar de acordo com a variedade. Assim, Barbosa et al. (2001) detectaram que frutos da

~ %

variedade “Douradao” apresentaram 90% da coloragdo de cobrimento. Almeida (2006) observou
que essa mesma variedade apresentou-se com a maior percentual de cor de cobrimento perante as
demais (Aurora, Tropic Beauty, San Pedro, série Dourado e série Aurora) avaliadas e oriundas da
regido de Paranapanema — SP. O autor também comenta que, na cultivar “Douraddo”, a cor de
fundo apresenta um tom amarelo menos intenso, quase creme, 0 que ndo necessariamente aponta
imaturidade e sim, uma caracteristica inerente a variedade. Além disso, destaquem-se as

variedades Regis e Diamante, tipicas do Estado de Sao Paulo, que apresentam a totalidade da

casca na cor amarela e, da mesma forma, nao significando que estejam plenamente maduras.

A falta de conhecimento de alguns agentes, principalmente dos consumidores finais,
pode desencadear problemas de consumo de ordem maior. Se houver aquisi¢do do fruto, e o
consumidor nao se mostrar satisfeito naquilo que julga estar adquirindo, o individuo pode reduzir
seu consumo e associar essa falta de qualidade a fruta ou mesmo ao ponto de varejo do qual
adquiriu o fruto. Também, diante da duvida sobre a maturidade do fruto, por exemplo, o

consumidor podera deixar de adquirir um determinado fruto ou até uma quantidade maior.

Nesse sentido, Crisosto (2002) observou queda no consumo de péssegos nos Estados
Unidos nas tltimas décadas, sendo que isso poderia estar associado ao fato dos consumidores nao
saberem determinar com certeza se os frutos estariam realmente maduros, embora tivessem
ciéncia de que a cor de fundo seria um bom indicativo para tal. O ocorrido foi que, dado o
surgimento de novas cultivares com cores de cobrimento excessivamente intensas e esparsas, a

visualizacdo da cor de fundo tornou-se dificultada, reduzindo o consumo.

Assim, cabe aos agentes responsaveis pela comercializacdo do péssego a
disponibilizagdo de frutos com indices de maturacdo adequados, entre outros atributos, além de
informagdes sobre o fruto exposto, dado que nem todos os consumidores possuem o correto
conhecimento sobre determinadas informac¢des de qualidade dos frutos. Dessa forma,

consumidores terdo consciéncia do produto adquirido, podendo firmar seus conceitos de
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qualidade diante daquilo que julgariam estar correto, dispondo-se a pagar mais por determinada
qualidade e até aumentando o consumo de frutas. Em paralelo, ganhos ao longo da cadeia para os

demais agentes poderiam ser observados.

2.3 Fundamentos para a valoracéo de atributos de qualidade

O conjunto de bens que o consumidor pode adquirir varia quando se observam
variagdes no preco e na renda (VARIAN, 1994). Entretanto, podem existir outros fatores que
influenciam as preferéncias do consumidor, dentre os quais, a sua percepcdo da qualidade, que

por sua vez, relaciona-se com a alterag@o de sua propensdo a pagar pelo bem.

Deaton ¢ Muellbauer (1980) discutem este tema e mostram que, dependendo das
hipdteses consideradas sobre as preferéncias e as restrigdes dos consumidores, a teoria da
utilidade apresenta especifica¢des diversas para o comportamento do consumidor, buscando nao
somente justificativas para a variacdo dos precos dos bens, mas também o desenvolvimento de

procedimentos empiricos para a mensuragao desses precos.

A literatura especializada sobre o assunto aponta diversos métodos para se mensurar
o valor de um bem diferenciado. Um método com ampla adogdo € o que mensura o custo de
viagem. Este método ¢ aplicado, geralmente, para valorar o potencial turistico de uma localidade.
O valor do bem ¢ estimado pelo dispéndio do consumidor no processo de usufruto do bem. Para
tanto, consideram-se o tempo de viagem, o gasto com transporte, as taxas de entrada e outros
gastos relacionados. A utilizagdo de questionarios ¢ um ferramental utilizado para obtencao de
dados como lugar de origem, tempo de permanéncia no local, nivel de renda, entre outros

(GONZALEZ, 2004; MARTINS, 2002; ROSENBERGER; LOOMIS, 1999; LIM, 1999).

Outro método relevante, considerado auxiliar e ndo de valora¢do em si, diz respeito a
abordagem de Conjoint Analysis. Nesse caso, o objetivo ¢ identificar quais atributos devem ser
considerados no produto e em quais niveis de preferéncia'®. Kotler (1998) explica que essa
metodologia ¢ utilizada em marketing para determinar como projetar um produto de interesse

para um determinado mercado-alvo.

Para informacdes detalhadas sobre a metodologia de comjoint analysis vide Hair Janior et al. (1998), Siqueira
(1995) e Green e Srinivasan (1990).
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Como exemplo, tem-se o trabalho de Spers (1998) que utilizou Conjoint Analysis
para estimar o efeito dos atributos do morango (como prego, irradiacdo idnica, certificacao
organica, tamanho e nivel de dano) sobre a utilidade individual (do consumidor), obtendo-se o
respectivo percentual de importancia na estrutura de preferéncia. Para tanto, o autor apresentou
aos consumidores (no momento da compra), produtos hipotéticos (no caso, fichas com fotos de
caixa de morangos, combinando os atributos em varios niveis). Diante disso, os consumidores
foram questionados a informar a sua avaliacdo geral a respeito dos produtos hipotéticos, em
forma de ordenamento de suas preferéncias. Em outro estudo, o mesmo autor utilizou-se dessa
mesma abordagem para analisar a relagdo de complementariedade ou substituicdo entre os
mecanismos formais e informais relacionados a seguranca do alimento com base na percepcao do

consumidor de carne bovina (SPERS, 2003).

Entre outras abordagens de valoragdo, pode-se obter a mensuragcdo do valor de um
bem por meio da constru¢do de um mercado hipotético e da avaliagdo monetdria do mesmo
através de questionamentos diretos ao consumidor. Essa metodologia ¢ conhecida como técnica
de Contingent Valuation (ou de Valoragao Contingente) e se refere a mais uma alternativa para

valoracao de bens.

O método consiste basicamente no estabelecimento de um mercado hipotético em que
os individuos sdo questionados sobre as suas preferéncias por um determinado "bem ou servigo"
geralmente ambiental (parques, por exemplo) e sua Disposi¢do a Pagar - DAP ou disposi¢do em
ser compensado pelo aumento ou decréscimo na qualidade ou quantidade do "bem ou servigo"
ofertado (valoragdo de impactos sobre o bem-estar do individuo). Gonzalez (2004) relata que a
valoracao obtida depende da opinido das pessoas a partir da informagdo recebida, o que explica o

nome atribuido a essa metodologia “Valoragdo Contingente''”.

Spers (1998) comenta que muitos trabalhos utilizam a técnica de valoragdo
contingencial para estimar a fun¢do demanda. Como exemplo, Ravenswaay ¢ Hoehn (1991 apud
SPERS, 1998), utilizaram dados de uma pesquisa nacional dos Estados Unidos para definir
equacdes de demanda por magd, dados vdarios pregos, quantidades e tipos de certificacdo

organica, mensurando o desejo, ou ndo, de se pagar mais por tais produtos.

' Contingente pode ser definido como o grupo de pessoas que, dentro de uma coletividade, cumprem determinado
fim (HOUALISS et al., 2003).
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O Meétodo de Valoragao Contingencial - CVM tem sido considerado a principal
ferramenta analitica para estimar o valor econdmico de "bens e servigos" ambientais que ndo
apresentam um valor no mercado, tais como desastres ambientais, atividades turisticas,
amenidades ambientais (beneficios recreacionais de parques naturais), entre outros. Maiores
detalhes sobre essa abordagem podem ser encontrados em estudos realizados por Gonzales

(2004), Motta (1998), Montibeller Filho (1999), Riera (1994) e Mitchell e Carson (1993).

Outro método bastante difundido € o que considera a teoria dos pregos hedonicos. Tal
método se caracteriza pela obtencdo de precos implicitos para atributos ou caracteristicas
especificas de um bem, entre as quais se destaca o grau de qualidade atribuido ao bem pelo

consumidor (PEREIRA, 2004; FAVERO, 2003; MALPEZZI, 2002; SARTORIS NETO, 1996).

O método dos precos hedonicos utiliza dados do mercado para a determinagdo do
valor dos atributos de um bem particular, por meio de uma abordagem econométrica. Assim, para
o presente estudo, essa metodologia permitiria determinar o quanto, em termos monetarios, as
diferentes combinagdes de atributos em péssegos (cor, tamanho, ocorréncia de danos, variedade,
entre outros) poderiam influenciar, em termos de acréscimo ou decréscimo, o preco de venda do

referido fruto, em diversos elos da cadeia.

Diante das diversas abordagens sobre valora¢ao de bens ou produtos, a metodologia
de Pregos Heddnicos pode ser considerada como a mais adequada para o estudo de valoragdo de
atributos em péssegos, uma vez que esse método € o mais utilizado na literatura para se mensurar
a participacdo de uma ou mais caracteristicas no valor do preco observavel de um bem.

Ressalte-se que, nas demais abordagens, o prego é obtido através dos consumidores
(disponibilidade a pagar), por meio de mercados e/ou produtos hipotéticos (valoragao
contingente). Além disso, o preco do produto pode ser classificado como um atributo, sendo
caracterizado como uma varidvel explicativa da utilidade do consumidor, fornecendo o nivel de
preferéncia do mesmo (conjoint analysis).

Neste estudo, os atributos de qualidade do produto (no caso, p€ssego) ja foram pré-
definidos a partir de abordagens da literatura, de técnicos e agentes desse mercado. Além disso, o
preco da mercadoria vendida nos diferentes elos da cadeia foi fornecido pelos respectivos

agentes, ndo sendo necessaria a ado¢ao de nenhum artificio para tal.
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2.3.1 A teoria dos pregos hedonicos

A teoria dos precos hedonicos oferece suporte para a estimativa do valor econdomico
dos variados atributos de qualidade em péssegos no Estado de Sao Paulo. Tal proposigdo
mostrou-se adequada para uma andlise da influéncia de cada caracteristica pré-determinada no
preco observavel de um bem.

Diante da escolha da teoria de pregos hedonicos para valoragdo de diversos atributos
de qualidade no preco de venda observavel de péssegos no Estado de Sdo Paulo, torna-se
necessario apresentar os principais aspectos dessa teoria destacados por diversos autores, assim
como as variadas utilizagdes documentadas na literatura.

O estudo realizado por Waugh, em 1928, foi considerado, por alguns autores, dentre
os quais, Cruz e Morais (2003), pioneiro no quesito valoragdo de atributos de qualidade. Waugh
(1928) buscou medir a influéncia de fatores de qualidade nos pregos dos legumes no mercado de
Boston, Estados Unidos. Para isso, adotou as caracteristicas fisicas dos legumes como o tamanho,
a forma, a cor, a maturagdo, entre outras, como parametros de qualidade, de forma que a presenca
de um ou outro atributo pudesse determinar uma variagdo positiva ou negativa no preco pago

pelo produto.

Segundo Waugh (1928), os precos de produtos agricolas variavam de duas formas
distintas: a primeira estaria relacionada as questoes de oferta e de demanda que fazem os precos
variarem dia a dia, ano a ano, conforme a safra, sendo representada por cota¢des de mercado; a
segunda, no entanto, ocorreria independente do tempo e seria caracterizada pela variacdo nos
precos de acordo com diferencas na qualidade ou na aparéncia dos produtos comercializados,

sendo representada por um valor adicional a estes produtos.

De acordo com Leang (2003), o termo hedonico (da palavra grega hedonikos, que
significa “prazer”) passou a ser primeiramente adotado por Court (1939), cujo significado, no
contexto econdmico, relaciona-se a utilidade ou satisfacdo derivada do consumo de bens ¢
servicos. Para Court (1939), o “Utilitarismo” tem como fundamento o fato de que o bem
proporciona o grau maximo de satisfagdo de uma comunidade como um todo. Diante disso, o
autor considera que essa abordagem representa o principal parametro da Doutrina Hedonica.
Logo, as comparagdes de precos hedonicos sdo aquelas que reconhecem a contribuig¢do potencial
de uma commodity para o bem-estar e satisfagdo de seus consumidores e, portanto, da

comunidade como um todo.
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Destaque-se que a abordagem hedonica foi aplicada, primeiramente, como uma
hipétese empirica, em que os pesquisadores afirmavam que a decisdo de consumo de grande
nimero de variedades de bens poderia ser descrita por um nimero relativamente pequeno de
caracteristicas. Assim, a partir de 1961, essa técnica de valoragdo ganhou énfase na literatura,
com os trabalhos de Griliches (1971) e de Adelman e Griliches (1961), sendo que, de acordo com
Aguirre e Faria (1996), sua aplicagdo era voltada para a construcao de indices de precos ajustados
por mudancas de qualidade.

Na seqiiéncia, Lancaster (1966) destaca-se como um dos precursores tedricos da
adogdo dos pregos hedodnicos, sendo considerado como referencial na literatura para a valoragao
ou avaliacao dos atributos de qualidade ou caracteristicas especificas dos bens pelo consumidor.
De acordo com o autor, os bens sdo definidos como agrupamentos de atributos de qualidades e os
consumidores t€m preferéncias sobre essas caracteristicas. Portanto, um consumidor decidira nao
apenas se adquire um determinado bem, mas qual bem que melhor atende as suas preferéncias,

dadas as caracteristicas ou atributos disponiveis.

De certa forma, Waugh (1928) antecipou a idéia proposta por Lancaster (1966) ao
relatar que um consumidor ndo compra um bem, mas um conjunto de atributos. O primeiro autor
relatou ainda que o consumidor procura no mercado o bem com a combinagdo “ideal” de
atributos para consumi-lo. Porém, se este bem “ideal” ndo for encontrado, o consumidor ira
procurar o bem com caracteristicas mais proximas ou adequadas as suas preferéncias. Assim, fica
evidenciada a linha tedrica de Lancaster (1966), a partir de consideragdes de Waugh (1928),
porém com as devidas sofisticacdes na definicdo da estrutura metodoldgica da teoria de precos

hedonicos.

Para Lancaster (1966), a teoria neoclassica ndo considera as propriedades intrinsecas
de um bem, de forma que um consumidor ¢ apenas capaz de comparar bens diferentes e ndo as
propriedades ou caracteristicas desses bens. Assim, a substituicdo e a complementariedade entre
dois bens somente faria sentido se se considerassem os atributos de cada bem, e ndo os bens em

si, como € o caso da teoria neoclassica.

Cada consumidor possui, entdo, uma ordem de preferéncias de atributos e essa ordem
¢ indiretamente aplicada aos bens da economia. Lancaster (1966) ilustra essa idéia sugerindo o

seguinte exemplo: uma refeicdo possui caracteristicas nutricionais e caracteristicas estéticas, de
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forma que qualquer refei¢do possui ambas as caracteristicas em proporcdes relativas distintas.
Assumindo a influéncia do meio social ao qual esta refeicao ¢ consumida, podem ser encontrados
varios conjuntos de atributos e de situagdes nas quais as refeicdes sdo consumidas. Logo, se um
bem possui mais de uma caracteristica, entdo a agdo de consumir pode ser caracterizada como

uma jun¢ao ou uniao de atributos.

O modelo de Lancaster (1966) assume que o consumidor ¢ capaz de perceber,
verificar e ordenar as caracteristicas de cada bem objetivamente, segundo uma unidade de medida
propria para essas caracteristicas. Assim, a escolha ¢ feita tendo por base o “gosto pessoal” do

consumidor e ndo uma caracteristica intrinseca ao bem em questdo (PEREIRA, 2004).

Diante disso, os principais pressupostos de Lancaster (1996) podem ser resumidos da

seguinte forma, segundo Pereira (2004):

- um bem, por si sd, ndo tem utilidade para um consumidor: sdo as caracteristicas do

bem que possuem a utilidade;

- a principio, um bem possui mais de uma caracteristica; ao apresentar varias

caracteristicas, ¢ possivel assumir que algumas sdo comuns a varios bens;

- a combinagcdo de bens pode representar caracteristicas diferentes daquelas

“pertencentes a cada bem em separado”.

Leang (2003) enfatizou que foram dois os modelos que contribuiram para a
consolidacdo da estrutura tedrica desse método. Um deles foi o de Lancaster (1966) - ja
comentado - e outro foi o de Rosen (1974). Esse tltimo relatou que uma contribui¢do inicial para
enfoque do relacionamento da variagdo da qualidade com o comportamento do consumidor foi
aperfeicoada por Becker (1965), por Lancaster (1966) e por Muth (1966).

Segundo Favero (2003), ha que se destacar Rosen (1974) como um dos principais
autores na utilizagdo de modelos hedonicos na determinacdo de valores de caracteristicas e
propriedades de um bem sendo, inclusive, muito citado na literatura. Rosen (1974) apresentou
equagdes de oferta e demanda em que os precos sao funcdes de caracteristicas do bem. Esse autor
afirmou, ainda, que os precos heddnicos sdo definidos como pregos implicitos de atributos de
qualidade dos bens e sdo revelados a partir de pregos observados no mercado de bens

diferenciados e da quantidade especifica de caracteristicas associadas a ele, ou seja,
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Pi = Pi (ZIJ Z2een s Zn) (1)

em que:
P; representa o pre¢o do i-€ésimo bem;
z, representa o n-€simo atributo ou caracteristica.

Considerando a diferenciacdo dos produtos e as respectivas caracteristicas associadas
a cada bem, os pregos implicitos podem ser estimados a partir da analise de regressdo, onde os
pregos dos produtos sdo estimados em funcdo dessas caracteristicas. Assim, o modelo proposto
por Rosen (1974) permite identificar indices de interesse para cada uma das caracteristicas do
bem.

Kick (2002) ressaltou a importancia do trabalho de Rosen (1974), que foi o primeiro a
discutir a questdo da identificagdo, que se refere ao fato de os precos e quantidades dos bens e o
nimero de unidades comercializadas serem determinados pela oferta e demanda. Segundo o
autor, a utilizacdo de um método geral contextualizando o problema da diferenciacao de produtos
em termos de poucas caracteristicas fundamentais, em vez de um grande nimero delas, leva a

uma andlise muito mais proxima da realidade.

Para Rosen (1974), ha um niimero suficientemente grande de produtos diferenciados;
entretanto, os consumidores nao adquirem um atributo de qualidade pela combinagdo dos
diversos bens disponiveis, mas sim adquirem um Unico bem que reine o maior nimero possivel

de atributos de qualidade.

Destaque-se ainda, segundo Rosen (1974), que nos modelos de precos hedonicos, os
componentes do vetor de caracteristicas ou atributos de qualidade sao objetivamente medidos,
uma vez que a percep¢do dos consumidores sobre essas caracteristicas ¢ a mesma, embora

avaliagdes subjetivas possam ocorrer em funcdo de conjuntos alternativos de combinagdes.

No trabalho de Griliches (1971) é proposta a idéia de construg¢do de indices de precos
baseados em modelos econométricos como referencial para a teoria dos precos hedonicos. Tais
modelos sdo explicados pelas caracteristicas pertencentes aos bens e, portanto, pela representagao
da utilidade que o consumidor d4 aos respectivos atributos de qualidade desse bem. A existéncia
de uma explicacdo razoavel para as variacdes de pregcos de bens diferenciados por conta da
inclusdo ou exclusdo de atributos de qualidade é uma maneira de elaborar um modelo de precos

hedonicos.
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Malpezzi (2002) também utiliza a metodologia econométrica para elaboragdao de um
modelo de pregos hedonicos. Este autor sugere que os gastos do consumidor, em valor monetario,
podem ser decompostos em pregos, tornando-se quantidades mensuraveis; assim, por exemplo, os
aluguéis de diferentes moradias em diferentes localizagcdes podem ser previstos e comparados.
Malpezzi (2002) acrescenta que uma equacdo hedonica é uma regressao dos gastos do
consumidor que representa a varidvel dependente, sendo as caracteristicas da moradia as
varidveis exodgenas. O autor enfatiza que as varidveis exdgenas representam as caracteristicas
individuais da moradia, e os coeficientes da regressio podem ser considerados como as

estimativas de pregos implicitos para tais caracteristicas.

Entre as diversas propriedades de um bem, algumas podem ser relevantes para um
certo individuo, outras para um individuo diferente. Uma vez que qualquer bem possui um
grande numero de propriedades fisicas (tamanho, forma, cor, cheiro, composi¢do quimica, entre
outras) e que nem todas as propriedades serdo relevantes na escolha de um consumidor, utiliza-se
0 termo caracteristicas para aquelas propriedades que sdo relevantes para a escolha das pessoas

(FERREIRA NETO, 2002).

Cada bem estd inserido em um contexto de mercado e apresenta um pre¢o neste
mercado associado ao vetor de caracteristicas. Portanto, os produtos revelam implicitamente uma
equagao de preco em fungdo de seus atributos de qualidade e esta relagdao fornece o preco para

qualquer conjunto de atributos.

A literatura sobre pregos hedonicos propde seu uso na identificacdo, por exemplo, do
valor das inovagdes em automoveis, computadores, imoveis residenciais, alimentos entre outros,
requerendo analises de regressao multipla para se estimar o impacto dos atributos no prego de um
bem. Assim, encontram-se na literatura os mais variados trabalhos que utilizam a aplicagdo dos
precos hedonicos para mensuragdo dos atributos dos mais diversos tipos de produtos, com

destaque para aplicagdes voltadas para:

- 0 mercado de produtos eletronicos (DEWENTER et al., 2004; YARMOHAMMADI
etal., 2003; MCCAHILL et al., 1997);

- a qualidade do ar (PALMQUIST; ISRANGKURA, 1999; CHATTOPADHYAY,
1999; FIGUEROA et al., 1996; SMITH et al., 1995; NELSON, 1978);
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- o mercado de bares, restaurantes e residéncias: Pereira (2004) para bares e
restaurantes; Knight et al. (1995) e Gatzlaff e Ling (1994) para residéncias; Levesque (1994) para

residéncias proximas de aeroporto;

- o mercado de alimentos diversos: Spers (2003) para carne bovina; Deodhar e Intodia
(2002) para cha; Shi e Price (1998) para cereais; Goodwin et al. (1996) para arroz; Lenz et al.
(1994) para leite; Stanley e Tschirhart (1991) para cereais;

- o mercado de frutas e sucos: Schotzko et al. (2006) para peras; Weemaes e
Riethmuller (2001) para suco de frutas; Parker e Zilberman (1993) e Jordan et al. (1987) para

péssegos;

- 0 mercado automobilistico (ANGELO; FAVERO, 2006; ARGUEA; HSIAO, 1993;
TRIPLETT, 1969; COURT, 1939);

- o0 mercado de terras, agricultura e meio ambiente (MICHAEL et al., 2000; LE
GOFFE, 2000; LEGGETT; BOCKSTAEL, 2000; HITE, 1998), entre outros.

Dado o contexto desta tese, torna-se interessante o detalhamento dos trabalhos de
Parker e Zilberman (1993) e Jordan et al. (1987), os quais dizem respeito a valoracdo de péssegos

a partir de abordagens que envolveram precos hedonicos.

2.3.1.1 A abordagem dos precos hedonicos na valoragéo de péssegos

Os trabalhos desenvolvidos por Parker e Zilberman (1993) e Jordan et al. (1987)"
propdem um modelo para estimar os precos implicitos de determinados fatores de qualidade em
péssegos comercializados em diferentes estagios da cadeia de distribui¢do, considerando para tal
a estrutura de pregos hedonicos. Em ambos os casos, implicagdes para o mercado,
aperfeicoamento nas praticas de producdo e sugestdes para pesquisas sdo recomendados em

funcao dos resultados obtidos.

Com relacdo a especificacdo dos dados, Parker e Zilberman (1993) utilizaram dados
em cross section de péssegos in natura de produtores e de varejistas da California, ao longo da

safra de 1988. J4& os dados, também em cross section, utilizados por Jordan et al. (1987), se

"2 Destaquem-se outros trabalhos relacionados ao setor e a abordagem heddnica, mencionados por esses autores:
Florkowski et al. (2003), Thompson e Lyon (1989), Wohlgenant e Mullen (1987), Ladd e Suvannunt (1976), Lucas
(1975), Silberberg (1985), Jordan et al. (1985), Mizelle (1983), entre outros.
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referiram a regido central da Gedrgia e corresponderam aos elos do atacado e do varejo, em julho

de 1984.

Parker e Zilberman (1993) ordenaram junto a lideres do setor da industria de
processamento de péssegos e pesquisadores especialistas, inicialmente, cinco atributos relevantes
na caracterizagdo de péssegos do mercado em questdo: cor de fundo (proxy da maturidade), o
numero de danos/defeitos por fruto, cor de cobrimento representando a fragdo do fruto que
mostra incidéncia da cor vermelha, peso por fruta (caracterizando o tamanho) e contetido de
solidos soluveis - Brix (um indicador de dogura). Entre outras consideragoes, Parker e Zilberman

(1993) incluiram mais duas variaveis no modelo referente ao produtor:
- data da amostra, o que era relevante, pois o prego variava ao longo da safra.

- data da amostra x peso (ajustou-se a variavel “data” pelo peso, a partir da inclusdo

da variavel cruzada, data x peso);

- Periodo em transito, que representava o numero de dias entre o embalamento dos

frutos e o carregamento para a venda;

- produtor A, que representava um significativo produtor da Califérnia, em termos de
variedade, qualidade e escala de fruta. Para isso, considerou-se uma variavel binaria (1 se os
dados correspondessem ao Produtor A e 0 caso contrario). Os autores esperavam pregos maiores

no caso dos frutos serem originados a partir desse produtor.

Diante das caracteristicas demograficas da populagdo e das diferentes promocgdes de
mercadorias nos diversos pontos de varejo, os autores consideraram mais duas variaveis nesse

elo:

- renda, que constituiu o valor médio da renda familiar nos arredores dos pontos de

varejos considerados na pesquisa;

- prego promocional, que correspondeu a uma variavel binaria (valia 1 quando o

preco do produto era promocional e zero caso contrario).

Destaque-se que as variaveis “cor de cobrimento” e “nimero de defeitos” foram
excluidas na analise no elo produtor, uma vez que seus coeficientes ndo eram significativos ao
nivel estabelecido, além de as estimativas do modelo especificado com essas varidveis nao terem

se mostrado superiores as estimativas de um modelo com a exclusdo dessas variaveis. O mesmo
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motivo proporcionou a exclusdo das variaveis “cor de cobrimento” e “numero de defeitos” no elo
varejo. Embora os coeficientes dessas variaveis nao tenham se mostrado significativos, os autores
recomendaram o desenvolvimento de novas pesquisas que incorporassem essas consideracdes, a
fim de se obter explicagdes mais precisas sobre a influéncia dessas varidveis no prego de

péssegos.

Os autores destacaram uma questdo relevante diante da escolha da variavel cor de
fundo para os dois elos da cadeia: os produtores e atacadistas sdo os agentes que possuem
conhecimento de diversas variedades de péssego e da relacdo do grau de maturidade dos frutos
com a cor de fundo. J& para os varejistas ¢ consumidores finais, o quesito cor de fundo ndo
representava a maturidade dos frutos. Essa assimetria de informagao, de certa forma, poderia vir a
comprometer os resultados desse atributo na analise de valoragdo de péssego, justificando a sua

inclusdo somente no elo produtor e ndo no elo varejo.

No trabalho desenvolvido por Jordan et al. (1987), também com o apoio de
especialistas do setor, os autores consideraram as seguintes variaveis explicativas nos elos

atacado e varejo:
- peso em gramas (como proxy do tamanho);
- firmeza (grau medido com teste de perfuragao);
- danos (percentual de péssegos em um bushel com defeitos do tipo “escoriacdes’);
- cor (trocas na cor que tendem ao amarelo);

- maturidade (uma ficha de cor que mede o nivel de maturidade através da diferenca de

tonalidade da cor de fundo, em relagdo a uma referéncia 6tima).

Héa que se destacar que a varidvel “maturidade” foi a unica ndo considerada no
modelo de varejo. Embora ndo mencionado em detalhes pelos autores, talvez a variavel
maturidade ndo devesse ser utilizada no elo varejo pelas mesmas razdes destacadas no trabalho
de Parker e Zilberman (1993), referenciados anteriormente. Jordan et al. (1987) apenas afirmam
que, nesse contexto, nao ha evidéncias da importancia do uso do indice de maturidade para

péssegos vendidos no varejo, tal como ocorre nas frutas no elo produtor.
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Assim, para melhor compreensdo das variaveis selecionadas pelos dois trabalhos
referenciados para valoragdo de atributos de péssegos, em diferentes niveis, tem-se a Tabela 3,

que sumariza as caracteristicas consideradas.

Tabela 3 - Trabalhos referenciados e respectivos atributos de qualidade considerados na

valoracao de péssegos, nos diversos niveis da cadeia

Jordan et al. (1987) Parker e Zilberman (1993)
Elo atacado/sinal do Elo Varejo/sinal do Elo Produtor/sinal do Elo Varejo/sinal do
coeficiente coeficiente coeficiente coeficiente
Peso (+) Peso (+) Data** (+) Data (+)*
Danos (-) Danos (-) Cor de fundo (-) -
Cor (-)* Cor (-) Peso (tamanho) (+) Peso (tamanho) (+)
Firmeza (+)* Firmeza (-)* - Brix (+)*
Maturidade (+)* - Periodo em transito (-)* -
- - Produtor A (+) -

) ) - Prego promocional (-)
] ) . Renda (+)

- - Data x Peso (-) Data x Peso (-)

Fonte: Elaborada a partir dos dados disponiveis em Jordan et al. (1987) e Parker e Zilberman (1993)
*  Segundo os autores, ndo se mostrou com coeficiente significativo ao nivel estabelecido (o = 5%).

** Considerando-se um peso médio de fruto, tem-se que, 8 medida que a safra entra, o prego cai (aumenta a oferta),
dai ser negativo o sinal da variavel “data”. No caso da variavel “peso”, tem-se que o pre¢o aumenta com 0
acréscimo desse atributo no periodo médio da safra.

Destaque-se que, para a interpretagdo da variacdo de cada atributo no preco do

produto, deve-se calcular o preco marginal implicito de cada caracteristica. Esse fator ¢ dado pela

derivagdo da fun¢do hedonica em fun¢do de cada atributo, ou seja, G%X’ onde Y ¢ a variavel

dependente e X corresponde a cada varidvel explicativa que representa um atributo de qualidade
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ou caracteristica'’. O sinal dessa derivacdo indica acréscimo ou decréscimo no preco (Y) do

produto em fungio de uma variacio na quantidade de atributos (X)'*.

Dentro do contexto de fundamentagdo teodrica, ambos os trabalhos assumem que a
equacdo de precos hedonicos ¢ uma forma reduzida que reflete as influéncias de oferta e demanda
do mercado em questdo. Assim, para cada elo tem-se uma equacdo de pregos heddnicos que
reflete o equilibrio da oferta e demanda, de forma reduzida.

Além dessas proposicdes, ha que se destacar também algumas diferencas entre os
modelos de ambos os trabalhos. O modelo de Jordan et al. (1987) considerou os mesmos
atributos de qualidade nos dois elos em questdo (atacado e varejo — vide Tabela 3). Ja Parker e
Zilberman (1993) apresentaram especificidades nos dois niveis da cadeia (produtor e varejo), ao
considerar variaveis intrinsecas em cada um deles. Destaque-se a varidvel “renda”, relevante
somente no elo do varejo, que considerou o valor médio da renda familiar nos arredores dos

varejoes considerados na pesquisa.

A partir desse fato, Parker e Zilberman (1993) ressaltaram que Jordan et al. (1987)
ndo consideraram as diferengas dos niveis da cadeia nos atributos elencados para o estudo.
Assim, um Unico conjunto de atributos utilizado para avaliacio de pregos heddnicos em

diferentes niveis de mercado pode proporcionar conclusdes distorcidas.

Cabe destacar que, perante o fato de a teoria econdmica ndo fornecer uma orientagao
sobre a correta especificagdo da forma funcional das equagdes heddnicas, tanto Parker e
Zilberman (1993) como Jordan et al. (1987) utilizaram-se da transformacdo Box-Cox para tal.
Essa técnica permite a obtengdo de uma forma funcional adequada através da estimativa, analise

e aplicacao de testes sobre os parametros calculados (BOX; COX, 1964).

" Detalhes sobre o célculo do prego marginal implicito das caracteristicas serdo relatados na se¢io 3.3.3.

'* Nessa revisdo, apenas se comenta sobre as varidveis utilizadas e respectivos sinais dos coeficientes (que
corresponderam nesses trabalhos aos sinais dos pregos implicitos), sendo que demais detalhes podem ser encontrados
nos proprios trabalhos originais referenciados.
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2.3.1.2 O modelo hedonico de Lancaster®®

Diante das abordagens comentadas, torna-se necessario discutir as visdes alternativas
da teoria do consumidor segundo Lancaster (1966), pois a consisténcia tedrica do método de
pregos hedonicos € origindria de sua contribuicao.

Partindo-se da teoria neoclassica, tem-se a determinacdo da curva de demanda

marshalliana (VARIAN, 1994):

X, =X,(P,M) (2)
em que:
X; ¢ a quantidade consumida do bem i
P ¢ o vetor de preco;

M é a renda monetaria.

Nesta abordagem, a utilidade ¢ uma medida ordinal (uma vez que ndo é observavel),
sem qualquer relagdo de magnitude ou grandeza. Assim, o nivel de utilidade ¢ uma fungdo

crescente da quantidade consumida do bem (X}, X5, X, ..., X,), logo,

U=f(X) 3)
em que:
U ¢ o nivel de utilidade;

X ¢é vetor linha das quantidades consumidas do bem X.

A partir disso, Lancaster (1966) propds um modelo alternativo, em que a escolha do
consumidor depende das propriedades objetivas ou das caracteristicas dos bens e da estimacao
subjetiva do valor dessas caracteristicas, ou seja, das preferéncias envolvidas.

Por essa abordagem, deixa-se de considerar o produto a ser comprado como desejavel
ou indesejavel, e passa-se a considerar os bens como um conjunto de caracteristicas, 0os quais sao

adquiridos quando as caracteristicas positivas superam as negativas.

!5 Para maiores explicagdes, vide o proprio trabalho do autor referenciado - Lancaster (1966) - e outros trabalhos que
trazem essa revisdo de forma bastante elucidativa como por exemplo, Pereira (2004) e Favero (2003).
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Lancaster (1966) inicia a explicagdo de seu modelo associando a atividade de
consumo de um bem ou de um conjunto de bens a uma escala, a qual denomina “nivel de
atividade”. Assim, de acordo com o autor, ha uma relacao linear entre o nivel de atividade e o

numero de bens consumidos, de forma que:

X, =295 4)

=~

em que:

x; € 0j-ésimo bem consumido;
¥, € a quantidade de bens consumidos no k-ésimo nivel de atividade;

a, € o coeficiente de relacionamento entre o j-ésimo bem consumido e o k-¢simo nivel de

atividade.

Logo, para Lancaster (1966), partindo-se de (4), o vetor dos bens necessarios para

uma dada atividade de consumo ¢ dado por:

x=Ay (5)

em que:
x € um vetor do total de bens necessarios a um dado nivel de atividade;

A ¢é a matriz de relacionamento entre x e y, determinada por propriedades intrinsecas do bem e

pelo nivel tecnologico da sociedade;

v € um vetor do nivel de consumo.

O autor assume ainda que ¢ possivel mensurar objetivamente as qualidades dos bens

consumidos, validando as equagdes anteriores a todos os consumidores em um dado mercado.



52

Ressalte-se que, para mercados distintos, pode haver um conjunto de equagdes
diferenciadas, ou seja, as relagdes de consumo validas para um dado mercado ndo

necessariamente serdao as mesmas para outro mercado.

Assim, Lancaster (1966) propde que cada “atividade de consumo” apresente um vetor

fixo de caracteristicas, sendo:

Z; =Zbikyk (6)

k

em que:

z, ¢ a quantidade da i-ésima caracteristica;
b, € o coeficiente de relacionamento entre a i-ésima caracteristica e k-ésimo nivel de atividade;

v, € aquantidade de bens consumidos no k-ésimo nivel de atividade;

Cada atividade de consumo apresenta um vetor fixo de caracteristicas de forma que:

z=By (7
em que:
z ¢ o vetor de quantidade de caracteristicas a um dado nivel de consumo;

B ¢ a matriz linear de relacionamentode z ey ;

y € um vetor do nivel de consumo.

A utilidade ¢ entdo obtida pelo consumidor a partir das caracteristicas encontradas
nos bens que adquire e ndo nos bens em si, ou seja, o consumidor possui uma fun¢do de utilidade

ordinal (conforme a Teoria Neoclassica)U ,,, ¢ depende, positivamente, da quantidade de

caracteristicas z que consome.
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Logo, a fun¢do utilidade tem como argumento as caracteristicas dos bens que sao

representadas pelo vetor z, ou seja:

e (8)
Portanto, o modelo individual de maximizagao de utilidade de Lancaster ¢ dado por:

Maximizar U,

sujeito a restricdo orgamentaria

px<w )
em que:
w € o vetor que representa a renda;
p ¢ o vetor de pregos do bem x.
a partir de
x=Ay 6))
z=By (7)
x,,z20 (10)

Adicionalmente, Lancaster (1966) assume que cada consumidor escolhera os bens de
forma a maximizar U _ considerando que neste conjunto estdo contidas todas as caracteristicas
comumente associadas a uma fun¢ao utilidade.

Dessa forma, os consumidores ndo obtém utilidade do bem diretamente, mas sim a
utilidade das caracteristicas z, apresentadas pelo consumo, o que segundo Favero (2003),

representa uma visdo mais realista do comportamento do consumidor, considerando-se que a

utilidade ¢ derivada da presenga ou ndo de certas caracteristicas.
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Conforme comentado por Favero (2003), embora a teoria de Lancaster tenha sido
focada nas caracteristicas dos bens, esta continua sendo compativel com o0s pressupostos e
conclusdes da visdo tradicional neocléssica. Entretanto, essa nova abordagem oferece um carater

mais realista em relacdo aos bens e suas caracteristicas, justificando a proposi¢do do modelo.

2.3.1.3 Problemas decorrentes do uso da metodologia de pregos hedénicos

Umas das grandes dificuldades da estima¢ao da equagao hedonica, segundo Hermann
e Haddad (2006), ¢ a determinagao de uma forma funcional da equagao e das variaveis relevantes
para o modelo. Os autores ainda destacam o problema de multicolinearidade e heterocedasticia.
Assim sendo, a seguir sera apresentada uma sucinta revisdo sobre alguns problemas do modelo
hedonico, indicando aquilo que seria mais apropriado para a execugao do presente trabalho.

Com relagdo a forma funcional, Aguirre (1997) comenta que ¢ muito usual a
utilizacdo de uma especificacdo semilogaritmica da equagdo hedonica, apesar de se encontrar na
literatura modelos lineares, logaritmicos, semilogaritmicos inversos, entre outros. Segundo o
autor, a escolha da forma matematica da relacdo ¢ feita, as vezes, sem a ajuda de um marco
analitico estatistico adequado. Nesses casos, o pesquisador baseia-se em critérios do tipo
“goodness of fit”, ou seja, por tentativa, até a escolha daquilo que seja mais adequado para sua
pesquisa. Contudo, existem metodologias apropriadas para escolher entre diferentes formas
funcionais, com destaque para a transformagdo de Box-Cox'® que ¢ muito utilizada para fungdes
hedonicas (SAKIA, 1992; SPITZER, 1982; BOX; COX, 1964).

Ainda com relagdo a forma funcional, Hermann e Haddad (2006) corroboram que
tradicionalmente os estudos adotam uma forma linear ou log-linear para a funcdo de precos
hedonicos. Entretanto, segundo esses autores, a partir da década de 80, comegaram a surgir
alguns trabalhos que adotam a transformagao de Box-Cox. Como a teoria hedonica nao determina
uma forma funcional especifica, a vantagem da transformagao Box-Cox ¢ permitir, por meio da
utilizagdo dos proprios dados, a obtengio da melhor forma funcional'?.

O método Box-Cox tem a vantagem também de gerar residuos homocedasticos e
simétricos. Entretanto, como o parametro de transformagdo ¢ dependente das varidveis

explicativas escolhidas, o método revela-se incapaz de atestar consistentemente a significAncia

' Mais detalhes sobre a transformagio de Box-Cox, vide Box e Cox (1964), Aguirre (1997) e secdo 3.3.1.
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dos coeficientes estimados'’. Como, inicialmente pode-se desconhecer a relevancia de algumas
variaveis, Hermann e Haddad (2006) sugerem a utilizacdo de um método de estimacao, apos a
descoberta da forma funcional, que teste adequadamente a significancia de cada variavel (teste 7).

Outro problema, salientado por Motta (1998), diz respeito a qualidade das estimativas
do método hedonico, questdo que se defronta com varios aspectos, dentre eles, a necessidade de o
levantamento de dados ser significativo, dado que o preco de um bem ¢ influenciado por muitos
fatores.

Dentro desse contexto, tem-se que a qualidade das estimativas do método pode
também ser influenciada pela determinagdo da quantidade de atributos considerados no modelo.
Com relagdo a esse ultimo item, Aguirre (1997) informa que o nimero de caracteristicas nao
pode crescer demasiadamente porque podera implicar problemas de multicolinearidade.

Diante de alguns trabalhos encontrados na literatura, tal como de Butler (1982), foi
demonstrado que um reduzido numero de caracteristicas pode explicar uma proporcao relevante
da variancia dos precos. Assim, destaque para o trabalho de Griliches (1961) onde, no caso de
automoveis, os autores obtiveram bons resultados incluindo somente trés variaveis: poténcia do
motor, peso e comprimento dos carros. No caso do trabalho de Chow (1967), o autor concluiu
que, no caso dos computadores, as variaveis referentes a capacidade de memoria e tempo
necessario para recuperar uma informac¢ao da memoria foram suficientes para uma boa estimativa
e atender as proposic¢oes de seus estudos.

Ainda nesse contexto, alguns autores como Dewenter et al. (2004), Weemaes e
Riethmuller (2001), Deodhar e Intodia (2002) apresentaram a multicolinearidade como um dos
problemas recorrentes encontrados em pesquisas com uso da abordagem hedonica e sugeriram
testes para identificacdo dos mesmos. As conseqiliéncias desse problema sdo bastante
indesejaveis, tais como: dificuldade de se identificar separadamente o efeito das varidveis
envolvidas; os pardmetros estimados tendem a apresentar baixa significancia; e qualquer variagao
no numero de observacdes ou no quadro de variaveis explicativas pode alterar sensivelmente os

coeficientes estimados.

'7 Para mais detalhes, vide Anderson (1997).
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Hermann e Haddad (2006) sugerem como solugdo para problemas de
multicolinearidade a inclusdo de mais informagdes no banco de dados (nem sempre ¢ possivel)
ou a ado¢do de técnicas para a corre¢do, tal como a técnica de andlise fatorial'®.

Entre outras dificuldades da estimagdo da equacdo hedonica, destaque-se também a
presenca de heterocidasticidade. Autores ja& mencionados, tais como Dewenter et al. (2004),
Weemaes e Riethmuller (2001) e Deodhar e Intodia (2002) apresentaram esse problema como um
dos principais encontrados em suas pesquisas e sugeriram testes para identificagdo dos mesmos.

Nao somente pelo aspecto da quantidade de atributos elencados no modelo, mas
também pelo tipo de caracteristicas selecionadas, tem-se, de acordo com Motta (1998), que a
defini¢do do atributo a ser analisado deve ser cuidadosa, uma vez que muitas vezes o agente nao
escolherd, por exemplo, uma propriedade pela presenca de alta concentracdo de poluentes, mas
pelo fato de a qualidade do ar ser inadequada. King e Mazzota (2002) refor¢am essa idéia diante
da percepcao do atributo do bem pelo agente, bem como das conseqiiéncias diretas desse atributo.
Se o agente ndo tiver a nocao clara do relacionamento entre a presenga do atributo e o preco do
produto a consumir, o preco do bem ndo incorporard o valor das caracteristicas. Diante desse
problema, os autores enfatizaram a necessidade de uma pericia estatistica na interpretacdo dos
dados.

Outra questao abordada pelos trabalhos ja comentados refere-se a subestimagao ou a
superestimacdo dos precos fornecidos pelos agentes. Muitas vezes, estes valores ndo revelam o
prego correto do bem por motivos tributdrios ou entdo fornecem um pre¢o maior, em razao de
expectativas de alta do pre¢o do bem analisado, o que faz com que a estimativa seja distorcida.
Hé que se atentar para isso, requerendo para tal o acompanhamento do mercado junto a outros
agentes concorrentes e estabelecendo maior contato e/ou proximidade com o agente consultado,

fornecedor dos dados para o modelo.

'8 Para mais esclarecimentos dessa técnica, vide Kain e Quinley (1970) e Can (1990).
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3 METODOLOGIA
3.1 O modelo empirico

Dentre as diversas referéncias encontradas sobre valoragdo, a teoria dos pregos
hedonicos tem sido a mais utilizada e documentada na literatura como suporte tedrico na
mensura¢do da influéncia de uma caracteristica no preco observavel de um bem. Assim, a
estimativa do valor econdmico dos atributos de qualidade em péssegos tera como fundamentagao
teorica a abordagem dos precos hedonicos, a partir de estimativa de regressdo multipla, a ser
obtida por meio do método dos minimos quadrados ordinarios.

Como a teoria trata de estabelecer os valores das caracteristicas para os compradores
de péssegos (nos trés elos de mercado: produtor, atacado e varejo), ndo ¢ necessario modelar
formalmente o lado da oferta desse mercado. Contudo, ¢ necessario pressupor que o mercado esta
em equilibrio (AGUIRRE; FARIA, 1996).

No modelo empirico usado nesse estudo, a ser utilizado em cada um dos os trés elos
da cadeia de péssegos, considera-se que o preco do i-ésimo bem - no caso pé€ssego - ¢ uma fungdo
das caracteristicas referentes aos danos, tamanho, cor, por exemplo (variando conforme o elo
considerado da cadeia). Logo, a funcdo de precos heddnicos pode genericamente ser expressa

por:

P(X,)=P(X,,.... X ;;u,) (11)

em que:
P(X;) sdo os precos observados do i-ésimo péssego no mercado analisado;
Xj; corresponde a quantidade da j-ésima caracteristica do i-ésimo péssego;

u; € o termo de erro aleatorio.

A abordagem hedodnica permite obter o pre¢o marginal implicito de cada atributo, por
meio da regressao do preco observado do produto P(X;) contra todas as suas caracteristicas,
usando a melhor forma funcional (conforme transformacdo de Box e Cox, 1964). Diferenciando
P(X;) em relagdo aos respectivos atributos, obtém-se os precos marginais implicitos de cada
caracteristica, permitindo obter a representatividade monetaria de cada caracteristica no prego

final de venda do péssego em cada elo considerado.
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3.2 Especificacdo dos dados e descricdo das variaveis

Sao apresentadas as especificacdes dos dados coletados no produtor (Holambra II),
no atacado (CEAGESP) e no varejo (dois varejoes do municipio de Piracicaba-SP), a descri¢ao
das varidveis utilizadas em cada modelo e a analise estatistica descritiva dos dados utilizados para
as estimativas dos modelos dos trés elos.

Vale salientar que os dados utilizados nos modelos dos trés elos apresentados foram
deflacionados a partir do indice IGP-DI (FUNDACAO GETULIO VARGAS - FGV, 2006), com
base em dezembro de 2006.

3.2.1 Elo produtor

Os dados utilizados foram fornecidos por produtores cooperados da Cooperativa
Agroindustrial de Holambra II - SP e correspondem aos valores de pre¢o de venda de péssegos
no Leildo da referida cidade' e as respectivas caracteristicas.

O sistema de leildo para a venda de frutas, segundo relatos de Camargo®, ocorria de
forma semelhante ao ocorrido com a venda de flores, ou seja, os frutos dispostos a venda partiam
de um preco inicial, o qual sofria redugdes apresentadas por meio de um relogio eletrénico no
local de venda, onde os compradores acionavam um botdo no momento que o preco se mostrasse
ideal para a compra, adquirindo a mercadoria aquele produtor que acionasse essa estrutura mais
rapidamente (informacdo verbal).

Os dados de venda de péssegos em Holambra II foram enviados semanalmente por
fax a Escola Superior de Agricultura “Luiz de Queiroz” — ESALQ da Universidade de Sao Paulo
- USP e posteriormente compilados em uma planilha eletronica.

As variaveis para este elo referem-se:

- a variavel dependente (PRECO), que corresponde ao preco de venda de péssegos
em Holambra II, em Reais por quilo (R$/kg);

- as variaveis exogenas: periodo de safra (dado em semanas de cada més de safra —

agosto a janeiro), as variedades de péssegos, ao calibre e a categoria.

' Destaque-se que a venda das frutas na cooperativa de Holambra II se deu por leildo até o ano de 2005, sendo a
partir desse periodo realizada a comercializagdo por venda direta. Segundo os agentes do setor, essa mudanca
ocorreu, entre outros motivos, devido a redugdo na quantidade ofertada em 2005, atrelada ao baixo poder de
barganha de alguns cooperados que apresentavam frutos com qualidade superior.

2 CAMARGO, J. Cooperativa de produtores. Holambra II, Paranapanema - SP, 2007.
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Com relagdo ao periodo de referéncia dos dados, tem-se que os mesmos referem-se a
dados semanais, para as safras de 2003 a 2006, organizados da seguinte forma:

- Safra de 2003: 1* semana de setembro de 2003 a 1* semana de janeiro de 2004;

- Safra de 2004: 5 semana de setembro de 2004 a 2 semana de janeiro de 2005;

- Safra de 2005: 2* semana de agosto de 2005 a 2% semana de janeiro de 2006;

- Safra de 2006: 5* semana de agosto de 2006 a 3* semana de janeiro de 2007.

A partir desses dados tem-se a classificacdo do periodo de safra, por semana de cada

més e entre os anos de 2003 e 2006, conforme especificado na Tabela 4.

Tabela 4 - Especificacdo dos dados referentes ao conjunto de varidveis do periodo de safra

(agosto-janeiro), elo produtor

Variaveis periodo safra Semana Meés
AGO 2 2* semana Agosto
AGO 3 3? semana Agosto
AGO 4 4* semana Agosto
AGO 5 5% semana Agosto
SET 1 1* semana Setembro
SET 2 2% semana Setembro
SET 3 3* semana Setembro
SET 4 4* semana Setembro
SET 5 5% semana Setembro
OUT 1 1* semana Outubro
OUT 2 2% semana Outubro
OUT 3 3* semana Outubro
OUT 4 4* semana Outubro
OUT 5 5% semana Outubro
NOV 1 1* semana Novembro
NOV 2 2" semana Novembro
NOV 3 3* semana Novembro
NOV 4 4* semana Novembro
NOV 5 5" semana Novembro
DEZ 1 1* semana Dezembro
DEZ 2 2% semana Dezembro
DEZ 3 3* semana Dezembro
DEZ 4 4* semana Dezembro
DEZ 5 5% semana Dezembro
JAN 1 1* semana Janeiro
JAN 2 2% semana Janeiro

Fonte: Dados de pesquisa.
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As épocas mencionadas compreendem o periodo de safra das frutas produzidas no
municipio de Holambra II, no Estado de Sao Paulo, sendo as seguintes variedades (e respectivas
variaveis bindrias) analisadas neste elo: Aurora (AURORA), Biuti (BIUTI), Diamante
(DIAMANTE), Douradao (DOURADAO), Dourado (AMARELO), Flor da Prince (FPRINCE),
IAC (IAC), Joia (JOIA), Marli (MARLI), Ouro Mel (OUROMEL), Primavera (PRIMAVERA),
Regis (REGIS), Sao Pedro (SPEDRO), Tropical (TROPICAL) e Tropic Beauty (TBEAUTY).

A amostra referente ao elo produtor compreendeu 2.769 informacgdes totais que
correspondem as informagdes de vendas de frutos. Vale ressaltar que os dados foram fornecidos
uma vez por semana, mas se referem as informacdes de vendas realizadas ao longo de cada
semana de envio. Cada uma das 2.769 informacdes corresponde a uma ocorréncia de venda e,
cada ocorréncia de venda apresenta uma quantidade vendida (kg) de fruto. As informacgdes
referentes as ocorréncias de venda de fruto serdo utilizadas no modelo; porém, as informacdes
referentes as quantidades de venda (kg) de cada ocorréncia serdo utilizadas para uma analise
descritiva dos dados, em capitulo posterior.

Ainda nesse contexto, para a composi¢do do modelo, além das variedades dos frutos,
consideraram-se também varidveis referentes ao calibre e a categoria, com as seguintes

especificagdes:

Calibre ou classe’': dividida em 3 conjuntos representados pelas seguintes variveis bindrias:
frutos que apresentam diametro entre 2,5 cm e 4,5 cm, também chamados de frutos pequenos
(CALI), cujos calibres sdo classificados entre 1 e 2; frutos que apresentam diametro entre 4,5
cm e 5,6 cm, classificados como frutos médios (CALI2), cujos calibres sdo classificados entre 3 e
4; frutos que apresentam didmetro entre 5,6 cm e 8,0 cm ou frutos considerados grandes

(CALI3), cujos calibres sdo classificados como iguais ou acima de 5.

Categoria ou tipo™: as informagdes fornecidas ja se apresentaram classificadas em grupos de
categorias representadas pelas seguintes varidveis bindrias: extra, categoria 1, categoria 2 e sem
categoria. O que diferencia uma categoria da outra ¢ a quantidade de danos graves e leves

apresentados no fruto. Assim, se um fruto apresentar em média até¢ 5% de danos (totais e leves)

I A classifica¢do dos grupos de calibre em pequeno, médio e grande, foi obtida a partir da classificagdo sugerida
pelos produtores cooperados da Cooperativa Agroindustrial de Holambra — SP (vide Anexo B).
*2 Para melhor compreensio dessa classificagdo e de danos graves e leves, vide Anexo C.
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serd classificado na categoria extra (EXTRA); se apresentar uma quantidade de danos totais e
leves compreendida entre 5% e 12%, sera classificado na categoria 1 (CAT1); se apresentar uma
quantidade de danos totais e leves compreendida entre 12% e 20%, sera classificado na categoria
2 (CAT2); se os frutos apresentarem quantidade de danos superior ao estipulado para a categoria
2 sera classificado como “sem categoria” (CAT3).

Destaquem-se algumas particularidades consideradas no elo produtor:

- 0s atributos referentes aos indices de danos nao foram classificados da mesma forma
que nos demais elos de mercado (atacado e varejo), ou seja, em danos mecanicos, fisioldgicos,
por doengas e por pragas. Nesse contexto, a proxy dessa caracteristica foi a variavel “categoria”,
que atribui ao fruto uma classificagdao determinada pela ocorréncia de danos;

- durante algumas viagens e apresentagdes de resultados preliminares aos produtores
de Holambra II, foi destacada a importancia do uso da variavel “tipo de produtor” na valoragdo
do prego de péssego nesse elo, uma vez que cada produtor cooperado apresenta diferenciagdes na
qualidade de seus frutos em fungdo de diversas técnicas de cultivo. Embora os cooperados
tivessem conhecimento da importancia dessa variavel para a identificagdo de produtores que
deveriam investir em melhorias no cultivo, colheita e beneficiamento, a preocupagdo com o sigilo
das informagdes ndo permitiu que esses agentes fornecessem os dados discriminados por
produtor, mesmo tendo sido garantido o tratamento reservado e sigiloso dos dados;

- variedades como Aurora I e Aurora II foram agrupadas na série varietal “Aurora”,
para homogeneiza¢ao dos dados da amostra.

A Tabela 5 apresenta a descri¢do das varidveis consideradas no elo produtor e suas
estatisticas descritivas referentes as médias observadas para o periodo compreendido entre os
anos-safra de 2003 e 2006. Pelos dados apresentados nessa Tabela, pode-se identificar a

ocorréncia de vendas de frutos em relacao a cada caracteristica considerada.
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Tabela 5 - Descri¢cdo das variaveis binarias exodgenas e estatisticas descritivas, periodo de 2003-

2006, elo produtor

Variaveis Descrigdo Média
Periodo Safra

AGO 2 1 se 2°* semana de agosto, 0 caso contrario 0,003
AGO 3 1 se 3* semana de agosto, 0 caso contrario 0,006
AGO 4 1 se 4* semana de agosto, 0 caso contrario 0,004
AGO 5 1 se 5* semana de agosto, 0 caso contrario 0,013
SET 1 1 se 1* semana de setembro, 0 caso contrario 0,033
SET 2 1 se 2* semana de setembro, 0 caso contrario 0,023
SET 3 1 se 3* semana de setembro, 0 caso contrario 0,057
SET 4 1 se 4* semana de setembro, 0 caso contrario 0,065
SET 5 1 se 5* semana de setembro, 0 caso contrario 0,014
OUT 1 1 se 1* semana de outubro, 0 caso contrario 0,088
OUT 2 1 se 2* semana de outubro, 0 caso contrario 0,095
OUT 3 1 se 3* semana de outubro, 0 caso contrario 0,093
OUT 4 1 se 4* semana de outubro, 0 caso contrario 0,090
OUT 5 1 se 5* semana de outubro, 0 caso contrario 0,024
NOV_1 1 se 1* semana de novembro, 0 caso contrario 0,085
NOV 2 1 se 2* semana de novembro, 0 caso contrario 0,073
NOV 3 1 se 3* semana de novembro, 0 caso contrario 0,062
NOV 4 1 se 4* semana de novembro, 0 caso contrario 0,056
NOV_5 1 se 5* semana de novembro, 0 caso contrario 0,021
DEZ 1 1 se 1* semana de dezembro, 0 caso contrario 0,038
DEZ 2 1 se 2* semana de dezembro, 0 caso contrario 0,027
DEZ 3 1 se 3% semana de dezembro, 0 caso contrario 0,016
DEZ 4 1 se 4* semana de dezembro, 0 caso contrario 0,005
DEZ 5 1 se 5* semana de dezembro, 0 caso contrario 0,005
JAN 1 1 se 1* semana de janeiro, 0 caso contrario 0,005
JAN 2 1 se 1* semana de janeiro, 0 caso contrario 0,002
Cultivar

AURORA 1 se a variedade for Aurora, 0 caso contrario 0,150
BIUTI 1 se a variedade for Biuti, 0 caso contrario 0,070
DIAMANTE 1 se a variedade for Diamante, 0 caso contrario 0,016
DOURADAO 1 se a variedade for Douradéo, 0 caso contrario 0,189
AMARELO 1 se a variedade for Dourado, 0 caso contrario 0,137
FPRINCE 1 se a variedade for Flor da Prince, 0 caso contrario 0,033
IAC 1 se a variedade for IAC, 0 caso contrario 0,023
JOIA 1 se a variedade for Joia, 0 caso contrario 0,005
MARLI 1 se a variedade for Marli, 0 caso contrario 0,040
OUROMEL 1 se variedade for Ouro de Mel, 0 caso contrario 0,053
PRIMAVERA 1 se variedade for Primavera, 0 caso contrario 0,034
REGIS 1 se variedade for Regis, 0 caso contrario 0,062
SPEDRO 1 se variedade for Sdo Pedro, 0 caso contrario 0,075
TBEAUTY 1 se variedade for Tropic Beauty, 0 caso contrario 0,101
TROPICAL 1 se variedade for Tropical, 0 caso contrario 0,012
Classe

CALIl 1 se o calibre for pequeno, 0 caso contrario 0,373
CALI2 1 se o calibre for médio, 0 caso contrario 0,409
CALI3 1 se o calibre for grande, 0 caso contrario 0,218
Categoria

EXTRA 1 se for categoria extra, 0 caso contrario 0,033
CATI1 1 se for categoria 1, 0 caso contrario 0,733
CAT2 1 se for categoria 2, 0 caso contrario 0,219
CAT3 1 se for sem categoria, 0 caso contrario 0,015

Fonte: Elaborada com dados da amostra referente ao elo produtor.
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Sobre o periodo de safra, tem-se que as maiores ocorréncias de vendas no periodo
compreendido entre os anos de 2003 e 2006 se deram na segunda e na terceira semana de
outubro, representando 9,5% e 9,3%, respectivamente, do total de negociagdes realizadas. Note-
se que o inicio do més de agosto e do més de janeiro foram os periodos que apresentaram
ocorréncias de venda proximas de zero, devido ao inicio e final da safra de péssego paulista
(baixa quantidade ofertada).

Com relagdo as variedades mais comercializadas tem-se que os frutos das variedades
Douraddao, Aurora e Dourado, nessa ordem, apresentaram os maiores indices de venda,
representando 19%, 15% e 14% do total de negociagdes realizadas no periodo de 2003 a 2006.
Ainda nesse contexto, tem-se que 41% das vendas corresponderam aos frutos de calibre médio e
que mais da metade (73%) das negociacdes desse periodo foram equivalentes a frutos de

categoria 1.

3.2.2 Elo atacado

Nos periodos compreendidos entre novembro de 2005 e dezembro de 2005 e entre
setembro de 2006 e novembro de 2006, levantamentos semanais de atributos e pregos (R$/cx)
foram realizados em dois permissiondrios da CEAGESP com o intuito de avaliar o impacto de
alguns atributos no preco de venda da caixa (6 kg) de p€ssegos.

Em ambas as safras, a coleta de dados consistiu na visita semanal a CEAGESP,
juntamente com uma equipe de pesquisadores do Departamento de Entomologia, Fitopatologia e
Zoologia Agricola da ESALQ/USP. No local de coleta, recebeu-se o apoio de pesquisadores e
técnicos do Centro de Qualidade em Horticultura - CQH da CEAGESP na coleta de dados, no
esclarecimento de questdes mercadoldgicas e na comunicagdo com os permissionarios, durante a
realizacdo desta pesquisa.

Em cada levantamento semanal realizado foram vistoriados os péssegos de 1% das
caixas comercializadas pelos dois permissiondrios em questdo. A selecao das caixas foi feita por
amostragem estratificada, utilizando-se como critério de estratificacdo a variedade e o calibre do
fruto (apenas as embalagens adequadamente etiquetadas foram analisadas). Todos os frutos de
cada amostra foram visualmente inspecionados com o apoio de técnicos e pesquisadores da
CEAGESP e do Departamento de Entomologia, Fitopatologia e Zoologia Agricola da

ESALQ/USP. Para coleta dessas informagdes (tipos de danos, calibre, porcentagem de cor de
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cobrimento, data de colheita, variedade, procedéncia e preco de venda), foi utilizado um
formulario especifico (para maiores detalhes, vide Anexo D). Quando detectadas anomalias de
dificil andlise referentes as doengas, os frutos eram separados, numerados, acondicionados em
embalagens plasticas e transportados ao laboratério do Departamento de Departamento de
Entomologia, Fitopatologia e Zoologia Agricola da ESALQ/USP, onde eram incubados em
camaras umidas por 24 horas.

Apos o periodo de 24 horas, os dados sobre os tipos de danos, entdo identificados nos
péssegos incubados, eram enviados (por e-mail) pelos técnicos do Laboratério de Departamento
de Entomologia, Fitopatologia e Zoologia Agricola da ESALQ/USP, sendo compilados na
planilha eletronica conforme o niimero da amostra inicialmente especificada, substituindo-se os
danos como “ndo-identificados” pelos danos entdo “identificados”. Esse procedimento se repetiu
toda semana, ao longo de ambas as safras.

Em cada visita semanal, o preco de cada caixa analisada foi coletado no dia da
avaliacdo (prego proposto de venda pelo permissionario) e trés dias apos (prego real de venda da
caixa), por contato telefonico. O prego real de venda foi o pre¢o entdo utilizado na amostra
utilizada para estimativa dos parametros do modelo referente ao elo atacado. Além disso, foi
registrado o tempo de permanéncia da caixa no permissionario e a cor de cobrimento da casca
como atributos adicionais ao calibre, a procedéncia, a variedade e a ocorréncia de danos
mecanicos, por doenca, fisioldgicos e por pragas, utilizados nesse elo da cadeia. Foram avaliadas
146 caixas de péssegos provenientes do Estado de Sao Paulo, sendo 34 informacdes referentes ao
ano de 2005 e 112 referentes ao ano de 2006.

As varidveis para este elo referem-se:

- a variavel dependente (PRECO), que corresponde ao preco de venda de péssegos
em na CEAGESP, em Reais por caixa de 6 kg;

- as varidveis exdgenas: variedades de péssegos, calibre, porcentagem da cor de
cobrimento, estadia no box, procedéncia/origem, ocorréncia de danos mecanicos, fisiologicos, por
doenga e por pragas.

Os dados semanais obtidos, para as safras de 2005 e 2006, foram assim especificados:

- Safra de 2005: entre 1* semana de novembro de 2005 e 1* semana de dezembro de

2005;
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- Safra de 2006: entre 3" semana de setembro de 2006 e 2* semana de novembro de
2006.
Para a especificagdo do modelo, consideraram-se as seguintes variaveis como

componentes de explicacdo do preco de venda:

Variedade: os periodos mencionados compreendem o periodo de safra das frutas vendidas na
CEAGESP, no Estado de Sao Paulo, sendo as seguintes variedades (e respectivas varidveis
binarias) analisadas neste elo: Aurora (AURORA), Biuti (BIUTI), Douraddao (DOURADAO),
Dourado (AMARELO), Flor da Sete (FSETE), IAC (IAC), Ouro Mel (OUROMEL), Primavera
(PRIMAVERA), Sao Pedro (SPEDRO) e Tropic Beauty (TBEAUTY).

Calibre ou classe”: dividida em trés conjuntos, analoga ao elo produtor, representados pelas
seguintes variaveis bindrias: frutos que apresentam diametro entre 2,5 cm ¢ 4,5 cm, também
chamados de frutos pequenos (CALI1), cujos calibres sdo classificados entre 1 e 2; frutos que
apresentam didmetro entre 4,5 cm e 5,6 cm, classificados como frutos médios (CALI2), cujos
calibres sdo classificados entre 3 e 4; frutos que apresentam diametro entre 5,6 cm e 8,0 cm ou

frutos considerados grandes (CALI3), cujos calibres s3o classificados como iguais ou acima de 5.

% Cor de cobrimento ou cobertura: a porcentagem de cor de cobrimento refere-se a extensao (%)
de coloracao que varia de vermelho a violeta, no total da area que compde a casca do fruto.
Assim, classificou-se essa variavel binaria em COBRIM1 quando a porcentagem média da cor de
cobrimento dos péssegos de cada caixa analisada era maior que 0% e menor ou igual a 50%; em
COBRIM2 quando a porcentagem média da cor de cobrimento dos péssegos de cada caixa
analisada era maior que 50% e menor ou igual a 75%; em COBRIM3 quando a porcentagem

média da cor de cobrimento dos frutos de cada caixa era maior que 75%.

Estadia no Box: a variavel binaria ESTBOX refere-se ao periodo de estadia dos frutos para venda
no box da CEAGESP. Se esse periodo representar 3 dias ou mais, a varidvel assume valor 1; se o

referido periodo for igual ou menor que 2 dias, a variavel assume valor 0.

3 A classificagdo dos grupos de calibre em pequeno, médio e grande foi obtida a partir da classificagdo sugerida
pelos produtores cooperados da Cooperativa Agroindustrial de Holambra — SP (vide Anexos B e C).
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Procedéncia: a variavel binaria PRODA refere-se as caixas originadas do Produtor A (ndo
mencionado por questdes de sigilo) ou demais produtores. O produtor A ¢ conhecido na
CEAGESP pela boa qualidade de seus frutos, sendo um referencial. Assim, quando a amostra
classificada dizia respeito as caixas originadas do “Produtor A”, assumia-se valor 0 para essa

variavel; se dissesse respeito aos “demais produtores”, assumia-se valor 1 para essa variavel.

Danos: para as caixas amostradas tem-se a ocorréncia média (%) de tipos de danos. Para tanto,
esse calculo ¢ obtido por meio do numero de frutos com cada tipo de dano sobre o total de frutos
analisados, para cada caixa (como a amostra envolve 146 caixas analisadas, entdo sdo obtidos
146 valores percentuais para cada tipo de dano). Logo, para cada tipo de dano, tem-se: MEC, que
equivale ao percentual obtido através do niimero de frutos com danos mecanicos da caixa sobre o
total de numero de frutos; DOEN, que equivale ao percentual obtido através do nimero de frutos
com danos por doenga na caixa sobre o total de numero de frutos da mesma; FISI, que equivale
ao percentual obtido por meio do nimero de frutos com danos fisiologicos da caixa sobre o
numero total de frutos; PRAG, que equivale ao percentual obtido através do nimero de frutos
com danos por pragas da caixa sobre o total de nimero de frutos da caixa.

Destaque-se que os danos mecanicos levantados corresponderam aos danos por
batida, prensado, cicatrizado leve, cicatrizado grave, unha e dano no pedunculo; os danos por
doenga corresponderam aos danos por Monilia, Rhizopus, Geotrichum, Cladosporium, Alternaria,
Conjugado (bactériast+levedura), Colletotrichum e Ferrugem; os danos fisioldgicos
corresponderam aos danos como mancha, fenda sutural, deformado, verruga e rachadura; os
danos por pragas corresponderam aos danos provocados por Grapholita e Cochonilha.

A Tabela 6 apresenta a descricdo das varidveis referentes ao elo atacado e suas
estatisticas descritivas referentes as médias observadas para o periodo compreendido entre os
anos-safra de 2005 e 2006. Pelos dados apresentados nessa Tabela, pode-se identificar a

ocorréncia de vendas de frutos em relacao a cada caracteristica no periodo considerado.



Tabela 6 - Descri¢cdo das variaveis exdgenas e estatisticas descritivas, periodo de 2005-2006, elo

atacado
Variaveis Descrigdo Média
Cultivar
AURORA 1 se a variedade for Aurora, 0 caso contrario 0,14384
BIUTI 1 se a variedade for Biuti, 0 caso contrario 0,00685
DOURADAO 1 se a variedade for Douradio, 0 caso contrario 0,24658
AMARELO 1 se a variedade for Dourado, 0 caso contrario 0,17808
FSETE 1 se a variedade for Flor da Sete, 0 caso contrario 0,01370
IAC 1 se a variedade for IAC, 0 caso contrario 0,05479
OUROMEL 1 se variedade for Ouro Mel, 0 caso contrario 0,01370
PRIMAVERA 1 se a variedade for Primavera, 0 caso contrario 0,13699
SPEDRO 1 se variedade for Sdo Pedro, 0 caso contrario 0,02740
TBEAUTY 1 se a variedade for Tropic Beauty, 0 caso contrario 0,17808
Classe
CALIl1 1 se o calibre for pequeno, 0 caso contrario 0,30822
CALI2 1 se o calibre for médio, 0 caso contrario 0,60959
CALI3 1 se o calibre for grande, 0 caso contrario 0,08219
% cor cobertura
COBRIM1 1 se a cor de cobrimento for menor que 50%, 0 caso contrario 0,49315
COBRIM2 1 se a cor de cobrimento for maior ou igual a 50% e menor que 75%, 0 caso contrario 0,37671
COBRIM3 1 se a cor de cobrimento for maior ou igual a 75%, 0 caso contrario 0,13014
Estadia no box
ESTBOX 1 se o periodo de estadia da caixa para a venda no box for > 3 dias, 0 caso contrario 0,30822
Procedéncia
PRODA 1 se a caixa com frutos for oriunda de “demais produtores”, 0 caso contrario 0,74658
Tipos Danos
MEC" Ocorréncia de danos mecanicos (% de danos na caixa de péssegos) 0,35274
FISI” Ocorréncia de danos fisiologicos (% de danos na caixa de péssegos) 0,01919
DOEN" Ocorréncia de danos por doenca (% de danos na caixa de péssegos) 0,05122
PRAG" Ocorréncia de danos por pragas (% de danos na caixa de péssegos) 0,01461

Fonte: Elaborada com dados da amostra referente ao elo atacado.

* Variaveis continuas, sendo as demais binarias.

Observa-se pelos dados apresentados na Tabela 6 que aproximadamente 25% do total
das caixas corresponderam a variedade Douraddo; que 60% apresentaram calibre médio; que
49% representaram as caixas com frutos de coloracdo de cobrimento menor ou igual a 50%; que

30% apresentaram o periodo de estadia da caixa para a venda no box acima ou igual a 3 dias; que
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74% nado eram de procedéncia do Produtor A, sendo de procedéncia de “demais produtores™; que
a ocorréncia média de danos mecanicos por caixa foi de 35%; que a ocorréncia média de danos
fisiologicos por caixa foi de apenas 1,9%; que a ocorréncia média de danos por doenga por caixa

foi de 5,12%; e que a ocorréncia média de danos por pragas por caixa foi somente de 1,4%.

3.2.3 Elo varejo

Primeiramente foi selecionado um unico varejdo do municipio de Piracicaba - SP
para coleta de dados de atributos de péssegos e respectivos precos de venda. A selecdo dessa
estrutura se deu pelo fato desse varejao separar todas as suas frutas, verduras e legumes por
qualidade em seu estabelecimento, apresentando boa estrutura para coleta de dados.

Os dados coletados referem-se ao periodo entre 28 de setembro de 2006 e 14 de
dezembro de 2006, obtidos a partir de visitas semanais. A quantidade e variedade de frutos
expostos para a venda variavam a cada semana, podendo ser coletadas de 2 a 6 amostras nesse
varejdo. Cada amostra correspondia a uma bancada com péssegos estratificada pela variedade.
Em cada bancada eram selecionados casualmente 50 frutos (equivalente em média a 1% do total
de frutos da respectiva bancada), os quais eram avaliados tendo os seus atributos referentes ao
calibre, data da amostra, ocorréncia de danos, variedade, cor de cobrimento e¢ prego de venda
(R$/kg) devidamente anotados em uma planilha de coleta de dados (vide Anexo D).

Da mesma maneira realizada no elo atacado, ao se identificarem as anomalias de
dificil andlise referentes as doengas, os frutos eram separados, numerados, acondicionados em
embalagens plasticas e transportados a um dos laboratorios do Departamento de Entomologia,
Fitopatologia e Zoologia Agricola da ESALQ/USP, para incubagdo em camaras umidas por 24
horas. Na seqiiéncia, os dados sobre os péssegos incubados eram enviados (por e-mail) pelos
técnicos do Laboratorio do Departamento de Entomologia, Fitopatologia e Zoologia Agricola da
ESALQ/USP.

Em funcao da pequena amostragem obtida no inicio dessa pesquisa, optou-se por
selecionar mais um varejdo representativo do municipio de Piracicaba - SP, para a formagao de
um banco de dados mais consistente para o modelo do elo varejo.

Ressalte-se que o primeiro contato com esses dois agentes varejistas foi telefonico,
seguido de uma visita ao local e apresentagdo de um documento impresso (vide Anexo E) para

formalizagdo da atividade de coleta semanal dos dados.
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Foram avaliadas 102 amostras de pé€ssegos provenientes do Estado de Sao Paulo,
todas referentes ao ano de 2006 (cada amostra continha 50 frutos).

As variaveis para este elo, utilizadas no modelo, referem-se:

- a variavel dependente (PRECO), que corresponde ao preco de venda de péssegos
em dois varejoes no municipio de Piracicaba, em Reais por quilo;

- as variaveis exogenas: variedades de péssegos, calibre, porcentagem da cor de
cobrimento, tipo de varejao ou local, ocorréncia de danos mecanicos, fisioldgicos, por doenga e
por pragas.

A coleta semanal desses dados se iniciou a partir da 4* semana de setembro até a 2?
semana de dezembro, safra de 2006. Seguem as especificacdes das varidveis consideradas no

modelo:

Variedades: os periodos mencionados compreendem o periodo de safra das frutas vendidas nos
dois varejoes do municipio de Piracicaba - SP, sendo as seguintes variedades (e respectivas
variaveis bindrias) analisadas neste elo: Aurora (AURORA), Chiripd (CHIRIPA) Douradao
(DOURADAO), Dourado (AMARELO), Diamante (DIAMANTE), Marli (MARLI), Pingo de
Mel (PINGOMEL) e Mista (MISTA). Ressalte-se que a variedade mista foi assim denominada

por envolver frutos de diversas variedades misturados na gondola em alguns dias da amostragem.

Calibre ou classe: correspondente aos calibres pequeno (CALIl), médio (CALI2) e grande
(CALI3), sendo a divisdo andloga a utilizada nos elos atacado e produtor, representando as
seguintes variaveis binarias: frutos que apresentam diametro entre 2,5 cm e 4,5 cm, também
chamados de frutos pequenos (CALI1), cujos calibres sdo classificados entre 1 e 2; frutos que
apresentam didmetro entre 4,5 cm e 5,6 cm, classificados como frutos médios (CALI2), cujos
calibres sdo classificados entre 3 e 4; frutos que apresentam diametro entre 5,6 cm e 8,0 cm ou

frutos considerados grandes (CALI3), cujos calibres sao classificados como iguais ou acima de 5.

% Cor de cobertura: representa a porcentagem média da cor de cobrimento dos péssegos
referente a amostra de 50 frutos. Semelhantemente ao elo atacado, tem-se a variavel binaria
COBRIMI1 quando cada amostra de 50 frutos analisada correspondia a uma porcentagem maior

que 0% e menor ou igual a 50%; COBRIM2 quando a porcentagem média da cor de cobrimento
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dos péssegos de cada amostra de 50 frutos analisada era maior que 50% e menor ou igual a 75%;
em COBRIM3 quando a porcentagem média da cor de cobrimento dos frutos de cada amostra de

50 frutos era maior que 75%.

Local: a variavel binaria LOCAL refere-se aos dois varejoes do municipio de Piracicaba,
considerados nessa amostra. O varejao A apresentou seus dados com qualidade superior e precos
maiores que o varejdo B. Assim, quando a amostra envolvia frutos do “Varejao A”, LOCAL

assumia valor 0; se os frutos eram oriundos do “Varejao B”, LOCAL assumia valor 1.

Danos: para as amostras coletadas, a ocorréncia de danos ¢ calculada por meio do numero de
frutos com cada tipo de dano sobre o total de frutos analisados, ou seja, sobre o total de 50 frutos
da amostra. Logo, para cada tipo de dano, tem-se: MEC, que equivale ao percentual obtido
através do numero de frutos com danos mecanicos da amostra de 50 frutos sobre o total de frutos;
DOEN, que equivale ao percentual obtido através do niimero de frutos com danos por doenca da
amostra de 50 frutos sobre o total de frutos; FISI, que equivale ao percentual obtido por meio do
nimero de frutos com danos fisiolégicos da amostra de 50 frutos sobre o numero total de frutos;
PRAG, que equivale ao percentual obtido através do numero de frutos com danos por pragas da
amostra de 50 frutos sobre o total de frutos.

Cabe destacar que, assim como no elo atacado, no elo varejo os danos mecanicos
corresponderam aos danos por batida, prensado, cicatrizado leve, cicatrizado grave, unha e dano
no pedunculo; os danos por doenga corresponderam aos danos por Monilia, Rhizopus,
Geotrichum, Cladosporium, Alternaria, Conjugado (bactériastlevedura), Colletotrichum e
Ferrugem; os danos fisiologicos corresponderam aos danos como mancha, fenda sutural,
deformado, verruga e rachadura; os danos por pragas corresponderam aos danos provocados por
Grapholita e Cochonilha.

A Tabela 7 apresenta a descri¢ao das varidveis referentes ao elo varejo, bem como
suas estatisticas descritivas referentes as médias observadas para o ano de 2006. Pelos dados
apresentados nessa Tabela, pode-se identificar a ocorréncia de vendas de frutos com cada

caracteristica, ao longo da safra de 2006.
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Tabela 7 - Descrigdo das variaveis exogenas e estatisticas descritivas, periodo de 2006, elo varejo

Variaveis Descricao Média
2006
Cultivar
AURORA 1 se a variedade for Aurora, 0 caso contrario 0,13725
CHIRIPA 1 se a variedade for Chiripa, 0 caso contrario 0,17647
DIAMANTE 1 se a variedade for Diamante, 0 caso contrario 0,25490
DOURADAO 1 se a variedade for Douradao, 0 caso contrario 0,02941
AMARELO 1 se a variedade for Dourado, 0 caso contrario 0,20588
MARLI 1 se a variedade for Marli, 0 caso contréario 0,08824
MISTA 1 se a variedade for Mista, 0 caso contrario 0,07843
PINGOMEL 1 se variedade for Pingo de Mel, 0 caso contrario 0,01961
Procedéncia
LOCAL 1 se local for Varejao B, 0 caso contrério 0,33333
Classe
CALIl 1 se o calibre for pequeno, 0 caso contrario 0,38235
CALI2 1 se o calibre for médio, 0 caso contrario 0,45098
CALI3 1 se o calibre for grande, 0 caso contrario 0,16667
% cor cobertura
COBRIM1 1 se a cor de cobrimento for menor que 50%, 0 caso contrario 0,67647
COBRIM2 1 se a cor de cobrimento for maior ou igual a 50% e menor que 75%, 0 caso contrario 0,26471
COBRIM3 1 se a cor de cobrimento for maior ou igual a 75%, 0 caso contrario 0,05882
Tipos Danos
MEC” Ocorréncia de danos mecanicos (% de danos na amostra de péssegos) 0,39627
FISI" Ocorréncia de danos fisioldgicos (% de amostra na caixa de péssegos) 0,00765
DOEN" Ocorréncia de danos por doenga (% de danos na amostra de p€ssegos) 0,02549
PRAG’ Ocorréncia de danos por pragas (% de danos na amostra de péssegos) 0,01020

Fonte: Elaborada com dados da amostra referente ao elo varejo.

* Variaveis continuas, sendo as demais binarias.

Portanto, a partir da Tabela 7, pode-se verificar que, com relacdo ao total de 102
amostras de 50 frutos cada, tem-se que a maioria das amostras correspondeu aos frutos de
variedade Diamante (aproximadamente 25%); que 33% das amostras eram originadas do varejao
B; que aproximadamente 45% das amostras analisadas se referiram aos frutos de calibre médio;
que a ocorréncia média de danos mecanicos por amostra de 50 frutos foi de aproximadamente
40%; que a ocorréncia média de danos fisioldgicos por amostra de 50 frutos foi abaixo de 1%;
que a ocorréncia média de danos por doenca por amostra de 50 frutos foi de 2,5%; e que a

ocorréncia média de danos por pragas por amostra de 50 frutos foi de apenas 1%.

3.3 Modelos especificados para cada elo do mercado de péssego
Nesta secdo sdo apresentados os trés modelos para os diferentes elos de mercado

considerados: produtor (caracterizado como os produtores cooperados de Holambra II - SP),
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atacado (caracterizado pela CEAGESP) e varejo (caracterizado por dois varejoes do municipio de
Piracicaba).

Tais modelos a terdo suas especificagdes representadas através de estimativas obtidas
por meio de regressdo linear multipla que fornece estimativas consistentes e eficientes pelo
método dos minimos quadrados ordinarios (MQO)**. A forma funcional de cada equagio foi
definida por meio da transformacao Box-Cox (BOX; COX, 1964). Para a realizacdo dos
procedimentos econométricos (estimativa dos coeficientes dos modelos e geragdo dos testes

relacionados), utilizou-se o software STATA®.

3.3.1 Transformacéo de Box-Cox

Nao ha uma orientacdo especifica sobre a forma funcional de equagdes hedonicas,
sendo a transformagdo de Box-Cox uma metodologia bastante utilizada e documentada na
literatura para estudos como este em questdo. Diante disso, Jordan et al. (1987), partindo de um
pressuposto apresentado por Rosen (1974), declararam que a definicdo de uma forma funcional
para equacdes hedonicas dificilmente poderia ser especificada, uma vez que a equacdo de pregos
hedonicos ¢ uma forma reduzida que reflete a influéncia da oferta e da demanda do produto em
questao, tendo sido a transformagdo de Box-Cox em seu trabalho a mais adequada para defini¢do
de uma forma funcional apropriada ao seu modelo hedonico.

Assim, dentre as maneiras para se determinar uma forma funcional adequada, Box e
Cox (1964) introduziram um conceito de transformagdo, onde as varidveis da equacdo sdo
poténcias de grau genérico (CRESPO, 1983). Na sua forma mais simples, apenas a variavel
dependente ¢ transformada, mantendo-se o mesmo conjunto de variaveis independentes. Logo, a
transformagdo somente para a variavel dependente Y ¢ definida da seguinte forma (AGUIRRE,

1997; BOX; COX, 1964), que ¢ o caso do modelo referente ao elo produtor deste trabalho:

 Mais detalhes sobre esse método, vide Greene (2003) e Gujarati (1995).
2 STATACORP (2005). Mais informagdes sobre o software disponiveis em: <http://www.stata.com/products/>.
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p para 0+0 (12)

<
[
A

InY para 6=0 (13)

em que:
Y? ¢é o prego observado do bem, no caso do péssego, elevado a um grau € genérico que pode
assumir valores diferentes de zero (eq. 12) e iguais a zero (eq. 13)

Quando, por exemplo, 6 = I, a transformacao de Box e Cox (1964) deixa a variavel
dependente Y praticamente inalterada (a ndo ser pela subtracdo de uma unidade de cada
observac¢ao, cuja conseqiiéncia ¢ o deslocamento de toda a distribui¢do para a esquerda). Por sua
vez, quando € = 0, a transformagao de Box e Cox (1964) ¢ idéntica a transformagao logaritmica
da variavel dependente®® Y .

Em sua forma mais generalizada, Box e Cox (1964) aplicaram a transformacao-
poténcia nas variaveis dependente (Y) e independentes (X;), que é o caso dos modelos referentes

aos elos atacado e varejo deste trabalho. Assim, por meio do modelo genérico’’ tem-se:

Y =B +B,X, +.+BX]+e& (14)
em que:
Y? ¢é o prego observado do bem, no caso do péssego, elevado a um grau € genérico que pode
assumir valores diferentes de zero (eq. 12) e iguais a zero (eq. 13);
X[ € a k-ésima varidvel exdgena (caracteristica do péssego) elevada a um grau A genérico que
pode também assumir valores diferentes de zero e iguais a zero, similarmente ao que ocorre para
a variavel dependente ¥ em (eq. 12) e (eq. 13), respectivamente;

B, € 0 k-ésimo parametro do modelo hedonico;

% Por meio da regra de L'Hopital pode-se mostrar que a transformagio de Y tende ao InY quando 0 tende a zero
0
lim, ,, Y % =InY, (CRESPO, 1983; AGUIRRE, 1997).

" Variaveis binarias ndo sdo transformadas.
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& € o termo de erro aleatorio.

Assim, de acordo com Jordan et al. (1987) e Parker e Zilberman (1993), a estimativa
dos parametros 6 e 4 ¢ equivalente a escolha da forma funcional mais adequada para a equacgdo
hedonica. Logo, dentre as formas funcionais mais comuns encontradas na econometria, tem-se

(CRESPO, 1983; WEISBERG, 1985):

Linear: Y =a + X ,quando 0=1e A=1 (15)
Lin-Log: Y=a+ fIn X ,quando 6=/e A=0 (16)
Log-Lin: InY =a+ X ,quando 6=0e =1 (17)
Log-Log: InY =a+ fIn X, quando 6=0¢ 1=0 (18)
Hiperbdlica: Y =a + ﬂ% ,quando 0=1e A=-1 (19)
Log-Reciproca: LnY =a + ﬂ% ,quando 60=0e A=-1 (20)

A escolha da forma funcional, utilizando-se a transformacao de Box-Cox, geralmente
¢ feita quando @ e 4 assumem valores dentro do intervalo de -2 a 2 (AGUIRRE; FARIA, 1996),
ou quando esse intervalo estd compreendido entre -1 e 1, como € o caso do intervalo utilizado
pelo software adotado neste trabalho (STATA). Entretanto, independente do intervalo, o mais
importante ¢ descobrir quais os valores de 8 e de A, dentro do intervalo considerado, com sua
forma funcional associada, que melhor se ajustam aos dados da amostra.

Assim, utiliza-se do teste de méxima verossimilhanca (a partir da distribui¢do Qui-
quadrado) para testar se os valores assumidos pelos pardmetros € e A correspondem aos valores
que remetem as formas funcionais comuns (neste caso, combinagdes com zero € um que
proporcionam as formas linear, semi-log, log-log, por exemplo). No caso de se rejeitar a hipotese
nula (de que os parametros assumem valores que proporcionam formas funcionais conhecidas),
Jordan et al. (1987) explicam que esses parametros (6 e 4) deverdo assumir os valores obtidos
pela transformacgao de Box e Cox (1964), que sao fornecidos por alguns softwares (por exemplo,

o proprio STATA®).

8 Para descrigdo dos procedimentos de aplicagio da transformagio de Box-Cox a partir do software STATA, vide
STATA (2001a).



75

Nesse caso, o modelo hedonico apresentara uma forma funcional nao-linear
desconhecida, ou seja, diferente das formas comuns encontradas na econometria (vide equacdes
15 a 20). Ao mesmo tempo em que alguns sofiwares emitem os valores de 6 e A, também
fornecem as estimativas dos coeficientes da regressdo hedonica para essa forma funcional ndo-
conhecida.

Logo, uma vez detectada a forma funcional e esta pertencer ao grupo das comuns
(equagdes 15 a 20), volta-se aos dados da amostra, faz-se o ajuste necessario (aplica-se logaritmo
neperiano, por exemplo, aos valores da varidvel dependente quando € assumir valor zero) e
estima-se os coeficientes da equagdo hedonica por meio da regressdo multipla, utilizando-se o
método que se julgar mais adequado. No caso do teste de Box-Cox identificar uma forma
funcional ndo-comum, indicando valores para 6 e A diferentes de zero e um (intervalo
considerado neste trabalho), ndo haverd necessidade de manipula¢des nos dados da amostra uma
vez que alguns softwares ja fornecerem as estimativas dos coeficientes da equacdo hedonicas,
como ¢ o caso do STATA.

Apds a obtengdo das estimativas dos coeficientes da equacdo hedonica, torna-se
interessante (e facilitado) o céalculo do preco implicito de cada variavel exdgena. Segundo
Rudstrom (2004), o preco implicito corresponde a variagdo monetaria no prego conseqiiente da
variacdo de uma unidade na quantidade da caracteristica, no caso de varidveis continuas, ou da
presenca da caracteristica, no caso de variaveis binarias. Ressalte-se que para o caso desta tese as
variaveis continuas referem-se a quantidade percentual dos tipos de danos (mecanicos, por
doenga, fisioldgicos e por praga) por caixa ou por kg, para os elos atacado e varejo,
respectivamente. Logo, o valor do prego implicito indicaria a variacdo estimada no prego
(R$/caixa no elo atacado e R$/kg no elo varejo) em fungdo da variagdo de um ponto percentual (1

p.p.) na quantidade média de danos na caixa ou no kg, conforme os elos considerados.

3.3.2 Formas funcionais das equag6es hedodnicas dos trés elos

Conforme apresentado na secdo 3.3.1, o teste de maxima verossimilhanca foi
utilizado para determinar se os parametros de Box-Cox eram diferentes de zero e de um (valores
esses assumidos para algumas formas funcionais conhecidas).

Esse teste indicou que o parametro 6 de Box-Cox, para as trés equacdes heddnicas

(elo produtor, elo atacado e elo varejo), ndo foi significativamente diferente de zero (a=1% de
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significancia); ainda para esses trés modelos, o pardmetro 4 de Box-Cox mostrou-se
significativamente diferente de zero, mas ndo de um (a=1% de significincia). Isso sugere que,
para os trés elos, as equacdes heddnicas mais adequadas sdo as de forma funcional semi-

logaritmica “log-lin”.

3.3.2.1 Modelo referente ao produtor

Para captar a influéncia dos fatores relacionados ao periodo de safra, a categoria, ao
calibre e a variedade sobre o prego de venda de péssegos (R$/kg) em Holambra I — SP utilizou-
se uma equagdo de pregos hedonicos, cuja forma funcional conduz a um modelo log-linear.
Conforme especificagdes da transformagdo de Box-Cox (BOX; COX, 1964), o modelo hedénico

semi-logaritmico ¢€ representado pela equagao (21):

26 15 3 4
InY :a+2ﬂiX,.+Z}/WXW+ZHij+Zl//ka+g 1)
i=1 w=1 j=1 k=1

em que:
InY corresponde ao logaritimo natural do valor do fruto vendido em Holambra (SP), em Reais
por quilo;

a, B, 7, 0,, v, sdo os parametros do modelo a serem estimados;

I se refere ao periodo safra (semana/més), sendo i=1,2,3...,26, para cada semana a partir da 2?
semana de agosto de 2003 até a 2* semana de janeiro de 2006, respectivamente (vide Tabela
S);

w se refere as variedades, sendo w=1, 2, 3,4, 5,6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 14 e 15 para as
variedades Aurora, Biuti, Diamante, Douraddo, Dourado, Flor da Prince, IAC, J6ia, Marli,
Ouro Mel, Primavera, Regis, Sao Pedro, Tropical e Tropic Beauty, respectivamente;

j  se refere aos calibres, sendo j=1,...3 para os calibres pequeno, médio e grande,
respectivamente;

k  se refere as categorias, sendo £=1,...,4 para as categorias extra, categoria 1, categoria 2 ¢ sem
categoria, respectivamente;

X; serefere a varidvel bindria correspondente ao péssego de periodo de safra (semana/més) i;

X,, serefere a variavel bindria correspondente ao péssego de variedade w;

X; se refere a variavel bindria correspondente ao péssego de calibre j;
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X se refere a varidvel bindria correspondente ao péssego de categoria k;

& termo de erro aleatério (assume-se distribui¢ao normal N (0,1)).

Os coeficientes obtidos a partir do modelo representado pela equagdo (21) permitiram
a avaliacdo da influéncia do periodo de safra, variedade, calibre e categoria sobre o preco de
venda (R$/kg) de péssegos amostrados na Cooperativa de produtores de péssegos de Holambra 11
- SP. Logo, pode-se analisar o quanto poderia ser acrescentado ou deixado de ser acrescentado no
preco de venda desses frutos em fun¢do das variaveis consideradas, a partir do célculo dos precos

implicitos de cada caracteristica.

3.3.2.2 Modelo referente ao atacado
Foi utilizada uma equag¢do de precos heddnicos, cuja forma funcional é semi-
logaritmica, de acordo com especificacdes da transformacio de Box-Cox (BOX; COX, 1964). O

modelo hedonico do elo atacado ¢ representado pela equagdo (22):

2 2 10 3
Y =a+> 86X, +> pX,+>. nX+>7,X,+> X, +LX +BX, + X, +f X, +e (22)
g=1 n=1 k=1

J=1

em que:
InY corresponde ao logaritimo natural do valor do fruto vendido na CEAGESP — SP, em Reais

por caixa de 6 kg;

4,050,157 >0 B> B Bs» By sdo os pardmetros do modelo a serem estimados;

q corresponde a estadia no hox dos frutos dispostos a venda nos boxes na CEAGESP, sendo
g=1 para periodo equivalente a mais de 3 dias e g=2 para periodo igual ou menor que 3
dias;

n corresponde a procedéncia das caixas com frutos dispostos a venda nos boxes na
CEAGESP, sendo n=1 para caixas oriundas do “Produtor A” e n=2 as oriundas de “demais
produtores’;

i corresponde a cor de cobrimento do fruto, sendo i=1 para colora¢do vermelha igual ou

menor que 50% da area do fruto, i=2 para a colora¢ao vermelha maior que 50% e menor ou
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igual a 75% e i=3 para a coloracdo vermelha maior que 75% da 4rea do fruto,
respectivamente;

corresponde a variedade do péssego, sendo j=1, 2, 3,4, 5, 6, 7, 8, 9 e 10 para Aurora, Biuti,
Douradao, Flor da Sete, IAC, Ouro Mel, Primavera, S3o Pedro, Tropic Beauty e Dourado,
respectivamente;

corresponde ao calibre do péssego, sendo k=1, 2 e 3 para calibres pequeno, médio e grande,
respectivamente;

se refere a varidvel bindria correspondente ao g-ésimo periodo de estadia dos frutos para
venda no box da CEAGESP. Se esse periodo representar mais de 3 dias (¢g=1), a variavel
assume valor 1; se esse periodo for igual ou menor que 3 dias (¢g=2), entdo a varidvel
assume valor 0;

se refere a varidvel bindria correspondente a n-ésima procedéncia das caixas com frutos. Se
corresponder aos “demais produtores” (n=2), a varidvel assume valor 1; se corresponder ao
“Produtor A” (n=1), entdo a variavel assume valor 0;

se refere a variavel binaria correspondente a i-ésima extensdo (%) de coloracdo de
cobrimento dos frutos;

se refere a variavel bindria correspondente a j-ésima variedade do fruto;

se refere a variavel binaria correspondente ao k-€simo calibre;

se refere a quantidade relativa de frutos com danos mecanicos em cada caixa (%);

se refere a quantidade relativa de frutos com danos por doenga em cada caixa (%);

se refere a quantidade relativa de frutos com danos fisiologicos em cada caixa (%);

se refere a quantidade de frutos com danos por praga do total dos frutos de cada caixa (%);

termo de erro aleatorio (assume-se distribuicao N (0,1)).

Os coeficientes obtidos a partir do modelo representado pela equagdo (22) permitiram

a avaliagdo da influéncia do tempo de estadia para venda no box, procedéncia dos frutos,

porcentagem de cor de cobrimento da fruta, variedade, calibre, quantidade percentual média de

danos mecanicos, por doenga, fisiologicos e por pragas sobre o pre¢o de venda (R$/cx) de caixas

de péssegos amostrados na CEAGESP. Assim, pode-se analisar o quanto poderia ser

acrescentado ou deixado de ser acrescentado no prego de venda desses frutos em fungdo das

variaveis consideradas, a partir do calculo dos precos implicitos de cada caracteristica.
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3.3.2.3 Modelo referente ao varejo
Foi utilizada uma equacdo de precos hedonicos de forma funcional log-linear.
Conforme especificacdes da transformacdo de Box-Cox (BOX; COX, 1964), o modelo heddnico

semi-logaritmico do elo varejo ¢ representado pela equacao (23):

2 3 9 3
InY =a+) p, X, +d nX,+D v, X, +D 6.X, +BX +BX, +BX,+B.X, +¢ (23)
k=1

n=1 i=1 j=1

em que:
InY corresponde ao logaritimo natural do valor do fruto vendido nos dois varejoes do municipio
de Piracicaba - SP, em Reais por quilo;

P, NHY 0,8, B,, 55, B, sdo os parimetros do modelo a serem estimados;

n corresponde ao local de amostra dos frutos ou tipo de varejao, sendo n=1 para amostras do
Varejao A e n=2 para amostras do Varejao B;

i corresponde a cor de cobrimento do fruto, sendo i=1 para colora¢do vermelha igual ou
menor que 50% da area do fruto, i=2 para coloragdo vermelha maior que 50% e menor ou
igual a 75% e i=3 para coloracdo vermelha maior que 75% da 4rea do fruto;

Jj corresponde a variedade do péssego, sendo j=1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8 ¢ 9 para Aurora, Chiripa,
Diamante, Douraddo, Dourado, Marli, Mista, Pingo de Mel e Regis, respectivamente;

k corresponde ao calibre do péssego, sendo k=1, 2 e 3 para calibres pequeno, médio e grande,
respectivamente;

X, serefere a variavel bindria correspondente ao n-ésimo tipo de varejao ou local das amostras
de péssegos. Se corresponder ao Varejdo B (n=2), a varidvel assume valor 1; se

corresponder ao Varejao A (n=1), entdo a varidvel assume valor 0;

>

se refere a variavel binaria correspondente a i-ésima extensdo (%) de coloracdo de

cobrimento dos frutos.

se refere a variavel bindria correspondente a j-ésima variedade do fruto;

~.

se refere a variavel bindria correspondente ao k-ésimo calibre;

ES

se refere a quantidade relativa de frutos com danos mecanicos em cada amostra (%);

M e e

se refere a quantidade relativa de frutos com danos por doenca em cada amostra (%);

[
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X, serefere a quantidade relativa de frutos com danos fisioldgicas em cada amostra (%);

X, serefere a quantidade relativa de frutos com danos por praga em cada amostra (%);

&  termo de erro aleatorio (assume-se distribuigao N (0,1)).

Os coeficientes obtidos a partir do modelo representado pela equacdo (23)
representam a influéncia da porcentagem de cor de cobrimento da fruta, variedade, calibre, tipo
de varejao, ocorréncia média percentual de danos mecanicos, por doenca, fisioldgicos e por
pragas sobre o prego de venda (R$/kg) de amostras de 50 frutos amostrados em dois varejoes do
municipio de Piracicaba - SP. Assim, pode-se analisar o quanto poderia ser acrescentado ou
deixado de ser acrescentado no prego de venda desses frutos em funcdo das variaveis

consideradas, a partir do calculo dos precos implicitos de cada caracteristica.

3.3.3 Preco implicito

Pressupondo-se que o mercado estd em equilibrio, os modelos de pregos heddnicos
modelam efeitos de formas reduzidas que mostram como os atributos ou caracteristicas de
qualidade afetam o preco de commodities consideradas (neste trabalho, péssego), num mercado
competitivo.

Segundo Rudstrom (2004), o preco implicito de uma caracteristica corresponde a
variagdo monetaria estimada no preco do produto, em fungdo de uma variagdo unitaria na
quantidade da caracteristica ou atributo, no caso de variaveis continuas ou em funcao da presenca
da caracteristica, no caso de varidveis binarias. Considerando um modelo hedénico cuja forma
funcional ¢ semi-logaritimica (que ¢ o caso dos modelos dos trés elos deste estudo), tem-se,
genericamente:

lnY:a+Zﬂixi+ui (24)

i=1

em que InY ¢ o logaritimo natural do preco de venda de péssegos (em qualquer um dos elos), o ¢

uma constante, S, € o parametro de cada varidvel exdgena x;, sendo n o numero total de

variaveis exdgenas ou caracteristicas de qualidade e u; o termo de erro.
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Logo, baseando-se no trabalho de Rudstrom (2004) tem-se, para o caso de variaveis

exodgenas continuas do presente estudo, que o prego implicito ¢ dado por:

[(a+iﬂ,~xi)+ﬁ_,' (x;+0)] (a+iﬂixi)
i=1 —e i=1 (25)

AP=e
sendo que AP corresponde a variagdo estimada no prego de venda de pé€ssegos, em R$/caixa no
elo atacado e R$/kg no elo varejo, decorrente da variagdo de 1 ponto percentual (p.p.) na

quantidade de danos; o ¢ uma constante; £, € o pardmetro de cada variavel exogena x;; S, € o

parametro da varidvel exdgena continua x; da qual se deseja calcular o preco implicito. Neste
trabalho essa varidvel ¢ representada pelos tipos de danos (mecanicos, por doenca, fisioldgicos e
por pragas) somente para os elos atacado e varejo; e € ¢ a variagdo 1 p.p. na quantidade média de
danos. Como os dados de entrada referentes as quantidades de danos sdo valores percentuais
expressos em termos decimais, o valor de @ corresponde a 0,01.

No caso de variaveis discretas, o valor do preco implicito ¢ calculado como a
diferenc¢a nos precos de venda previstos “com” e “sem” a i-€sima caracteristica. Na ocorréncia de
variaveis continuas no modelo, estas apresentariam seus valores médios para o calculo dos precos

previstos. Tem-se portanto:

(‘ZJr’zlﬂixi) (a+iﬁixi)
AP=|exp " —lexp ~ (26)

i i

sendo que AP corresponde a variagdo estimada no prego de venda de pé€ssegos, em R$/caixa no
elo atacado ¢ R$/kg nos clos varejo ¢ produtor, decorrente da ocorréncia da variavel binaria a
qual se deseja obter o preco implicito; « ¢ uma constante; S, ¢ o parametro de cada varidvel
exodgena x;.

Dessa forma, a partir dos coeficientes resultantes da especificagdo dos modelos de
cada elo, pode-se obter por meio das equacdes entdo especificadas, o preco implicito de cada

caracteristica de qualidade ou atributo (varidvel exdgena), possibilitando assim, o conhecimento
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das caracteristicas mais influentes e representativas no pre¢o de venda do pé€ssego em cada elo,

para as amostras consideradas.
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4 RESULTADOS

4.1 Descricao dos resultados dos modelos
Neste capitulo serdo descritos os resultados obtidos a partir dos modelos ajustados
aos trés elos em questdo: produtor, atacado e varejo, a partir da ado¢do do parametro ja definido

como preco implicito.

4.1.1 Elo Produtor

As estimativas dos atributos de qualidade determinantes do preco de venda de
péssegos em produtores de Holambra —SP sdo oriundas de um modelo de forma funcional ¢ log-
lin, sugerida pelo método de Box-Cox (BOX; COX, 1964), conforme descrito na se¢do 3.3.1.

Verificou-se que as varidveis CAT1 e CAT2 eram altamente correlacionadas. Tentou-
se eleger cada uma delas como variavel de controle. Todavia, em ambos os casos, os resultados
estatisticos encontrados nao foram superiores, tendo-se optado por proceder a andlise dos
coeficientes da funcdo inicialmente especificada. Casos correlatos foram encontrados em
Hoffmann e Vieira (1977 apud Bacchi, 1989).

Os dados foram testados para a existéncia de heterocedasticidade (Breusch-
Pagan/Cook-Weisberg test)”. A hipotese nula de que a varidncia é constante foi rejeitada,
verificando-se a existéncia de heterocedasticia nos dados do modelo inicialmente estimado - elo
produtor. Foram adotados procedimentos de correcao, a partir do modelo com “Robust Standard
Errors” (STATA, 2001c).

Os valores dos coeficientes de cada varidvel exdgena, bem como os respectivos

valores referentes a estatistica # podem ser visualizados na Tabela 8.

¥ Vide procedimento do teste em STATA (2001b).



Tabela 8§ - Estimativa de determinantes do preco de venda de péssegos, elo produtor”

(continua)
Variaveis exdgenas Coeficientes Estatistica ¢
Constante 1,72722° 14,68
Periodo de safra
AGO 3 -0,03219" -0,24
AGO 4 -0,05163"" -0,35
AGO 5 0,02711°" 0,22
SET 1 0,01525™" 0,13
SET 2 -0,00617"" -0,05
SET 3 -0,103917" 0,91
SET 4 -0,22261" -1,96
SET 5 -0,44254" -3,59
OUT 1 -0,39677° -3,49
OuUT 2 -0,52362" -4,61
OUT 3 -0,70013" -6,19
OUT 4 -0,81474° 7,17
OUT 5 -0,88394° 7,59
NOV _1 -0,84975" 7,42
NOV 2 -0,73985" -6,44
NOV 3 -0,66357" -5,71
NOV 4 -0,68722" -5,89
NOV 5 -0,63313" 5,32
DEZ | -0,90466" -7,73
DEZ 2 -0,83549" -6,87
DEZ 3 -0,85261° -7,00
DEZ 4 -0,96869" -7,69
DEZ 5 -1,14630" -8,88
JAN 1 -1,09167" 7,87
JAN 2 -1,24082" -9,46
Variedade
AURORA -0,16274" -6,66
BIUTI -0,10013™ 2,47
DIAMANTE -0,22432" -4,59
AMARELO -0,13049" -5,34
FPRINCE -0,48648" -11,96
IAC -0,07588""" -1,51
JOIA -0,42058" 7,12
MARLI 0,10848" 3,07
OUROMEL -0,12735° -4,06
PRIMAVERA -0,17044" 3,97
REGIS -0,39913" -11,41
SPEDRO -0,20637" 7,29
TBEAUTY -0,13330" -5,08
TROPICAL -0,20289" 3,45
Calibre
CALIl -0,98501" 52,51
CALI2 -0,30374" -18,67
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Tabela 8§ - Estimativa de determinantes do preco de venda de péssegos, elo produtor”

(conclusao)
Variaveis exdgenas Coeficientes Estatistica ¢
Categoria
CATI -0,12793" -3,89
CAT2 -0,70574" -19,55
CAT3 -0,96110 -13,19
R-Quadrado 0,7157
Observagoes 2.769
Estatistica F 179,59*

Fonte: Dados da pesquisa.

# Forma funcional log-lin.

* Denota significancia a 1%.
** Denota significancia a 5%.

***Denota significancia acima de 10%.

Para fins de especificacdo e andlise dos resultados do modelo, definiu-se como
péssego-base para esse elo, aquele com as seguintes caracteristicas (consideradas como varidveis
de controle no modelo):

- Periodo de safra: 2* semana de agosto (AGO _2).

- Variedade: Douradao (DOURADAO).

- Calibre: grande (CALI3).

- Categoria: extra (EXTRA).

Dadas essas caracteristicas, pode-se considerar que esse péssego-base apresenta-se
como um padrao de qualidade, uma vez que a escolha referente a segunda semana de agosto
(AGO_2), como variavel de controle, associa-se ao fato de se conferir maior preco de venda ao
fruto em funcdo do inicio da safra; ja a escolha da varidvel de controle “categoria extra
(EXTRA)”, se deu por se associar a ela a menor ocorréncia de danos, no caso, um evento
desejavel; a escolha da variedade Douradao foi conseqiiéncia da preferéncia dos consumidores da
fruta, sendo que Gutierrez (2004), em pesquisas correlatas, notou que a maioria dos compradores
de pé€ssegos possuia preferéncia pelas variedades Aurora e Douraddo devido ao sabor doce, polpa
fundente e caroco solto, caracteristicas que poderiam conferir maior prego de venda; finalmente,
a escolha da caracteristica calibre grande foi devida ao fato de os frutos com esse atributo
mostrarem-se altamente valorados, conforme reforcam algumas referéncias consultadas, tal como

Almeida e Duran (2006).
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Antes de uma analise quantitativa do preco de venda de péssegos, dada pelos pregos
implicitos de cada caracteristica considerada faz-se necessaria uma avaliagdo dos sinais de cada
coeficiente estimado. Esses sinais sdo indicativos da variacdo positiva ou negativa no preco de
venda de péssegos em Holambra II - SP em funcdo da presenga de cada atributo considerado
neste modelo.

A partir dos coeficientes apresentados na Tabela 8, nota-se que aqueles referentes as
semanas compreendidas entre a 3* semana de agosto (AGO 3) e a 3* semana de setembro
(SET _3) ndo se mostraram significativos ao nivel de 5%, ndo se podendo estabelecer que os
precos de frutos vendidos nesse periodo possam apresentar perda ou ganho de valor quando
comparados aos vendidos na 2* semana de agosto (variavel de controle).

Para as demais semanas do periodo da safra de péssegos paulistas, os respectivos
coeficientes mostraram-se significativos ao nivel estabelecido para esse estudo (5%) e com sinais
negativos, implicando redugdo no preco de venda quando comparados aos pregos de frutos
vendidos na segunda semana de agosto (inicio de safra), e demais caracteristicas do péssego-base
constantes (vide evoluc¢do dos pregos de venda de péssegos em Holambra II - SP, elaborados a

partir dos dados da amostra, ao longo das safras, nas Figuras 4, 5, 6 ¢ 7).
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Figura 4 — Comportamento do preco de venda do péssego (R$/kg) e da quantidade (kg) vendida
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Fonte: Dados da amostra referente ao elo produtor.
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Figura 5 — Comportamento do preco de venda do péssego (R$/kg) e da quantidade (kg) vendida

em Holambra II - SP, para a safra de 2004, elo produtor

Fonte: Dados da amostra referente ao elo produtor.
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Figura 6 — Comportamento do prego de venda do péssego (R$/kg) e da quantidade (kg) vendida

em Holambra II - SP, para a safra de 2005, elo produtor

Fonte: Dados da amostra referente ao elo produtor.
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Figura 7 — Comportamento do preco de venda do péssego (R$/kg) e da quantidade (kg) vendida
em Holambra II - SP, para a safra de 2006, elo produtor

Fonte: Dados da amostra referente ao elo produtor.

As Figuras 4, 5, 6 ¢ 7 mostram a relacdo entre quantidade comercializada (kg) e preco
de venda de péssegos em Holambra II: no auge da safra o pre¢co diminui, sendo valido também o
aumento do preg¢o como reflexo da redugdo da quantidade comercializada (entressafra). Para as
quatro safras consideradas, tem-se que o pico de safra de frutos se da durante a segunda quinzena
de outubro e a primeira quinzena de novembro.

Ainda nesse contexto, note-se que, ao se analisar a evolug¢ao dos precos de venda ao
longo das safras de 2003 e 2004, pode-se encontrar algumas oscilagdes ndo muito caracteristicas
entre preco ¢ quantidade comercializada no final de novembro, por exemplo. Ressalte-se que,
conforme declarado pelos proprios produtores, até 2004, os frutos eram vendidos sob o sistema
de leildo em vez de venda direta, o que reduzia o poder de barganha de alguns produtores, dentre
outros fatores. Ao final da venda poderiam ser observadas ocorréncias de frutos de qualidade
superior sendo vendidos por precos mais baixos que frutos de qualidade inferior, independente do
periodo de safra. Em funcdo disso, nesses periodos de safra, os pregos estavam sujeitos a
mudangas ndo necessariamente esperadas.

Com relacdo a grande maioria das variedades consideradas, seus respectivos
coeficientes estimados mostraram-se significativos ao nivel de 5%, apresentando indicios de que
deixariam de agregar mais valor ao pre¢o de venda em Holambra II - SP, quando comparados aos

frutos pertencentes a variedade Douraddo (varidvel de controle), conforme esperado e
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documentado na literatura correlata. Ja a variedade Marli apresentou coeficiente significativo ao
nivel de 5% porém positivo, denotando acréscimo de valor no preco de venda em relagdo ao
péssego-base cuja variedade ¢ Douradao, mantendo-se demais caracteristicas constantes.
Atente-se ao fato de que frutos de variedade Marli apresentam polpa branca enquanto
as demais variedades consideradas apresentam polpa amarela. Isso ndo significa que frutos de
polpa branca sao preferidos pelos consumidores ou compradores desses frutos em Holambra - SP,
justificando seu maior valor de venda em vista a variedade Douraddo. Ao contrario, pesquisas
correlatas apontam que a preferéncia, dentre variedades paulistas, ¢ dada por frutos de polpa
amarela (GUTIERREZ, 2004). E importante destacar, conforme demonstrado nas Tabelas 9 ¢ 10,
elaboradas com dados da propria amostra, que os anos de 2005 e 2006 foram os anos em que a
variedade Douraddo ndo apresentou seu preco médio de venda maior que as demais variedades.
Ressalte-se ainda que nesse mesmo periodo, frutos da variedade Marli destacaram-se com maior
preco médio de venda em 2005 e, em 2006, com o segundo maior preco médio, logo apos os

frutos da variedade Primavera.

Tabela 9 - Estatisticas descritivas para cada variedade de péssego comercializada em Holambra -

SP, para as safras referentes aos anos de 2003 e 2004, elo produtor

(continua)
Safra 2003 Preco Preco Preco
Total de Minimo Médio Maximo Desvio Padrao
Variedades informacdes” (R$/kg) (R$/kg) (R$/kg) (R$/kg)

IAC 3 0,54 0,84 1,10 0,28
Joia 14 0,53 0,95 1,70 0,35
Tropical 29 0,54 1,05 2,39 0,56
Biuti 58 0,42 1,11 2,47 0,43
Flor da Prince 49 0,51 1,23 291 0,75
Sao Pedro 48 0,47 1,40 3,21 0,80
Regis 76 0,48 1,41 4,55 0,87
Primavera 15 0,58 1,44 2,56 0,69
Diamante 27 0,53 1,46 2,55 0,55
Aurora 124 0,36 1,46 3,84 0,87
Ouro Mel 62 0,53 1,47 3,37 0,80
Dourado 117 0,47 1,48 4,69 1,01
Tropic Beauty 53 0,37 1,79 3,71 0,88
Marli 29 0,54 1,81 3,55 0,78
Douraddo 145 0,49 1,96 5,39 1,15

Total geral 849 0,36 1,51 5,39 0,92



90

Tabela 9 - Estatisticas descritivas para cada variedade de p€ssego comercializada em Holambra -

SP, para as safras referentes aos anos de 2003 e 2004, elo produtor

(conclusao)
Safra 2004 Preco Preco Preco
Total de Minimo Médio Maximo Desvio Padrao
Variedades informagdes (R$/kg) (R$/kg) (R$/kg) (R$/kg)

Joia 1 0,53 0,53 0,53 -
Tropical 4 0,33 0,78 1,21 0,36

IAC 6 0,55 0,78 1,14 0,25
Regis 43 0,21 0,81 2,42 0,51
Diamante 16 0,39 0,90 1,65 0,35
Biuti 43 0,21 0,96 1,77 0,43

Flor da Prince 30 0,49 1,02 2,43 0,55
Aurora 99 0,21 1,04 3,27 0,62
Dourado 72 0,21 1,09 2,84 0,57
Douradao 98 0,21 1,31 4,28 0,85
Marli 25 0,53 1,32 2,28 0,53
Ouro Mel 16 0,67 1,34 2,34 0,48
Primavera 6 0,59 1,42 2,66 0,83

Sao Pedro 39 0,21 1,51 2,98 0,76
Tropic Beauty 43 0,23 1,56 3,17 0,74
Total geral 541 0,21 1,16 4,28 0,64

Fonte: Dados da amostra referente ao elo produtor.

# Corresponde ao numero de vendas.
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Tabela 10 - Estatisticas descritivas para cada variedade de péssego comercializada em Holambra -

SP, para as safras referentes aos anos de 2005 e 2006, elo produtor

Preco Preco Preco
Total de Minimo Médio Maximo Desvio Padrao
Variedades informacdes” (R$/kg) (R$/kg) (R$/kg) (R$/kg)

Safra 2005

Flor da Prince 10 0,52 1,08 2,92 0,70
Biuti 58 0,43 1,51 2,60 0,66
Dourado 113 0,45 1,61 5,21 0,96
IAC 28 0,48 1,66 3,65 0,80
Ouro Mel 44 0,47 1,69 4,19 0,99
Aurora 105 0,22 1,73 498 1,12
Sao Pedro 70 0,31 1,78 5,39 1,18
Tropic Beauty 93 0,21 1,86 5,24 1,24
Primavera 32 0,37 2,02 4,19 1,14
Tropical 1 2,09 2,09 2,09 -
Douradao 141 0,31 2,11 5,77 1,24
Regis 32 0,30 2,16 4,19 1,20
Marli 35 0,52 2,40 5,21 1,14
Total geral 762 0,21 1,84 5,77 2,15
Safra 2006

IAC 27 0,48 1,27 2,50 0,60
Aurora 86 0,40 1,39 3,56 0,77
Ouro Mel 24 0,50 1,43 4,07 0,83
Dourado 77 0,30 1,47 4,57 1,00
Regis 22 0,53 1,60 4,01 0,99
Biuti 35 0,51 1,69 4,57 0,91
Tropic Beauty 92 0,30 1,78 5,08 1,22
Sao Pedro 52 0,30 1,83 5,08 1,41
Flor da Prince 1 2,04 2,04 2,04 -
Douradao 139 0,40 2,04 7,24 1,42
Marli 22 0,55 2,09 3,21 0,89
Primavera 40 0,29 2,29 4,58 1,46
Total geral 617 0,29 1,75 7,24 1,17

Fonte: Dados da amostra referente ao elo produtor.

# Corresponde ao numero de vendas.
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Logo, fatores como ocorréncia de doengas, injirias mecanicas e presenga de
anomalias fisioldgicas, provocados ou agravados com fatores externos em cultivares mais
comercializadas (Douraddo, por exemplo), podem influenciar a redu¢do do preco de venda
devido a perda do aspecto de qualidade, diminuindo assim o valor de seu preco médio de venda
durante um periodo considerado (por exemplo, nas safras de 2005 ¢ 2006, conforme relatado por
produtores cooperados de Holambra II - SP).

Além disso, o acréscimo do prego do fruto de variedade Marli perante a variedade
Douradao, mantendo-se constantes as demais caracteristicas do péssego base (tais como categoria
extra, calibre grande e periodo de venda referente a segunda semana de agosto), pode estar
relacionado a um melhor aspecto ou aparéncia, a coloragdo de cobrimento ou tipos de danos
(mecanicos, fisiologicos, por pragas e por doencas), caracteristicas até entdo, nao
especificadas/detalhadas no modelo do elo produtor, como nos demais elos, por indisponibilidade
dos dados.

Ja a variedade TAC ndo apresentou coeficiente significativo no modelo, ao nivel
estabelecido (5%). Logo, ndo se pode afirmar que produtores que vendem essa variedade possam
ganhar ou deixar de ganhar algum valor no preco de venda de péssegos em Holambra II - SP, em
comparagdo aos produtores que vendem frutos de variedade Douraddo, muito embora o sinal

tenha sido negativo, conforme esperado para comparagdes a variavel eleita como controle.

Quando se considera na andlise os coeficientes relacionados ao calibre do fruto, tem-
se pelos seus sinais, ao nivel de 5%, que a perda de valor no pre¢o de venda pode ser observada,
além de ocorrer em maior escala para menores calibres do fruto, em comparacdo aos que

possuem calibres grandes (CALI3, varidvel de controle), vide Figura 8.
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Ano

Figura 8 — Prego médio de péssegos vendidos em Holambra II (R$/kg), conforme o tipo de
calibre para as safras dos anos de 2003 a 2006, elo produtor

Fonte: Dados da amostra referente ao elo produtor.

Finalmente, ao se analisar as categorias, observou-se que o sinal dos respectivos
coeficientes apontaram perda do valor no preco de venda de péssegos em Holambra II - SP para
as categorias 1, 2 e 3 (sem categoria), quando comparados aos péssegos classificados na categoria
extra (EXTRA, variavel de controle), isto €, com baixa ocorréncia de danos no fruto. Esse evento

¢ suportado pelas estatisticas descritivas, apresentadas na Figura 9, a partir dos dados da amostra.
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B categoria 1

1,50 4 W categoria 2

O .
1,00 | categoria extra

ano de safra (R$/kg)

O sem categoria

0,50 4

Prego médio de péssegos por categoria em cada

0,00
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Ano

Figura 9 — Preco médio de péssegos vendidos (kg) por tipo de categoria para as safras dos anos

de 2003 a 2006, elo produtor

Fonte: Dados da amostra referente ao elo produtor.

Nota-se na Figura 9 que os maiores precos médios de venda de péssegos em
Holambra II ocorreram para os frutos de categoria extra, quando apresentaram ocorréncia de
vendas. Por outro lado, a categoria extra, que apresenta o menor indice de danos frente as demais,
apresentou nula a ocorréncia de venda em Holambra II - SP durante os anos de 2005 e 2006.
Duas explicagdes para esse evento podem ser sugeridas: ou ndo houve oferta desse tipo de fruto
por questdes ambientais e técnicas dos produtores, ou de fato o mercado ndo esteve disposto a
pagar por frutos de qualidade superior, justificando a queda da produ¢do e comercializacdo de
frutos dessa categoria em anos posteriores a 2004. Quando questionados sobre ambas as
hipoteses, os produtores de Holambra Il apontaram a primeira proposi¢ao como fator causal da

reducdo de oferta de péssegos de categoria extra nos anos de 2005 e 2006.

A Tabela 11 apresenta os precos implicitos e as sensibilidades-preco de cada atributo

(variavel exdgena) considerado no modelo do elo produtor.
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Tabela 11 - Prego previsto e demais caracteristicas eleitas para o péssego-base referente ao elo

produtor e precos implicitos das caracteristicas do modelo

(continua)

Péssego-padrio (variaveis de controle)

Varidveis exdgenas

Preco Implicito (R$/kg)”

Periodo de safra: 2* semana de agosto
Variedade: Douradao

Calibre: Grande

Categoria: Extra

Prego previsto : R$ 5,62/kg

Constante
Periodo de safra
AGO 3
AGO 4
AGO 5
SET 1
SET 2
SET 3
SET 4
SET 5
OUT 1
OuT 2
OUT 3
OUT 4
OUT 5
NOV _1
NOV 2
NOV 3
NOV 4
NOV _5
DEZ 1
DEZ 2
DEZ 3
DEZ 4
DEZ 5
JAN 1
JAN 2
Variedade
AURORA
BIUTI
DIAMANTE
AMARELO
FPRINCE
IAC

JOIA
MARLI
OUROMEL
PRIMAVERA
REGIS
SPEDRO
TBEAUTY
TROPICAL

10,1782
-0,2830
0,1546
0,0864
-0,0346
-0,5551
-1,1226
22,0115
-1,8422
-2,2929
-2,8321
-3,1345
-3,3010
23,2202
-2,9408
22,7281
-2,7958
-2,6385
-3,3487
-3,1856
-3,2270
-3,4899
-3,8373
-3,7369
-3,9985

-0,8448
-0,5360
-1,1303
-0,6881
-2,1668
04111
-1,9312
0,6445
-0,6726
-0,8815
-1,8512
-1,0489
-0,7020
-1,0329
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Tabela 11 - Prego previsto e demais caracteristicas eleitas para o péssego-base referente ao elo

produtor e precos implicitos das caracteristicas do modelo

(conclusao)
Péssego-base (variaveis de controle) Variaveis exdgenas Preco Implicito (R$/kg)”
Calibre
Periodo de safra: 2* semana de agosto CALIlL -3.5244
Variedade: Douradéo ’
Calibre: Grande CALL2 . -1,4734
Categoria: Extra Categoria
Prego previsto : R$ 5,62/kg CATI1 -0,6755
CAT2 -2,8477
CAT3 -3,4736

Fonte: Dados da pesquisa.

# Valores em italico correspondem aos valores cujos coeficientes mostraram-se significativos em niveis acima do
estabelecido (5%).

* Prego previsto a partir do modelo especificado para o elo produtor.

Periodo de Safra

Note-se, pelos dados da Tabela 11, que frutos vendidos na 5* semana de outubro
(OUT 5) apresentaram uma das maiores reducdes de valor, sendo equivalente a R$ 3,30/kg do
preco de venda de frutos com caracteristicas-base (R$ 5,62/kg), vendidos na 2* semana de agosto
(AGO_2), mantendo-se as demais caracteristicas constantes. Em termos percentuais, pode-se
dizer que o fato do péssego ser vendido na quinta semana de outubro (em vez de ser na segunda
de agosto) implica a redugdo de aproximadamente 58,70% no prego de venda de péssego-base em
Holambra II - SP, considerando-se as demais caracteristicas constantes.

Segundo agentes do setor entrevistados durante a coleta de dados, essa redug@o no
valor nesse periodo do ano ¢ devido ao pico de safra do péssego produzido no Estado de Sao
Paulo ocorrer na segunda quinzena de outubro, conforme demonstram as estatisticas descritivas
desses dados (vide Figuras 4, 5, 6 e 7). Assim, volumes excessivos de péssego paulistas podem
ser observados nesse periodo e, conseqiientemente, uma significativa redu¢ao no preco de venda.

Ressalte-se que frutos vendidos na 2 semana de janeiro (JAN 2), que corresponde ao
final de safra paulista, apresentaram a maior perda no valor de venda (aproximadamente R$
4,00/kg) dentre os frutos das demais épocas do ano, quando comparados aos frutos com
caracteristica-base (inicio de safra), mantendo-se as demais caracteristicas constantes. Tal fato
pode estar associado ao final da safra e conseqiiente escassez de oferta e de qualidade de

péssegos paulistas frente aos importados e sulistas, iniciantes a partir do final de dezembro e
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inicio de janeiro, conforme relataram alguns produtores. Em termos relativos, tem-se que o prego
de frutos vendidos na 2* semana de janeiro (JAN 2), mantendo-se as demais caracteristicas
constantes, sofreria uma redugdo de 71,10% frente ao preco do péssego-base (vendido na 2*

semana de agosto), exposto na Tabela 11.

Variedades

Pela andlise dos sinais da maioria dos coeficientes das caracteristicas de qualidade
referentes as variedades foi possivel perceber o que se pode obter redugdo no valor do prego de
venda do péssego-base, quando a variedade nao ¢ Douraddo, mantendo-se demais caracteristicas
constantes.

Assim, para os frutos de variedades que apresentariam redu¢do de valor em relacao
ao péssego-base (cuja variedade ¢ Douraddo) tem-se, em termos monetarios, que o produtor
estaria deixando de ganhar (ou perdendo) R$ 0,85/kg, R$ 0,54/kg, RS 1,13/kg, R$ 0,69/kg, R$
2,17/kg, R$ 1,93/kg, R$ 0,67/kg, R$ 0,88/kg, R$ 1,85/kg, R$1,049/kg, R$0,70/kg, R$1,03/kg no
preco da venda de péssegos-base em Holambra II - SP quando optasse por vender frutos das
variedades Aurora, Biuti, Diamante, Dourado, Flor da Prince, J6ia, Ouro Mel, Primavera, Regis,
Sao Pedro, Tropic Beauty e Tropical, respectivamente (vide Tabela 11).

No caso de péssegos pertencerem totalmente a variedade Marli, e mantendo-se as
demais caracteristicas do péssego-base constante, o pre¢o implicito apontado pelo modelo foi
equivalente a um acréscimo de R$ 0,64/kg no preco de venda do fruto considerado como base.
Em termos percentuais, esse essa variagdo estimada no preco correspondeu a um aumento de
aproximadamente 11,50% no preco de venda de péssegos-base em comparacdo ao prego da

variedade Douradao, quando os frutos fossem referentes a variedade Marli.

Calibre

Sobre o preco de venda de péssegos definidos com caracteristicas-base, tem-se que se
os frutos apresentassem calibres pequenos e médios, em vez de calibre grande, mantendo-se as
demais caracteristicas constantes, seriam observadas perdas de R$ 3,52/kg ¢ de R$ 1,47/kg,
respectivamente, em seu preco de venda em Holambra - SP. Percentualmente, essas variagdes

monetarias no preco do péssego-base corresponderiam a reducdes de 62,65% e 26,20% sobre o
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preco do péssego-base (cujo calibre ¢ grande), se os calibres fossem pequenos e médios,

respectivamente (vide Tabela 11).

Categoria

Ao se analisar as categorias, observou-se que o fato de os frutos se classificarem nas
categorias “1”, “2” e “sem categoria” sugere que o produtor estaria deixando de ganhar (ou
perdendo) R$ 0,67/kg, RS 2,85/kg e R$ 3,47/kg, respectivamente, no prego de venda de péssegos
com caracteristicas-base (cuja categoria corresponde a extra, ou seja, com baixa ocorréncia de
danos).

Conforme mostra a Tabela 11, péssegos classificados como “sem categoria” ou
CAT3 (devido a alta ocorréncia de danos) sdo os que apresentam maior decréscimo no valor de
venda em relagdo ao péssego-base, o que corresponderia, em termos percentuais a uma reducao

de 62% nesse prego, mantendo-se as demais caracteristicas do fruto-base constantes.

4.1.2 Elo atacado

As estimativas dos atributos de qualidade determinantes do prego de venda de
péssegos na CEAGESP originam-se de um modelo, de forma funcional log-lin, sugerida pelo
método de Box-Cox (BOX; COX, 1964), conforme descrito no capitulo 3.3.1.

Os dados foram testados para a existéncia de heterocedasticidade (Breusch-
Pagan/Cook-Weisberg test), ndo sendo rejeitada a hipotese nula de que a variancia ¢ constante.
Além disso, verificou-se que as variaveis CALI1 e CALI2, assim como FISI e PRIMAVERA
eram altamente correlacionadas. Logo, resultados estatisticos superiores foram encontrados para
uma nova fung¢do especificada (mantendo-se a forma funcional inicialmente considerada) apenas
com a exclusdo da variavel FISI, que no modelo inicialmente especificado ja apontava
coeficiente estatisticamente ndo significativo ao nivel considerado (5%).

A Tabela 12 apresenta as estimativas de caracteristicas determinantes do preco de

venda de péssegos na CEAGESP, assim como os respectivos valores referentes a estatistica .



Tabela 12 - Estimativa de determinantes do preco de venda de péssegos, elo atacado”
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Variaveis exogenas Coeficientes Estatistica ¢
Constante 2,691 15 17,34

ESTBOX -0,01623™ -0,26

Cor de Cobrimento

COBRIM1 -0,06159™" 0,67

COBRIM2 0,04680""" 0,57

PRODA -0,08239™" -0,91

Variedade

AURORA -0,27496" 3,07

BIUTI 0,08314™ 0,27

AMARELO -0,05367"" -0,63

FSETE -0,10350™" -0,45

IAC -0,16930™" -1,26
OUROMEL -0,00002"" -0,00
PRIMAVERA 0,33091" 2,74

SPEDRO -0,37322" 231

TBEAUTY -0,17681" 2,14

Calibre

CALI1 -0,49546" 431

CALI2 0,01133™ 0,11

Danos

MEC 0,33853"™ 1,94

DOEN -0,91503" -3,06

PRAG -0,75122"" -1,18
R-Quadrado 0,5752
Observagoes 146
Estatistica F 9,55*

Fonte: Dados da pesquisa.

# Forma funcional log-lin.

* Denota significancia a 1%.
** Denota significancia a 5%.

***Denota significancia maior ou igual a 10%.

Para a andlise dos resultados do modelo do elo atacado, definiu-se como péssego-base

aquele com as seguintes caracteristicas (consideradas como variaveis de controle, no caso das

variaveis binarias no modelo):

- Estadia no box: estadia de 2 ou menos dias no hox (ESTBOX).

- Cor de cobertura: porcentagem média da cor de cobrimento dos frutos de cada caixa

varia num intervalo igual ou superior a 75% (COBRIM3).
- Tipo de Produtor: pertencer ao produtor A (PRODA).
- Variedade: Douraddao (DOURADAO).
- Calibre: grande (CALI3).
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Da mesma maneira como no elo produtor, no caso do elo atacado também se
procurou estabelecer um referencial com caracteristicas de um péssego considerado “padrao”.
Assim, a escolha dessas variaveis de controle baseou-se no referencial encontrado na literatura
(GUTIERREZ, 2005; PARKER; ZILBERMAN, 1993) e em relatos de permissionarios da
CEAGESP.

A partir da andlise dos sinais dos coeficientes do modelo referente ao elo atacado
(vide Tabela 12) verificou-se que embora nao tenham sido estatisticamente significativos ao nivel
estabelecido, os coeficientes estimados das variaveis ESTBOX e PRODA mostraram-se
coerentes com o previsto pela literatura e com as andlises de estatistica descritiva dos dados
utilizados neste modelo.

Especificamente no caso do coeficiente da varidvel referente ao periodo de estadia no
box (ESTBOX), embora tenha denotado sinal previsto, isoladamente ndo se mostrou
significativo, sugerindo indicios de outros fatores influentes em sua analise. As Figuras 10 e 11,
geradas a partir de dados da amostra, mostram que a forte presenca de danos por doengca em
frutos da safra de 2005, aliada a melhor qualidade dos frutos da safra de 2006, pode ter sido
responsavel pela reducdo do pre¢o médio de venda em frutos com 2 ou menos dias no box em
comparagdo com os frutos com 3 ou mais dias no box, da safra de 2006, o que pode ter
influenciado na analise do coeficiente do modelo, que por sua vez considera o periodo safra

(2005 e 2006) como um todo.

16,00

14,00

12,00
W <2 dias

10,00

8,00 |
B> 3 dias
6,00 -

4,00

Preco médio de péssego (R$/cx 6 kg)

2,00

M\H

0,00

2005 2006

Figura 10 - Preco médio de venda de péssegos (R$/cx) por tempo de estadia no box, nas safras de

2005 e 2006, elo atacado

Fonte: Dados da amostra referente ao elo atacado.
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25%

20% -

15% - W <2 dias

B >3 dias

10%

5%

2005 2006

Ocorréncia média de danos por doenca por caixa

Figura 11 - Ocorréncia média de danos por doencga, por caixa, por periodo de estadia no box,

nas safras de 2005 e 2006, elo atacado

Fonte: Dados da amostra referente ao elo atacado.

Embora a ocorréncia de danos por doenca nao tenha sido tdo relevante em frutos da
safra de 2006 quando comparados aos da safra de 2005, nota-se que naquele ano as caixas com
tempo de permanéncia no box correspondente a 3 ou mais dias apresentaram maiores ocorréncias
de danos que as caixas com permanéncia de 2 ou menos dias no box (vide Figura 11). Ainda
assim, as caixas com 3 ou mais dias de permanéncia no box da safra de 2006, apresentaram maior
preco médio que as caixas do outro periodo de permanéncia (vide Figura 10). Segundo agentes
do setor, caixas com permanéncia de 2 ou menos dias no box poderiam ter apresentado menor
ocorréncia de danos por doenga, mas isso pode ter sido referente as podriddes, que mesmo em
baixa ocorréncia proporcionam redugdes significativas de pregos.

Com relacao ao coeficiente da variavel referente a cor de cobrimento igual ou inferior
a 50% (COBRIM1), verificou-se que, embora ndo tenha sido estatisticamente significativo ao
nivel estabelecido, o sinal do coeficiente estimado mostrou-se coerente com o previsto.
Entretanto, o coeficiente da variavel COBRIM2 demonstrou sinal contrario ao esperado além de
ndo ser significativo ao nivel estabelecido (& =5%), ndo se podendo assim estabelecer que os
precos de frutos vendidos na CEAGESP com porcentagem média da coloragdo de cobertura
inferior a 75% (COBRIM1 e COBRIM2) possam apresentar perda de valor quando comparados a
frutos com porcentagem média da cor de cobrimento maior ou igual a 75% (COBRIM3 - variavel

de controle).
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Destaque-se que por meio da analise descritiva dos dados considerados no modelo
(vide Figuras 12, 13 e 14), pdde-se observar que frutos com coloragdao de cobrimento igual ou
superior a 75% (COBRIM3) apresentaram maior ocorréncia de danos mecanicos e por doenca,
quando comparados aos frutos de colora¢do de cobrimento igual ou superior a 50% e inferior a
75% (COBRIM2). Isso pode corroborar o fato de frutos com coloragdo de cobrimento igual ou
superior a 75% terem apresentado prego médio de venda inferior aos frutos de coloragdo de

cobrimento igual ou superior a 50% e inferior a 75%, comportamento este contrario ao esperado.

2 2005

W 2006

Preco médio péssego (R$/cx 6 kg)

<50% >50%e<75% >75%

(%) Cor de Cobrimento

Figura 12 - Preco médio de venda de péssegos (R$/cx) por cor de cobrimento, nas safras de

2005 e 2006, elo atacado

Fonte: Dados da amostra referente ao elo atacado.

Esperava-se, para ambas as safras, que o pre¢o médio de venda fosse maior quanto
maior fosse a area de cobertura (de colora¢dao vermelha). Entretanto, ao se analisar as Figuras 13
e 14, percebe-se que para a safra de 2005, os frutos com coloragdo de cobertura > 75% foram os
frutos que apresentaram maior ocorréncia média de danos mecénicos e por doenca, por caixa (%),

em comparagao aos frutos cuja coloragao mostrou-se entre 50% e 75%.
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Figura 13 - Ocorréncia média de danos mecanicos, por caixa, por cor de cobrimento, nas safras

de 2005 € 2006, elo atacado

Fonte: Dados da amostra referente ao elo atacado.

Logo, tal fato sugere que para a safra de 2005 foram observados maiores precos de
venda para frutos com coloragdo de cobertura entre 50% e 75% em comparacdo aos frutos cuja
coloragdo de cobertura seja igual ou acima de 75%, dada a maior ocorréncia de danos nesta

ultima classe.

20%

15%

3 2005
10% -
W 2006
5%

Ocorréncia média de danos por doenga por
caixa

0%

>50% e <75% >75%

(%) Cor de Cobrimento

Figura 14 - Ocorréncia média de danos por doenca, por caixa, por cor de cobrimento, nas safras

de 2005 € 2006, elo atacado

Fonte: Dados da amostra referente ao elo atacado.
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Com relagdo as variedades consideradas, a maioria delas apresentou coeficientes nao
estatisticamente significativos ao nivel de 5% (nivel estabelecido), como ¢ caso das variedades
Biuti (BIUTI), Dourado (AMARELO), Flor da Sete (FSETE), IAC (IAC) e Ouro Mel
(OUROMEL). Das que apresentaram coeficientes estatisticamente significativos a 5%,
destaquem-se Aurora, S3o Pedro e Tropic Beauty, cujos sinais dos coeficientes corresponderam
ao esperado, denotando redugao no valor do preco de venda dos péssegos na CEAGESP quando
comparados aos frutos pertencentes a variedade Douraddo (varidvel de controle), mantendo-se as
demais caracteristicas do péssego-base constantes.

Ja a variedade Primavera apresentou coeficiente positivo e estatisticamente
significativo ao nivel estabelecido, denotando acréscimo de valor no preco de venda em relacao
ao péssego-base (variedade Douraddo), mantendo-se as demais caracteristicas constantes. Como
o sinal ndo se mostrou conforme o esperado procurou-se analisar algumas evidéncias dos dados
de origem, como o periodo de entrada da variedade Primavera em vista a variedade Douradao.
Isso pode estar relacionado ao fato de esta variedade ser precoce, atendendo a uma demanda
reprimida de péssegos. Ja a variedade Douraddo apresenta comumente valor alto em fung¢ao dos
apreciados atributos de qualidade, conforme relataram os permissionarios da CEAGESP, durante
a coleta de dados. No caso da variedade Primavera, seu inicio de safra ocorre em
setembro/outubro, periodo em que nao necessariamente pode-se encontrar frutos da variedade
Douradao. Logo, por iniciar o periodo primeiro, frutos da variedade Primavera podem adquirir
pregos maiores que frutos tardios que ingressam na safra no periodo de novembro/dezembro, tal
como o caso da variedade Douradao.

Além disso, ha sempre que se considerar o aspecto do fruto como um todo, ou seja,
ndo necessariamente a variedade por si s6 podera conferir um preco elevado se, por exemplo, o
fruto apresentar elevada ocorréncia de danos ou outro atributo que deprecie seu valor de venda.

Quando se considera a analise dos coeficientes relacionados ao calibre do fruto, tem-
se pelos seus sinais, ao nivel de significancia de 5%, que a perda de valor no preco de venda pode
ser observada em frutos com calibre pequeno (CALI1) em comparagdo aos que possuem calibres
grandes (CALI3, variavel de controle), mantendo-se as demais caracteristicas do péssego-base
constantes. Com relagdo ao calibre médio (CALI2), o respectivo coeficiente ndo se mostrou

estatisticamente significativo, além do sinal positivo, contrario ao esperado.



105

Conforme analises realizadas por meio de estatisticas descritivas a partir dos dados da
amostra do elo atacado (vide Figuras 15, 16 e 17), os frutos de calibre médio apresentaram precos
maiores que os de calibres grandes (contrariamente ao previsto), tendo em vista que os frutos de
calibre médio mostraram menor ocorréncia de danos mecanicos e por doenca. Tal fato sugere o
ganho no prego médio de venda de frutos de calibre médio em comparagao aos de calibre grande,

fato ndo esperado, a partir das declaragdes de agentes do setor.

2005

W 2006

Preco médio péssego (R$/cx 6kg;

Grande Médio Pequeno

Calibre

Figura 15 - Preco médio de venda de péssegos (R$/cx) por calibre, nas safras de 2005 e 2006,

elo atacado

Fonte: Dados da amostra referente ao elo atacado.

E importante destacar que frutos de calibres grandes apresentam maior superficie de
contato, tornando-os mais susceptiveis a ocorréncia de danos mecanicos e conseqiientemente de
danos por doenca. Assim, tal evento pode ter sido responsdvel (conforme relatos de agentes do
setor) pelos frutos de calibre grande terem apresentado maior ocorréncia de danos mecanicos e
por doenga, propiciando uma média de pre¢co de venda menor que a observada para frutos de

calibre médio (vide Figuras 16 e 17).
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Figura 16 - Ocorréncia média de danos mecanicos por caixa, por calibre, nas safras de 2005 e

2006, elo atacado

Fonte: Dados da amostra referente ao elo atacado.

B calibre grande ~ H calibre médio calibre pequeno

35%

30%

25%

20%

15% -

10%

5% 4

Ocorrencia média de danos por doenca
(%o/cx)

0%
2005 2006

Figura 17 - Ocorréncia média de danos por doenga, por caixa, por calibre, nas safras de 2005 e

2006, elo atacado

Fonte: Dados da amostra referente ao elo atacado.

Ressalte-se a necessidade de um maior universo amostral para inferéncias mais
precisas sobre tal hipdtese, uma vez que o resultado referente ao calibre médio ndo converge com
o previsto pela literatura correlata e com as declaracdes de agentes do setor, embora o seu

respectivo coeficiente ndo tenha se mostrado significativo ao nivel estabelecido. Além disso,
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sugerem-se evidéncias de que talvez o comprador de péssegos na CEAGESP nado tenha uma
distingdo muito clara entre trés classes para calibres e sim somente uma distingdo nitida entre
pequeno e grande.

Finalmente, ao se analisar os coeficientes das variaveis referentes aos tipos de danos
DOEN e PRAG, observou-se que os sinais dos respectivos coeficientes corresponderam ao
esperado e apontaram perda do valor no prego de venda de péssegos na CEAGESP conforme
aumento no numero de frutos na caixa com os respectivos danos. Entretanto, somente o
coeficiente da varidvel DOEN mostrou-se estatisticamente significativo ao nivel estabelecido
(5%).

Os agentes do elo atacadista, quando questionados durante a coleta de dados sobre a
presenca do dano doenga (DOEN) nos péssegos vendidos na CEAGESP, estimaram que 60% dos
compradores de péssegos na CEAGESP elegeriam a caracteristica “doenga/podriddes” como a
que deveria ocupar o 1° lugar dentre as caracteristicas mais rejeitadas e, conseqiientemente,
responsaveis pela perda de valor de venda da caixa ou até de sua devolugao.

J& a varidvel MEC, ao contrario do previsto, apresentou coeficiente com sinal
positivo, ndo se podendo estabelecer que o aumento de frutos na caixa com danos mecanicos
possam causar perda ou ganho no valor de venda na CEAGESP, uma vez que esse valor ndo se
mostrou estatisticamente significativo ao nivel de 5%.

Independentemente do tipo de dano, ressalte-se que o referencial sobre o que pode ou
ndo ser considerado dano grave, a ponto de causar perda de valor da caixa de frutos, foi
questionado durante o levantamento dos dados. Ao final da coleta de dados, durante a avaliagdo
dos resultados referentes a influéncia da quantidade e tipo de danos no prego de venda de
péssegos, notou-se a discrepancia do sinal do coeficiente referente a presenca de danos
mecanicos em vista ao esperado, apontando a necessidade ndo somente de uma amostra maior,
mas também da necessidade de um agente do mercado junto aos pesquisadores avaliadores dos
danos, como um referencial do que o “mercado de destino” da referida fruta observa como danos
(mais ou menos especificos) que podem ser contabilizados na amostra ou nao.

Assim, sob o ponto de vista académico/cientifico, pode-se ter uma caixa com a
maioria dos frutos com danos mecanicos, por exemplo, mas o valor de venda da mesma pode ser
equiparavel a outra que nao necessariamente apresentasse tantos frutos com esses danos. Ja para

o agente de mercado, as duas caixas poderiam ser consideradas indiferentes em termos de
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presenca de danos, pois ele conhece o que o seu consumidor deseja e classifica como mercadoria
de prego negociavel.

Destaque-se que, apesar dessa inferéncia e da pequena quantidade de dados
amostrados nesse elo, a presenca de danos por doenca mostrou-se muito relevante na perda de
valor de venda de péssegos na CEAGESP (coeficiente altamente significativo), convergindo nao
somente com o esperado pela literatura especializada, mas também com os relatos de
permissionarios durante a coleta de dados (“... esse tipo de dano pode ser responsavel pela
reducdo de até¢ 50% do prego da caixa, dependendo do tipo da doenca e quantidade de frutos com
sintomas, sendo as podriddes consideradas como as mais temidas”).

Para uma andlise quantitativa dos efeitos das caracteristicas, faz-se necessario o

conhecimento de seus valores referentes aos precos implicitos, apresentados na Tabela 13.

Tabela 13 - Preco previsto e demais caracteristicas eleitas para o péssego-base referente ao elo

atacado e precos implicitos das caracteristicas do modelo

Péssego-base (variaveis de controle) Variaveis exogenas Preco Implicito (R$/cx)”
Constante -
ESTBOX -0,2525
Cor de Cobrimento
COBRIM1 -0,9369
COBRIM2 0,7515
PRODA -1,2405
Variedade
AURORA -3,7707
Periodo de estadia no box: 2 ou menos dias BIUTI 1,3598
Cor de Cobrimento: 275% AMARELO -0,8197
Produtor de referéncia: Produtor A FSETE -1,5422
Variedade: Douradio IAC -2,4429
Calibre: Grande OUROMEL -0,0002
Categoria: Extra PRIMAVERA 6,1522
Preco previsto : R$ 15,68/cx de 6kg SPEDRO -4,8858
TBEAUTY -2,5420
Calibre
CALIl -6,1283
CALI2 0,1788
Danos
MEC 0,0532
DOEN -0,1429
PRAG -0,1174

Fonte: Dados da pesquisa.

# Valores em italico correspondem aos valores cujos coeficientes mostraram-se significativos em niveis acima do
estabelecido (5%).

* Prego previsto a partir do modelo especificado para o elo atacado. Ressalte-se que para o calculo do prego previsto
do péssego-base, as variaveis continuas foram consideradas em suas médias.
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Variedades

De acordo com a analise dos sinais dos coeficientes, estatisticamente significativos ao
nivel de 5%, referentes as varidveis AURORA, SPEDRO e TBEAUTY, foi possivel perceber, o
quanto se pode obter em termos de reducdo no prego de venda do péssego-base, quando a
variedade ndo é Douradio, mantendo-se as demais caracteristicas constantes.

Logo, para os frutos dessas variedades que apresentariam reducao de valor em relagao
ao péssego-base (cuja variedade ¢ Douraddo), tem-se, em termos monetarios, que o atacadista
estaria deixando de ganhar ou mesmo perder R$ 3,77/caixa, R$ 4,88/caixa ¢ R$ 2,54/caixa no
preco da venda de péssegos na CEAGESP (R$ 15,68/cx de 6kg) quando optasse por vender
frutos das variedades Aurora, Sao Pedro e Tropic Beauty, respectivamente, em vez da variedade
Douradao, mantendo-se as demais caracteristicas do péssego-base constantes (vide Tabela 13).

Percentualmente, tem-se que o prego de frutos de variedades Aurora, Sdo Pedro e
Tropic Beauty, respectivamente, vendidos na CEAGESP, sofreriam uma reducdo de
aproximadamente 24,00%, 31,15% e 16,21%, respectivamente, frente ao pre¢o do péssego-base
(variedade Douraddo) e demais caracteristicas constantes.

No caso de pé€ssegos pertencerem a variedade Primavera, e mantendo-se as demais
caracteristicas do péssego-base constante, o prego implicito apontado pelo modelo foi equivalente
a um acréscimo de R$ 6,15/caixa no preco de venda do fruto considerado base. Note-se que esse
acréscimo de valor pode estar associado ndo somente ao periodo de entrada de safra, conforme
mencionado anteriormente, mas também ao fato do modelo econométrico considerar o efeito
dessas variaveis isoladamente. Tal fato sugere que frutos da variedade Primavera poderiam
apresentar melhores caracteristicas de aparéncia e que, de certa forma poderiam influenciar no
preco de frutos dessa variedade em comparagdo aos frutos de variedade Douradao (considerada
padrao de qualidade nessa categoria). Em termos relativos, tem-se que a variagdo monetaria
estimada da caracteristica Primavera corresponderia ao acréscimo de 39,22% no prego de venda
de péssegos-base na CEAGESP (de variedade Douradao), mantendo-se as demais caracteristicas

constantes.

Calibre
Sobre o prego de venda de péssegos definidos com caracteristicas-base, tem-se para o

elo atacado que se os frutos apresentassem calibres pequeno, em vez de calibre grande,
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mantendo-se as demais caracteristicas constantes, seria observada uma perda de R$ 6,13/caixa
em seu valor de venda na CEAGESP. Em termos percentuais, sob as mesmas condi¢oes
estabelecidas, seria observada uma redugdo de aproximadamente 39,07% sobre o preco do

péssego-base (cujo calibre ¢ grande) quando o calibre for pequeno.

Danos

Destaque-se que o coeficiente referente a variedade DOEN foi o nico a se mostrar
estatisticamente significativo ao nivel estabelecido (5%), além de apresentar o sinal esperado.
Assim, frutos vendidos na CEAGESP, com caracteristicas dos frutos definidas como base,
poderiam apresentar redugcdo de aproximadamente R$ 0,14/caixa, diante do acréscimo de um
ponto percentual (p.p.) na quantidade média de frutos com danos por doenca por caixa de 6 kg
(dada por 0,05 ou 5% aproximadamente). Em termos relativos, tem-se que, diante do aumento de
1 ponto percentual na quantidade média de frutos com danos por doenga na caixa, poderia ser
observada uma reducdo de aproximadamente 0,91% no preco de venda da caixa de péssegos-base
na CEAGESP (R$15,68/kg).

Se essa quantidade média de danos por doenga passasse de 5% para 15%, ou seja,
apresentasse um aumento de 10 pontos percentuais, seria observada uma variagdo monetaria de
RS 1,37/cx ou, em termos relativos de 8,7% a partir do prego do péssego-base, mantendo-se as

demais caracteristicas constantes.

4.1.3 Elo varejo

As estimativas dos atributos de qualidade determinantes do preco de venda de
péssegos em varejoes do municipio de Piracicaba originam-se de um modelo de forma funcional
log-lin, sugerida pelo método de Box-Cox (BOX; COX, 1964), conforme descrito na se¢do 3.3.1.

Os dados foram testados para a existéncia de heterocedasticidade (Breusch-
Pagan/Cook-Weisberg test), ndo sendo rejeitada a hipdtese nula de que a variancia ¢ constante.
Além disso, verificou-se que as varidaveis CALI1 e CALI2 eram altamente correlacionadas e que
as estatisticas de novos modelos, considerando cada uma dessas variaveis como variavel de
controle, ndo foram superiores ao inicialmente considerado, optando-se por proceder a andlise

dos coeficientes da func¢ao inicial.



111

A Tabela 14 traz as estimativas de caracteristicas determinantes do preco de venda de

péssegos no varejo, assim como os respectivos valores referentes a estatistica .

Tabela 14 - Estimativa de determinantes do preco de venda de péssegos, elo varejo”

Variaveis exogenas Coeficientes Estatistica ¢
Constante 1,840 11,630

Cor de Cobrimento

COBRIMI -0,0417" -0,390

COBRIM2 0,064 -0,700

LOCAL -0,107" 2,130

Variedade

AURORA 0,009 0,060

CHIRIPA 0,156 -1,110
DIAMANTE 0,203 -1,430
AMARELO 0,073 -0,570

MARLI 0,079 -0,530

MISTA® -0,243"" -1,660
PINGOMEL 0,013 -0,070

REGIS 0,199 0,830

Calibre

CALIl 0,427 -5,960

CALI2 -0,133" -2,090

Danos

MEC -0,238" 22,110

FISI 0,599 0,520

DOEN -1,245" -2,000

PRAG 0,436 0,620
R-Quadrado 0,6143
Observagoes 102
Estatistica F 7,87*

Fonte: Dados da pesquisa.
# Forma funcional log-lin.

## Variedade mista corresponde a uma mistura de péssegos das variedades Dourado, Douraddo, Aurora, Pingo de
Mel e Chiripa.

* Denota significancia a 1%.
** Denota significancia a 5%.

***Denota significancia maior ou igual a 10%.

Assim como nos demais elos, para o elo varejo também foi estabelecido um
referencial com caracteristicas de um péssego considerado padrdo nesse mercado. A escolha
dessas variaveis de controle baseou-se no referencial encontrado na literatura (PARKER;
ZILBERMAN, 1993) e em relatos dos proprietarios dos varejoes considerados na amostra. O
péssego-base ficou definido com as seguintes caracteristicas (consideradas como variaveis de

controle, no caso das bindrias no modelo):
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- Cor de Cobertura: porcentagem média da cor de cobrimento dos frutos de cada
amostra com 50 unidades varia a partir de 75% (COBRIM3).

- Local: frutos amostrados do varejao A (LOCAL).

- Variedade: Douraddo (DOURADAO).

- Calibre: grande (CALI3).

A partir da andlise dos coeficientes referentes a cor de cobrimento no modelo
correspondente ao elo varejo (vide Tabela 14), verificou-se que embora ndo tenham sido
estatisticamente significativos ao nivel estabelecido, os sinais dos coeficientes estimados das
variaveis referentes a cor de cobrimento (COBRIM1 ¢ COBRIM2) mostraram-se coerentes com
o previsto pela literatura e com a analise descritiva dos dados utilizados no modelo (vide Figura
18), ou seja, de que frutos com coloragdo de cobrimento igual ou inferior a 75% (COBRIM1 e
COBRIM2) perdem valor em relagdo a frutos com coloracdo de cor de cobrimento maior que

75% (COBRIM3, considerada padrao).
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Figura 18 - Preco médio de venda de péssegos (R$/kg) por cor de cobrimento, ao longo da safra

de 2006, elo varejo

Fonte: Dados da amostra referente ao elo varejo.

No caso da varidvel referente ao tipo de varejdo, obteve-se sinal negativo para o seu
coeficiente, correspondendo ao previsto, além desse coeficiente ter se mostrado estatisticamente
significativo ao nivel estabelecido (5%). Logo, frutos amostrados no varejao B apresentaram

preco de venda menor que os amostrados no varejao A (varidvel de controle). Ressalte-se que a
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partir de uma analise de estatisticas descritivas dos dados considerados nesse modelo (vide Figura
19), tem-se que frutos do varejao A apresentaram calibres maiores que os do varejao B, além de

terem apresentado menor ocorréncia de danos, principalmente por doenga.
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Figura 19 - Ocorréncia de diferentes tipos de danos por calibre, por varejao, ao longo da safra

de 2006, elo varejo

Fonte: Dados da amostra referente ao elo varejo.

Portanto, era esperada a redugdo de valor do preco de venda de frutos do varejao B
em relagdo ao varejao A, mantendo-se as demais caracteristicas do péssego-base constantes. Cabe
comentar que, embora ndo tenha sido o enfoque desse trabalho considerar um estudo mais
detalhado para esse elo, ¢ importante considerar, para trabalhos correlatos, a renda da populagao
ao redor dos varejdes utilizados para a amostra. Diante desse propdsito, poderiam ser observados
frutos de baixa qualidade a precos maiores que outros cuja qualidade se mostrasse superior. Tal
fato poderia estar atribuido ao poder aquisitivo dos moradores do entorno.

Com relacdo as variedades consideradas, todas apresentaram coeficientes nao
estatisticamente significativos ao nivel de 5% (nivel estabelecido), embora a maioria (CHIRIPA,
DIAMANTE, DOURADO, MARLI, MISTA E PINGOMEL) tenha apresentado sinal negativo,

conforme o esperado em relagdo a variavel de controle DOURADAO, mantendo-se as demais
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caracteristicas do péssego-base constantes. Diante dessa avaliacdo, pode-se evidenciar que a
variedade para o elo varejo ndo representa tamanha importancia econdomica como observado no
elo produtor, por exemplo. Destaque-se que, no elo varejo, conforme relatos dos varejistas que
forneceram dados para essa pesquisa, o desconhecimento por parte de cada consumidor em
relacdo a variedade de péssego ¢ acentuado, sendo relevantes apenas o aspecto e o tamanho.

Ao se analisar os sinais das variaveis referentes ao tipo de calibre (CALI1 e CALI2)
tem-se que ambas mostraram coeficientes estatisticamente significativos ao nivel de 5%, além de
terem apresentado sinais negativos, conforme o previsto. Assim, tém-se evidéncias de que calibre
no elo varejo é relevante, demonstrando redug¢do no preco de venda de frutos com calibres
pequenos e médios diante de frutos com calibre grande, mantendo-se as demais caracteristicas do
péssego-base constantes. Como suporte a esses resultados, observou-se por meio de andlises dos
dados utilizados nesse modelo que a valoragdo dos péssegos aumenta conforme aumenta o
tamanho de seu calibre (vide Figura 20). Além disso, os varejistas que colaboraram com dados

para essa pesquisa, com base na preferéncia de seus clientes consumidores, apontaram a

preferéncia de seus compradores por péssegos de calibres maiores.
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Figura 20 - Preco médio de venda de péssegos (R$/kg) por calibre, na safra de 2006, elo varejo

Fonte: Dados da amostra referente ao elo varejo.

Quando se consideram os tipos de danos, observa-se no elo varejo que os coeficientes

referentes aos danos mecanicos e¢ por doenca, além de terem se mostrado estatisticamente
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significativos ao nivel estabelecido, também apresentaram sinais negativos, conforme esperado.
Logo, ao aumento de frutos com esses tipos de danos, perdas no valor de venda do fruto poderdao
ser observadas, mantendo-se constantes as demais caracteristicas do péssego definido como base.
J& os coeficientes dos demais danos (FISI e PRAG) n3o se mostraram estatisticamente
significativos ao nivel estabelecido (5%), além de seus respectivos sinais nao refletirem o
esperado. Além disso, ndo se esperava influéncia de danos fisioldgicos e por pragas no preco, até
porque eles ndo apresentaram intensidade na ocorréncia e no aspecto, sendo também boa parte
eliminada ainda nas casas de beneficiamento.

A partir dos valores referentes aos precos implicitos, apresentados na Tabela 15, pode-
se realizar uma analise quantitativa dos efeitos das caracteristicas consideradas no modelo varejo,

sobre o preco do fruto estabelecido como base para esse elo.

Tabela 15 - Prego previsto e demais caracteristicas eleitas para o péssego-base referente ao elo

varejo e precos implicitos das caracteristicas do modelo

Péssego-base (variaveis de controle) Variaveis exogenas Preco Implicito (R$/kg)”
Constante -
Cor de Cobrimento
COBRIM1 -0,2227
COBRIM?2 -0,3471
LOCAL -0,5703
Variedade
AURORA 0,0480
CHIRIPA -0,8069
Cor de Cobrimento: 275% DIAMANTE -1,0273
Varejao de referéncia: Varejao A AMARELO -0,3959
Variedade: Douradao MARLI -0,4234
Calibre: Grande MISTA¥ -1,2083
Preco previsto : R$ 5,60/kg PINGOMEL -0,0729
REGIS 1,2317
Calibre
CALIL -1,9483
CALI2 -0,6978
Danos
MEC -0,013
FISI 0,034
DOEN -0,069
PRAG 0,024

Fonte: Dados da pesquisa.

# Valores em italico correspondem aos valores cujos coeficientes mostraram-se significativos em niveis acima do
estabelecido (5%).
## Variedade mista corresponde a uma mistura de péssegos das variedades Dourado, Douraddo, Aurora, Pingo de
Mel e Chiripa.
* prego previsto a partir do modelo especificado para o elo varejo. Ressalte-se que para o célculo do prego previsto
do péssego-base, as variaveis continuas foram consideradas em suas médias.
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Local
Partindo-se de uma amostra de 50 péssegos, cujas caracteristicas definidas

correspondem as estabelecidas para o péssego-base, tem-se que, se esses frutos pertencessem ao
varejdo B em vez do A (variavel de controle), seria observada uma perda de R$ 0,57/kg em seu
preco de venda (R$ 5,60/kg). Sob as mesmas condi¢cdes, mantendo-se constantes as demais
caracteristicas do péssego-base, tem-se, em termos percentuais, uma redugao de 10,2% no prego

de venda por kg de péssego vendido no varejao B.

Calibre

A partir do preco de venda de péssegos definidos com caracteristicas-base, tem-se
para o elo varejo que se os frutos apresentassem calibres pequeno ¢ médio, em vez de calibre
grande, mantendo-se as demais caracteristicas constantes, seria observada uma perda de
aproximadamente R$ 1,95/kg ¢ R$ 0,70/kg, respectivamente, em seu prego de venda no varejo.
Em termos percentuais, sob as mesmas condicdes estabelecidas, seria observada uma redugdo de
aproximadamente 34,80% e de 12,50% sobre o preco de venda do péssego-base (cujo calibre é
grande), quando os frutos da amostra de 50 unidades apresentarem calibres pequeno (CALI1) e

médio (CALI2), respectivamente.

Danos
A partir dos dois tipos de danos cujos coeficientes mostraram-se significativos ao

nivel estabelecido, notou-se pela analise dos precos implicitos que, ao acréscimo de um ponto
percentual (1 p.p.) na quantidade média percentual de frutos com danos mecanicos e por doenga
na amostra de 50 frutos considerada, redugdes de R$ 0,01/kg e de R$ 0,07/kg, respectivamente,
poderiam ser observadas no preco de venda de péssegos com caracteristicas definidas como base,
no elo varejo. Em termos relativos, tem-se que, diante do aumento de 1 p.p. na quantidade média
de frutos com danos mecanicos e por doenga na amostra de 50 frutos, poderiam ser observadas
redugdes de aproximadamente 0,24% e de 1,24%, respectivamente, no pre¢o de venda por kg de
pé€ssegos no varejo, cujas caracteristicas correspondessem as definidas para o péssego-base
(R$5,60/kg).

Ressalte-se que a partir das variagdes no prego do péssego-base ocorridas para a
variagdo de um ponto percentual nas quantidades médias percentuais de danos mecanicos e por
doenga, ¢ possivel uma andlise para variagdes maiores, 0 que permite maior conhecimento sobre

o grau de importancia do aumento desses tipos de danos sobre o preco de venda de péssegos.
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Logo, sendo a quantidade média observada de danos por doenga por amostra de 50
frutos de 3%, tem-se que ao aumento de 12 pontos percentuais nessa quantia, ou seja, passando
de 3% para 15%, seria observada uma redu¢do monetaria de R$ 0,84/kg sobre o preco do
péssego-base e demais caracteristicas constantes. Em termos relativos, essa redugdo
corresponderia a aproximadamente 15%.

No caso da quantidade média observada de danos mecanicos por amostra de 50 frutos
ter sido de 40%, tem-se que ao acréscimo de 10 pontos percentuais, ou seja, passando de 40%
para 50% de danos, seria observada uma redugdao monetaria de R$ 0,13/kg ou, em termos
relativos, de 2,35% sobre o prego do péssego-base (5,60/kg), mantendo-se as demais
caracteristicas constantes.

A partir disso, percebe-se que para os danos por doenca, maiores proporcdes
apresentariam perdas significativas no preco de venda do péssego-base. Ja no caso de maiores
quantias de danos mecanicos, os valores de perdas ndo seriam tdo significativos. Considere-se
que no elo varejo a quantidade de danos mecanicos, por ser o ultimo elo, € por si so significativa,
porém, pode ndo ser relevante em termos de gravidade, sendo que as escoriagdes de maior
gravidade podem ter evoluido com a presen¢a de alguma doenga, sendo entdo camufladas como

mecanicas e contabilizadas na quantia de danos por doenga.

4.2 Sintese dos resultados

Dada a abrangéncia do presente estudo e com finalidade de proporcionar um melhor
entendimento dos resultados anteriormente descritos, sdo aqui expostos somente os resultados da
valoragao das caracteristicas de qualidade de péssegos de cada elo que sdo consideradas
relevantes, ou seja, cujos coeficientes mostraram-se significativos ao nivel estabelecido (5%).
Elo produtor

O elo produtor foi o unico a apresentar o modelo somente com varidveis exdgenas
binérias. Dessas, praticamente todas apresentaram coeficientes significativos ao nivel de 5%, com
excecao daquelas referentes ao periodo entre a 3* semana de Agosto e 3" semana de Setembro
(pertencentes ao conjunto de bindarias “periodo de safra”) e a variedade IAC (pertencente ao
conjunto de binarias “variedades”).

As Figuras 21, 22, 23 e 24 expdem a estimativa do preco de venda de pé€ssegos em

Holambra II em fun¢do da ocorréncia isolada de cada caracteristica (pertencente aos quatro
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conjuntos de binarias), mantendo-se as demais constantes na analise, em relagdo ao preco de

venda estimado referente ao péssego-base do elo produtor (RS 5,62/kg).
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Figura 21 —Estimativa do prego de venda de péssegos em Holambra II na ocorréncia isolada de
cada caracteristica pertencente ao conjunto de bindrias “periodo de safra” em relacao

ao preco do péssego-base do elo produtor (RS 5,62/kg), dados de 2003 a 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que

apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Observa-se pela Figura 21 que se os péssegos fossem comercializados na 2* semana
de janeiro (jan_2) em Holambra II, apresentariam o menor valor de venda (R$ 1,62/kg) frente aos
comercializados na 2* semana de agosto, que ¢ a caracteristica referente ao periodo de safra do
péssego-base, cujo preco estimado foi de RS 5,62/kg. Isso significa que em termos de variagdo
monetaria, o fato de os frutos serem vendidos na 2* semana de janeiro (final da safra paulista),
mantendo-se as demais caracteristicas constantes, implicaria uma redugdo de R$ 4,00/kg, no
preco de venda do péssego-base ou ainda, em termos relativos, seria observada uma redugdo de
aproximadamente 71% no prego do péssego-base. Conforme ja relatado, tal fato pode estar
associado ao final da safra e conseqiiente escassez de oferta e de qualidade de péssegos paulistas

frente aos importados e sulistas, iniciantes a partir do final de dezembro e inicio de janeiro,

conforme relataram alguns produtores.
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Com relacao as variedades de péssego nota-se que, se os frutos vendidos em
Holambra II fossem de variedade Flor da Prince, em vez da variedade Douradao (referente ao
péssego-base), o preco de venda estimado seria de R$ 3,45/kg, ou seja, apresentariam uma perda
de RS 2,17/kg em relagdo ao preco do péssego-base (R$ 5,62/kg). Em termos relativos, essa
variagdo monetaria (que € o prego implicito da variavel Flor da Prince) corresponderia a uma
reducdo de aproximadamente 38,6% do preco do fruto-base e demais caracteristicas constantes

(vide Figura 22).
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Figura 22 - Estimativa do preco de venda de pé€ssegos em Holambra II na ocorréncia isolada de
cada caracteristica pertencente ao conjunto de binarias “variedades” em relagdo ao

prego do péssego-base do elo produtor (RS 5,62/kg), dados de 2003 a 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Por outro lado, ao se analisar a ocorréncia da variedade Marli para péssegos vendidos
em Holambra II, seria observado um prego de venda de R$ 6,26/kg, ou seja, R$ 0,64/kg a mais
que o prego do péssego-base (R$ 5,62/kg) cuja variedade é Douradao. Em termos relativos, seria
observado um acréscimo de aproximadamente 11,5% no preco de venda do péssego-base, se os
frutos pertencessem a variedade Marli, mantendo-se as demais caracteristicas constantes.

Isso ndo significa que frutos de polpa branca (variedade paulista de polpa branca) sdo
preferidos pelos consumidores ou compradores desses frutos em Holambra - SP, justificando seu

maior valor de venda em vista a variedade Douradao (variedade paulista de polpa amarela). Ao
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contrario, pesquisas correlatas apontam que a preferéncia, dentre variedades paulistas, ¢ dada por
frutos de polpa amarela (GUTIERREZ, 2004). Logo, esse acréscimo estimado no preco pode
estar relacionado a um melhor aspecto de qualidade dos frutos de variedade Marli ou até mesmo
em termos de maiores tamanhos, quando comparados aos de variedade Douraddo para as safras
analisadas neste trabalho.

Com relagdo aos calibre tem-se, conforme demonstrado pela Figura 23, que os
péssegos vendidos em Holambra II assumiriam o menor valor de venda quando o calibre fosse
pequeno (R$ 2,10/kg), em comparagdo ao péssego-base de calibre grande (R$ 5,62/kg),
mantendo-se demais caracteristicas constantes. Tem-se, portanto, que a redu¢do monetaria seria

de R$ 3,52/kg, ou em termos relativos, de 62,6 %.
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Figura 23 - Estimativa do preco de venda de péssegos em Holambra II na ocorréncia isolada de
cada caracteristica pertencente ao conjunto de bindrias “calibre” em relagdo ao

prego do péssego-base do elo produtor (RS 5,62/kg), dados de 2003 a 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Ao se analisar o tipo de categoria tem-se que, se os péssegos comercializados em
Holambra II pertencessem a classificagdo “sem categoria”, mantendo-se as demais caracteristicas
constantes, apresentariam o menor valor de venda (R$ 2,15/kg), dentre os frutos de categoria 2 ¢
1, em comparagdo ao preco do péssego-base (R$ 5,62/kg). Em termos monetarios, seria
observada uma perda de R$ 3,47/kg em relacdo ao prego do péssego-base (R$ 5,62/kg). Em

termos relativos, essa variacdo monetaria (que € o prego implicito da varidvel “sem categoria”)
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corresponderia a uma reducdo de 61,7% do prego do fruto-base e demais caracteristicas

constantes (vide Figura 24).
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Figura 24 - Estimativa do pre¢o de venda de pé€ssegos em Holambra II na ocorréncia isolada de
cada caracteristica pertencente ao conjunto de bindrias “categoria” em relacao ao

preco do péssego-base do elo produtor (RS 5,62/kg), dados de 2003 a 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Em suma, para o elo produtor, em termos relativos, tem-se que dentro da classificag@o
das variedades, a Flor da Prince confere a maior perda percentual (39%) no preco do péssego-
padrdo (RS 5,62/kg), mantendo-se as demais caracteristicas do péssego-padrdo constantes. Para
as classificacdes referentes ao calibre e a categoria, destacam-se em termos de maiores indices de
perdas percentuais no preco previsto para o pé€ssego-padrao (R$ 5,62/kg), o calibre pequeno
(63%) e frutos sem categoria (62%), sob as condi¢des de se manter demais caracteristicas do

péssego-base constantes, a cada analise isolada dos referidos atributos de qualidade.
Elo atacado
Conforme descrito para o elo produtor, foram também considerados para a analise-

sintese dos resultados do elo atacado, somente os atributos de qualidade relevantes, ou seja,

aqueles que apresentaram coeficientes significativos ao nivel de 5%.
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Inicialmente, com relagdo as variedades, nota-se que se os frutos vendidos na
CEAGESP fossem de variedade Sao Pedro, em vez da variedade Douradao (referente ao péssego-
base), o preco de venda estimado seria de R$ 10,80/cx, ou seja, apresentariam uma perda de R$
4,89/cx em relagdo ao preco do péssego-base (R$ 15,69/cx). Em termos relativos, essa variagao
monetaria (que ¢ o prego implicito da varidvel Sdo Pedro) corresponderia a uma redugdo de
aproximadamente 31,1% do preco do fruto-base e demais caracteristicas constantes (vide Figura

25).
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Figura 25 - Estimativa do prego de venda de péssegos na CEAGESP na ocorréncia isolada de
cada caracteristica pertencente ao conjunto de bindrias “variedades” em relagao ao

preco do péssego-base do elo atacado (R$ 15,69/cx), dados de 2005 a 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que

apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Por outro lado, se os frutos comercializados na CEAGESP pertencessem a variedade
Primavera, considerando demais caracteristicas do péssego-base constantes, apresentariam um
preco estimado de venda de R$ 21,84/cx, ou seja, R$ 6,15/cx a mais que o pre¢o de venda do
péssego-padrao de variedade Douraddao (R$15,69/cx). Em termos relativos, esse aumento
monetario representaria 39,2% do preco do péssego-base (vide Figura 25).

Ressalte-se que no caso da variedade Primavera, seu inicio de safra ocorre em
setembro/outubro, periodo em que ndo necessariamente se encontram frutos da variedade

Douradao. Logo, por iniciar o periodo primeiro, frutos da variedade Primavera podem adquirir
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precos maiores que frutos tardios que ingressam na safra no periodo de novembro/dezembro, tal
como o caso da variedade Douradao.

Ao se analisar a Figura 26, observa-se que se os péssegos comercializados na
CEAGESP pertencessem ao calibre pequeno, com as demais caracteristicas constantes,
apresentariam um valor de venda de R$ 19,56/cx frente aos comercializados com caracteristicas
definidas como base, cujo preco estimado foi de R$ 15,69/cx. Isso significa que em termos de
variagdo monetaria, o fato de os frutos apresentarem calibres pequenos, mantendo-se as demais
caracteristicas constantes, implicaria uma redugdo de RS 6,13/cx, no prego de venda do péssego-
base (R$ 15,69/cx) ou ainda, em termos relativos, seria observada uma redugdo de

aproximadamente 39,1% no preco do péssego-base.
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Figura 26 - Estimativa do preco de venda de péssegos na CEAGESP na ocorréncia isolada de
cada caracteristica pertencente ao conjunto de bindrias “calibre” em relagdo ao

prego do péssego-base do elo atacado (R$ 15,69/cx), dados de 2005 a 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Ressalte-se que somente os danos referentes as doengas mostraram-se representativos
neste elo. Assim, pela Figura 27 observam-se as redugdes no preco do péssego-base (R$/cx) em
funcdo da evolugdo percentual na quantidade de danos por doenca na caixa, partindo-se da

quantidade média desse tipo de dano nas caixas observadas (5%).
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Figura 27 — Analise da sensibilidade do prego de venda estimado do péssego-base do elo
atacado a variagdes percentuais no nivel médio de danos por doencga, a partir do

nivel médio observado de 5%, dados de 2005 a 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

O péssego-base apresentou seu preco estimado em RS 15,69/cx, sendo a quantidade
média observada de danos por doenga de aproximadamente 5% (vide Figura 27). Se essa
quantidade percentual média de danos por doenga na caixa passasse de 5% para 15%, ou seja, um
aumento de 10 pontos percentuais, mantendo-se demais caracteristicas constantes, o pre¢o do
péssego-base passaria a valer R$ 14,31/cx. Isso significa que seria observada uma reducdo de R$
1,37/cx, ou ainda, em termos relativos, sofreria uma reducdo de 8,7% a partir do preco do fruto-
base.

Se essa quantidade percentual média de danos por doenga na caixa passasse de 5%
para 50%, ou seja, um aumento de 45 pontos percentuais, o preco do péssego-base apresentaria
uma reducdo de R$ 5,29/cx ou, em termos relativos, de 33,75%, mantendo-se as demais
caracteristicas constantes. Logo seu prego passaria a ser R$ 10,39/cx (vide Figura 27).

Resumidamente, tem-se que dentro do conjunto de bindrias referente as variedades, a
variedade Sao Pedro conferiu maior perda percentual (31%) no valor do preco de venda previsto
para o elo atacado (R$ 15,69/cx), mantendo-se as demais caracteristicas do péssego-padrdo

constantes. Com relag¢do ao tamanho dos frutos, a caracteristica referente ao calibre pequeno foi a
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unica considerada relevante neste elo e conferiu uma perda de 39% no preco de venda da caixa de
péssegos (R$ 15,69/cx), mantendo-se as demais caracteristicas do péssego-padrao constantes.
Dentro da classificag¢do referente ao tipo de danos, somente o tipo “doenga” mostrou-
se relevante nesse elo. Assim, de uma caixa contendo frutos-padrdo, se, em média 15% deles
apresentassem danos por doenga, seria observada uma redugdo de aproximadamente 9% em seu

preco de venda (no caso, como ilustracdo, no preco previsto de R$ 15,69/cx).

Elo varejo

Assim como descrito para os demais elos, no elo varejo também foram considerados
para a andlise-sintese dos resultados somente os atributos de qualidade relevantes, que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel de 5%.

Observa-se pela Figura 28 que se os péssegos comercializados nas unidades de varejo
consideradas nesta pesquisa fossem oriundos do Varejao B (frutos com qualidade inferior), o
preco estimado de venda seria R$ 5,03/kg ao passo que o péssego-base, cuja origem das frutas
foram do varejdo A (com qualidade superior) apresentaria preco estimado de venda de RS
5,60/kg. Isso significa que em termos de variagdo monetdria, o fato de os frutos serem originados
do Varejao B, mantendo-se as demais caracteristicas constantes, implicaria uma reducdo de R$
0,57/kg, no preco de venda do péssego-base ou ainda, em termos relativos, seria observada uma

reducdo de aproximadamente 10,18% no preco do péssego-base.
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Figura 28 - Estimativa do preco de venda de péssegos nas unidades de varejos analisadas na
ocorréncia isolada de cada caracteristica pertencente ao conjunto de binarias
“procedéncia” em relagdo ao prego do péssego-base do elo varejo (R$ 5,60/kg),

dados de 2006

Fonte: resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Com relagdo aos calibres tem-se, conforme ilustra a Figura 29, que os péssegos
vendidos nas unidades de varejo analisadas assumiriam o menor valor de venda quando o calibre
fosse pequeno (R$ 3,65/kg), em comparagdo ao pé€ssego-base de calibre grande (R$ 5,60/kg),
mantendo-se demais caracteristicas constantes. Tem-se, portanto, que a redu¢do monetéria seria

de RS 1,95/kg, ou em termos relativos, de 34,8 %.
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Figura 29 - Estimativa do preco de venda de péssegos nas unidades de varejos analisadas na
ocorréncia isolada de cada caracteristica pertencente ao conjunto de bindrias
“calibre” em relagdo ao prego do péssego-base do elo varejo (R$ 5,60/kg), dados de
2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Ao se analisar os tipos de danos considerados relevantes no elo varejo, observam-se as
redugdes no preco do péssego-base (R$/kg) em fungdo da evolugdo percentual na quantidade de
danos por doenca e mecanicos, partindo-se da quantidade média desses tipos de danos em
amostras de 50 frutos observadas em dois pontos de varejos do municipio de Piracicaba - SP,

conforme ilustram as Figuras 30 e 31, respectivamente.
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Figura 30 — Analise da sensibilidade do preco de venda estimado do péssego-base do elo varejo
a variagdes percentuais no nivel médio de danos por doenga, a partir do nivel médio

observado de 3%, dados de 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

De acordo com os dados expostos na Figura 30, tem-se que a quantidade média
observada de danos por doenga, considerada para o péssego-base do elo varejo foi de
aproximadamente 3%, sendo seu preco estimado de venda de R$ 5,60/kg. Logo, se essa
quantidade percentual média de danos por doenca passasse de 3% para 15%, ou seja, um aumento
de 12 pontos percentuais, mantendo-se demais caracteristicas constantes, seria observada uma
reducdo monetaria de R$ 0,84/kg sobre o preco do péssego-base. Em termos relativos, essa
reducdo corresponderia a aproximadamente 15%. Logo, o prego estimado do péssego-base sob
essas condigoes seria de RS 4,76/kg.

Se essa quantidade percentual média de danos por doenca na amostra de 50 frutos
passasse de 3% para 50%, ou seja, um aumento de 47 pontos percentuais, o preco do péssego-
base passaria a valer R$ 3,08/kg. Isso significa que seria observada uma redugdo de RS 2,52/kg,
ou ainda, em termos relativos, sofreria uma reducdo de 44,94% a partir do preco do fruto-base,

mantendo-se as demais caracteristicas constantes.
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No caso dos danos mecanicos, tem-se pela Figura 31 que a quantidade média
observada deste tipo de danos nas amostras dos dois varejos para o péssego-base do elo varejo foi

de aproximadamente 40%, sendo seu prego estimado de venda neste ponto de R$ 5,60/kg.
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Figura 31 — Anadlise da sensibilidade do preco de venda estimado do péssego-base do elo varejo
a variagdes percentuais no nivel médio de danos mecanicos, a partir do nivel médio

observado de 40%, dados de 2006

Fonte: Resultados de pesquisa.

* dentre os atributos/caracteristicas selecionados e analisados, foram aqui considerados somente aqueles que
apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%).

Assim, se essa quantidade percentual média de danos mecanicos nas amostras de 50
frutos passasse de 40% para 50%, ou seja, um aumento de 10 pontos percentuais, mantendo-se
demais caracteristicas constantes, o pre¢o do péssego-base passaria a valer R$ 5,47/kg. Isso
significa que seria observada uma redugdo de R$ 0,13/kg, ou ainda, em termos relativos, sofreria
uma reducao de 2,35% a partir do prego do fruto-base (vide Figura 31).

Sucintamente, tem-se, portanto que ao se analisar o elo varejo, nota-se que a
caracteristica “origem do varejao” foi considerada relevante dentro da classificacdo especificada
nesse contexto. Logo, se péssegos forem adquiridos do Varejao B (cuja qualidade dos frutos foi
considerada inferior a analisada no Varejao A), uma perda de 10% poderia ser observada em seu
preco de venda (R$ 5,60/kg), mantendo-se as demais caracteristicas do péssego-padrao

constantes.
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Com relacao ao tamanho dos frutos, assim como nos demais elos, o calibre pequeno
apresentou maior perda percentual, sendo nesse caso correspondente a aproximadamente 35% no
preco de venda do péssego padrao (RS 5,60/kg) e com as demais caracteristicas constantes.

No elo varejo, além dos danos por doenca terem se mostrado relevantes diante da
classificagdo dos coeficientes, destaquem-se também os danos mecanicos. Assim, dos frutos do
tipo padrdo expostos na gondola para a venda no varejao, se 15% deles apresentassem danos por
doenca, seria observada uma redugdo de aproximadamente 15% em seu preco previsto de venda
(R$ 5,60/kg). Se em vez de 15%, a amostra de frutos contivesse em média 50% de danos por
doenga, seria observada uma redugdo de aproximadamente 45% no prego do péssego-base e
demais caracteristicas constantes. Sob as mesmas condigdes, para a apresentacdo de 50% de
frutos com danos mecanicos, seria observada uma reducdo de aproximadamente 2,4% no prego

de venda do pé€ssego-padrao e com as demais caracteristicas constantes.
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5 CONCLUSOES

Buscou-se com esse trabalho valorar atributos selecionados de qualidade de péssegos
produzidos e comercializados no Estado de Sao Paulo, em trés elos de mercado: produtor,
atacado e varejo. Para essas andlises, procurou-se identificar as caracteristicas mais relevantes no
preco de venda de péssego em cada elo considerado, dentre as selecionadas, por meio do calculo
dos respectivos valores de preco implicito. A partir disso, obteve-se a valoragao de cada atributo
de qualidade selecionado para péssego nos diferentes elos da cadeia, permitindo aos agentes do
setor o conhecimento das caracteristicas mais relevantes, sob o ponto de vista econdmico, em seu
respectivo elo e, conseqiientemente a identificacdo daquelas que necessitariam de potenciais

investimentos, o que poderia conferir acréscimos em seus ganhos ou reducdo em seus prejuizos.

Embora o universo dos dados para os elos considerados tenha se mostrado restrito,
principalmente para os elos atacado e varejo, os resultados apontaram consideragdes relevantes
com relagdo a importancia de algumas caracteristicas analisadas no prego de venda de péssegos

em cada elo.

Ressalte-se que o calibre foi o atributo de qualidade que, além de ser comum em
todos os elos, se mostrou como o mais importante diante das demais caracteristicas analisadas em
termos de representatividade de perda no preco de venda. Tal resultado revelou aquilo que a
literatura aponta, ou seja, quanto maior o calibre, maior a valoracao do péssego (ALMEIDA;
DURIGAN, 2006). Logo, redu¢des relevantes puderam ser observadas no preco de venda de
péssegos quando o calibre fosse pequeno em vez de grande, tais como 63%, 39% e 35% no prego

de venda de frutos nos elos produtor, atacado e varejo, respectivamente.

No que se refere aos tipos de danos, nos elos onde foram assim discriminados
(atacado e varejo), os resultados apontaram baixa importancia dos danos referentes aos
provocados por pragas e por fisiologia, tanto que os respectivos coeficientes ndo se mostraram
significativos ao nivel estabelecido (5%). Destaque-se que o fato de boa parte dos frutos com
deformidades fisiologicas e por pragas ser descartada durante a colheita e a sele¢do na casa de
beneficiamento, aliado a impossibilidade de disseminacdo com o manuseio, torna a ocorréncia de
disturbios fisiolégicos e por pragas muito baixa ao longo da cadeia, o que provavelmente nio
torna essa ocorréncia representativa na perda de valor de venda do pé€ssego nos elos analisados

(atacado e varejo).
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Por outro lado, a literatura correlata aponta a importancia dos danos mecanicos e por
doenca como os principais responsaveis pela rejeicao do fruto e conseqiiente perda no valor de
venda de péssegos. Tanto que a presenga de uma quantidade média de 15% de danos por doenca
em caixas de péssego (para o elo atacado) ou em amostras de 50 frutos (para o elo varejo) pode
implicar perda de 9% e 15% no prego de venda de péssegos-base para cada elo, respectivamente.
No caso de danos mecanicos, embora ndo relevante no elo atacado neste estudo, ha que se
destacar que o mesmo muitas vezes pode nao ser tdo expressivo a ponto de proporcionar perda de
valor, mas pode ser considerado como porta de entrada a diversos patégenos, conforme salienta

Boyette et al. (2006) e Bleinroth et al. (1992).

E importante destacar que em relagdo a ocorréncia de danos causados por pragas,
apesar de sua pequena importancia em termos de perda de valor de venda dos péssegos nos
diferentes elos considerados no mercado interno brasileiro, pode vir a ser considerada relevante
em termos de mercado externo. Deve-se, portanto, atentar-se as pretensdes de exportagdes de
péssegos, principalmente se o pais candidato a importador do Brasil apresentar forte tradi¢do em

padrdes fitossanitarios.

Embora no elo produtor os danos ndo tenham sido discriminados como nos demais
elos, por indisponibilidade dos dados, a proxy utilizada (categoria) apontou a importancia da
ocorréncia de danos no preco de venda a medida que o preco de venda de péssegos nesse elo
poderia sofrer uma perda de até 62%, se apresentasse como “sem categoria” (dos niveis
considerados, aquele que apresentaria maior ocorréncia de danos classificados como graves) em

vez de categoria extra (padriao de qualidade nessa escala).

Com relagdo as variedades, a analise referente a sua importancia no pre¢o se mostrou
um tanto difusa, ora apontando ou ndo perda no valor de venda quando ndo representassem a
variedade Douradao, classificada como preferida no mercado, de acordo com algumas referéncias
tais como Almeida (2006) e Gutierrez (2004). O fato € que, neste trabalho, a variedade
apresentou o comportamento bastante previsto no elo produtor, ndo sendo esse comportamento
muito aplicado aos elos atacado e varejo. Ressalte-se que, essa caracteristica pode mostrar sua
importancia nos demais elos quando associada a outra(s) caracteristica(s), como por exemplo ao
calibre ou mesmo ocorréncia de danos. Logo, de nada adiantaria se os frutos fossem de variedade

Douradao (considerado padrao nos trés elos) e apresentasse alta ocorréncia e gravidade de danos
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mecanicos e/ou por doenca, por exemplo. Seria mais interessante do ponto de vista do
consumidor final ou dos compradores na CEAGESP (que revenderiam em seus varejoes) se o
fruto fosse de outra variedade de polpa amarela, dada a preferéncia por esse tipo de polpa dentre

variedades paulistas, ressaltada por Gutierrez (2004), com melhor aspecto ou aparéncia.

O periodo de safra, embora somente analisado no elo produtor, devido ao maior
numero de dados, apresentou sua importancia no prego de venda, apontando os periodos de safra
e de final de safra, conforme esperado, como aqueles de maior perda no valor de venda, dada
maior quantidade ofertada e baixa qualidade apresentada dos frutos, respectivamente. No periodo
de safra, os resultados desse trabalho mostraram perdas no prego de venda de até 60%,
correspondente a 2* semana de outubro até a 1* semana de dezembro, para o periodo de 2003 a
2006 como um todo e perdas de aproximadamente 71% no preco do péssego-base se os frutos
fossem vendidos na 2* semana de janeiro (final da safra paulista), mantendo-se as demais

caracteristicas constantes.

Quando se tratam das caracteristicas referentes a cor de cobertura (para os elos
atacado e varejo) e ao tempo de estadia no box para venda (somente no elo atacado), os
resultados dessa tese apontaram para a sua pequena importancia em relacdo as perdas no valor de
venda. Por um lado, os respectivos coeficientes ndo se mostraram significativos ao nivel
estabelecido (5%); por outro lado, sugere-se uma amostra maior para conclusdes mais precisas
sobre a relevancia desses atributos no preco de venda, uma vez que a cor de cobertura, por
exemplo, foi apontada por Parker e Zilberman (1993) como um atributo importante, muito
embora ndo tenha apresentado coeficiente significativo em seu estudo. Era esperado que quanto
maior a coloracdo de cobertura, maior seria o preco de venda. Além disso, ha sempre que se
considerar uma analise dessas caracteristicas que porventura ndo apresentaram relevancia quando
analisadas isoladamente num modelo de regressdo, mas que em conjunto com outras
caracteristicas, por exemplo, calibre, ocorréncia de danos, entre outros, pudesse vir a implicar

diferentes impactos na valoragao do produto.

Ao se considerar o fornecimento dos frutos, neste trabalho pouco pdde ser
estabelecido quanto a relagdo eventualmente existente entre a origem dos péssegos na CEAGESP
e o preco de venda no elo atacado, seja devido a necessidade de maior amostra ou pelo fato de os

permissiondrios da CEAGESP que compram os péssegos em Holambra Il j& realizarem uma
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selecdo dos melhores produtores no momento da compra (vendendo, portanto, na CEAGESP,
frutos oriundos de produtores semelhantes, em termos de qualidade ofertada). Ja ao se analisar a
origem dos frutos dada pelo tipo de varejdo, no elo varejo, obteve-se resultado relevante para essa
caracteristica no valor de venda de pé€ssego. Nesse caso, em dois varejoes estudados, aquele que
apresentou frutos com qualidade considerada inferior em comparagdo ao outro (caso do Varejao

B), mostrou perda no prego de venda de até 10%.

Estabelecendo-se uma relacao desta tese com os trabalhos de Parker e Zilberman
(1993) e Jordan et al. (1987), algumas semelhancas de resultados puderam ser identificadas

quanto a valoragao das caracteristicas dos péssegos.

No caso da pesquisa desenvolvida por Jordan et al. (1987), dentre as caracteristicas
selecionadas pelos autores, as que se identificaram com o presente estudo foram a presenca de
danos mecanicos e tamanho de péssegos. Ainda no estudo de Jordan et al. (1987), ambas as
caracteristicas apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido pelos autores, sendo
0s sinais negativo para presenca de danos e positivo para tamanho do fruto, indicando reducao no
preco de venda de péssegos no atacado e no varejo diante da ocorréncia de danos mecanicos e
aumento do preco de venda de péssego em ambos os elos quando o fruto apresentasse calibre
grande. Para a pesquisa desta tese obteve-se para os mesmos elos (atacado e varejo) relagdes
semelhantes para as varidveis coincidentes (presenca de danos e calibre), sendo somente o
coeficiente referente a presenca de danos mecanicos no elo atacado ndo significativo ao nivel

estabelecido (5%).

Ja na pesquisa desenvolvida por Parker e Zilberman (1993), as variaveis coincidentes
com o presente trabalho foram origem e tamanho dos péssegos. A caracteristica referente ao
tamanho do péssego apresentou coeficiente significativo ao nivel estabelecido pelos autores para
os elos considerados (produtor e varejo) e com sinal positivo, implicando que o preco de venda
nesses elos seria maior quanto maior fosse o peso do fruto (uma proxy para tamanho). Com
relagdo a caracteristica referente a origem dos péssegos, ainda para o estudo de Parker e
Zilberman (1993), a mesma somente foi considerada para o elo produtor, o qual apresentou
coeficiente significativo ao nivel estabelecido pelos autores e com sinal positivo, indicando
aumento no pre¢o de venda de pé€ssegos quando fossem originados no produtor A, considerado

pelos autores como padrao de qualidade. J& para a presente pesquisa, obtiveram-se também
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coeficientes significativos ao nivel estabelecido (5%) e com sinais positivos para a variavel
referente ao tamanho dos frutos, advertindo que péssegos de maiores calibres apresentariam
maior valor de venda, ndo somente nos elos produtor e varejo, como na pesquisa de Parker e

Zilberman (1993), mas também no atacado.

Ao se analisar a caracteristica origem, nesta tese obteve-se que no elo atacado essa
caracteristica ndo apresentou coeficiente significativo; ainda nesse contexto, para o elo varejo
essa caracteristica apresentou coeficiente significativo ao nivel estabelecido (5%) e com sinal
esperado, ou seja, positivo, indicando que frutos originado no varejdo A (que comercializa frutos
tidos como padrao de qualidade) apresentam maior valoragdo quando comparados aos frutos

originados no varejao B (que comercializa frutos de qualidade inferior).

Ressalte-se que andlise da caracteristica origem ndo foi realizada para o elo produtor
por indisponibilidade de dados e por questdes de sigilo por parte dos produtores da Cooperativa
de Holambra II. Dessa forma, ndo foi possivel estabelecer compara¢des com o mesmo elo do
trabalho de Parker e Zilberman (1993), embora também fosse esperada a mesma avaliagdo para
elo produtor desta tese, ou seja, de que frutos originados em produtores cujos frutos sdo de alto
padrdo de qualidade apresentem maior valor de venda quando comparados aos frutos de

qualidade inferior de demais produtores.

E importante mencionar que as variaveis ocorréncia de danos e cor de cobrimento
foram inicialmente consideradas no trabalho de Parker e Zilberman (1993). Entretanto, como
essas variaveis ndo apresentaram coeficientes significativos ao nivel estabelecido (as estimativas
do modelo para ambos os elos considerados - atacado e varejo - foram inferiores ao modelo que

considerava a exclusao dessas variaveis), os autores optaram por ndo inclui-las.

No caso desta tese, as variaveis danos e cor de cobrimento foram consideradas, sendo
que a variavel cor de cobrimento, da mesma forma que no estudo de Parker e Zilberman (1993),
apresentou coeficiente ndo significativo ao nivel estabelecido (5%), tanto no elo atacado como no
varejo. Logo, da mesma forma que os autores Parker e Zilberman (1993), sugere-se o
desenvolvimento de novas pesquisas que incorporem essa variavel, a fim de se obter explicagdes

mais precisas sobre sua influéncia no prego de péssegos.

Ja a variavel dano, no caso do presente estudo, foi classificada em mecanicos,

fisiologicos, por pragas e por doenga. Como resultado obteve-se que no elo atacado apenas o
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coeficiente da varidvel ocorréncia de danos mecéanicos mostrou-se significativo a 5%; ja& no
varejo, tanto a varidvel ocorréncia de danos mecanicos como a variavel ocorréncia de danos por
doenga apresentaram seus coeficientes significativos a 5% e com sinal esperado (negativo),
indicando que ao aumento da ocorréncia desses danos nos respectivos elos, observa-se redugdo

no preco de venda.

Comparando a analise desses trabalhos com o presente estudo, tem-se que o fato de
algumas caracteristicas coincidentes ndo terem apresentado coeficientes significativos, incentiva
o desenvolvimento de estudos correlatos com uma amostragem maior de dados. Isto implicaria
uma analise mais fundamentada, com mais safras estudadas, permitindo a analise dessas
caracteristicas julgadas importantes pela literatura e por agentes do setor que porventura nao

vieram a ser relevantes no presente estudo.

Notou-se, durante o desenvolvimento deste estudo, que a falta de informacao sobre
algumas caracteristicas de p€ssegos pode levar muitos agentes a ndo aquisi¢ao do fruto, como € o
caso de compradores de péssegos na CEAGESP que rejeitam frutos com danos por ferrugem por
associarem o aspecto do fruto ao causado pelo dano por granizo; ou ainda, deixa-los confiantes
de que algumas caracteristicas sdo erroneamente associadas a um alto padrdo de qualidade da
fruta, como ¢ o caso de consumidores finais em unidades de varejo, que julgam que a coloragdo
vermelha se refere a dogura do fruto e ndo simplesmente a uma caracteristica da variedade e a

incidéncia solar.

A partir dessas observagdes, tem-se que o investimento em qualidade de frutos a
partir do elo inicial da cadeia (elo produtor) pode ser invalido, pois ndo se observa uma simetria
das informagdes nos demais elos da cadeia (atacado e varejo) referentes as caracteristicas que
podem estar associadas a um padrdo de qualidade. H4, nesse sentido, a necessidade da divulgacao
do que ¢ padrao de qualidade, para que os consumidores de cada elo tenham ciéncia daquilo que
estdo adquirindo, ndo associando assim a sua falta de informagdo sobre o que ¢ ideal para
consumo a qualidade inferior de frutos adquiridos. Ressalte-se ainda que muitos varejistas,
cientes de certos padrdes de qualidade, muitas vezes adquirem frutos com caracteristicas que ndo
atendem a esse padrio, simplesmente pelo fato de saber que seus consumidores t€ém como
“padrao” frutos que ndo necessariamente atendem aquilo que realmente seria ideal para consumo,

em termos de dogura, maturagao, entre outros. Esse fato foi percebido junto aos agentes do setor,
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durante as pesquisas para coleta de dados, evidenciando que o consumidor, seja ele de qualquer

elo da cadeia, tem o poder sobre a qualidade oferecida dos frutos que adquire.

Dessa forma, os consumidores poderdo ndo somente escolher, mas também exigir dos
demais elos da cadeia que a qualidade desejada seja a adequada. Caso contrario, haverd sempre
consumidores para diferentes niveis de qualidade de frutos, o que poderd implicar a falta de
investimentos por parte de alguns agentes, tanto na manutencdo da qualidade na pos-colheita

como e sua melhoria no campo (pré-colheita).

Em termos de trabalhos futuros correlatos, sugere-se que em pesquisas nesse mesmo
contexto, ndo necessariamente para péssegos, mas para outros frutos, sejam desenvolvidas com o
acompanhamento de um agente do mercado durante a coleta de dados referentes a caracteristica
dano. Nesse caso, alguns danos sob o ponto de vista do pesquisador académico, considerados
como graves, podem ndo ser assim classificados pelo agente de mercado que se baseia naquilo
que seu consumidor deseja e aceita, sendo assim possivel uma maior precisdo sobre a perda de
valor de venda no fruto diante da ocorréncia de danos. Ressalte-se, entretanto, que a presenca
desse agente junto a coleta de dados pode ser impossibilitada pelo fato do periodo de safra alocar
o agente para as atividades de venda dos frutos, ndo restando tempo hébil para o

acompanhamento da pesquisa.

Sugerem-se também, tanto para péssegos como para demais frutos, trabalhos que
realizem nao somente a coleta de dados de caracteristicas a ser valoradas, mas também a
aplicacdo de questionarios aos agentes consumidores de cada elo. Com isso, poderiam ser
esclarecidas algumas das razdes sobre o comportamento dos diversos consumidores, que
serviriam de suporte aos resultados do modelo de precos hedonicos, como o considerado no
presente estudo. Além disso, muitas particularidades de cada elo poderiam ser obtidas a fim de
enriquecer as analises da pesquisa e fornecer maiores entendimentos sobre a preferéncia do
consumidor e também sobre algumas oscilagdes ndo comuns nos precos de venda que podem

interferir nas estimativas dos coeficientes do modelo heddnico, por exemplo.

Quanto as caracteristicas mais valoradas, obtidas por meio do modelo heddnico
estimado no presente estudo, recomendam-se medidas de aperfeicoamento para as praticas de
produgdo e pds-colheita, como por exemplo, a pratica do raleio com o intuito de se obter frutos

com maiores tamanhos, no caso da producao; cuidados e higiene no manuseio dos frutos na
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disposi¢do nas goéndolas de venda, evitando maiores ocorréncias de danos mecanicos e de

disseminagdo de doengas para frutos sadios, no caso da pds-colheita.

E importante destacar a grande valia de uma andlise beneficio/custo em trabalhos
correlatos, com o intuito de averiguar se o investimento em técnicas para obtencdo de
caracteristicas mais valoradas, segundo o que aponta o modelo heddnico, é economicamente

vidvel ou ndo para os agentes responsaveis de cada elo.

Finalmente, a valora¢do de atributos ou caracteristicas de péssegos, realizada no
presente estudo por meio da metodologia de precos heddnicos, pode despertar o senso de
melhorias e avaliagdes em termos de qualidade do fruto. A partir disso, agentes de cada elo

poderdo observar a valorizagdo de seus produtos no mercado e até aumentar seus ganhos.
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ANEXO A - Principais tipos de danos em péssegos e respectivas classificacoes

Danos Mecanicos

Batida (amassado) Prensado Lesdo ndo-cicatrizada Unha

Lesdo cicatrizada (leve) Lesdo cicatrizada (grave)

Danos Fisioldgicos

L

Rachadura Fenda sutural Deformado Mancha

Danos Patologicos

Ferrugem Chumbinho Antracnose Podriddo parda

Podriddo por Cladospurim  Podriddo de Levedura Podriddo mole

Fonte: Fotos cedidas pelo Departamento de Entomologia, Fitopatologia e Zoologia Agricola — ESALQ/USP.
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ANEXO B - Norma técnica de identidade e qualidade do péssego e nectarina para o
Programa Brasileiro para Melhoria dos Padrdes Comerciais e Embalagens de
Hortigranjeiros (1998)

1. Alcance

A presente norma tem por objetivo definir as caracteristicas de identidade, qualidade,
acondicionamento, embalagem e apresentacdo do péssego e nectarina destinados ao consumo in
natura comercializados dentro dos padrdes do Programa Brasileiro para a Melhoria dos Padrdes
Comerciais e Embalagens de Hortigranjeiros.

2. Definicdes

2.1 — Péssego e nectarina: sdo as frutas das variedades botinicas da espécie Prunus persica L.
Batch.

2.2. Defeitos Graves

2.2.1. Queimado de sol: alteracdo na cor da epiderme e da polpa causada pela agdo do sol.
Considera-se defeito quando ao se remover a epiderme a trés milimetros (3 mm) prossegue
afetando a polpa.

2.2.2. Lesao Cicatrizada: lesdo sem cicatriza¢do de origem diversa que pode ou ndo afetar a
polpa.

2.2.3. Alteracdes Fisioldgicas:

2.2.3.1. Alteracdo interna por frio (deterioracdo externa): escurecimento (pardo), farinosidade,
translucidez e/ou sangramento da polpa que se irradia desde o carogo até a periferia do fruto
causada pelo efeito de baixas temperaturas, na etapa de pos colheita. Perdendo o sabor
caracteristico da fruta. O sangramento para aqueles cultivares que ¢ caracteristica varietal, ndo
sera considerado como defeito.

2.2.3.2. Carogo partido: separagdo do carogo, com presenga ou ndo de gomosidade, que se
evidencia com a deformagao do fruto, e/ou, abertura peduncular. Considera-se defeito quando os
frutos evidenciam a abertura ao nivel da zona de inser¢ao do pedunculo.

2.2.4. Alteragdes internas (ndo fisioldgicas)

2.2.4.1 Congelamento: escurecimento (pardo), e /ou, vitrificagdo por congelamento da polpa,
e/ou, da pele.

2.2.5. Podriddo: dano patologico que implique em qualquer grau de decomposi¢do, desintegracio
ou fermentac¢ao dos tecidos.
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2.2.6. Sobremaduro: fruto que apresenta um avangado estagio de maturacdo ou senescéncia.
Considera-se sobremaduro quando a consisténcia da polpa da fruta medida com penetrometro de
ponta 5/16”for inferior a sete (7) libras de forga, equivalente a trés quilos, cento e setenta e cinco
gramas (3,175 Kg).

2.2.7. Imaturo: considera-se imaturo a consisténcia da polpa de fruta, medida com penetrometro
de pontas 5/16”, seja inferior a 15 libras de for¢a e com teor de agucar inferior ou igual a 8 Brix,
com a correspondente correcdo da temperatura.

2.2.8. Ferimento: lesdao com deformagdo superficial sem ruptura da epiderme provocada por agao
mecanica.

2.2.9. Lesdo cicatrizada: dano de origem diversa. Considera-se defeito quando area afetada
supere um (1) centimetro quadrado na forma individual ou dez por cento (10 %) da superficie do
fruto em conjunto, e/ou, ao remover a epiderme a trés milimetros (3mm) de profundidade segue
afetando a polpa.

2.2.10. Mancha: alteracdo na coloracdo normal da epiderme da fruta, qualquer que seja a sua
origem. Considera-se defeito quando a area afetada superar um (1) centimetro quadrado na forma

individual ou dez por cento (10%) da superficie do fruto em conjunto.

2.2.11. Desidratagdo: perda de dgua dos tecido da fruta visualizada por evidente enrugamento da
epiderme.

2.3. Defeitos leves:

2.3.1. Mancha: alteragdo na coloracdo da epiderme da fruta, qualquer que seja sua origem.
Considera-se defeito quando a area afetada superar meio (1/2) centimetro quadrado.

2.3.2. Deformacao: desvio da forma caracteristica do cultivar.

2.3.2. Lesao cicatrizada: dano de origem diversa. Considera-se defeito quando a area afetada
superar meio (1/2) centimetro quadrado ou com um comprimento menor que um (1) centimetro,
com at¢ trés milimetros (3mm) de profundidade ao remover a epiderme.

3. Composicéo e Qualidade

3.1. Classificacdo: as frutas serdo classificadas em: grupo, calibre e categoria.

3.1.1. Grupo: de acordo com a cor predominante da polpa do fruto.

3.1.2. Calibre da fruta que sdo embaladas com destino para a comercializagdo deverd ser
uniforme e ordenada com o maior diametro transversal da fruta. O calibre se estabelecera por
faixa, ndo devendo superar dez milimetros (10 mm) em cada faixa (de acordo com a tabela 1).

Tolerancia: permite-se a mistura de calibre imediatamente superior ou inferior dentro de uma
caixa com o0 maximo de cinco por cento (5%) de frutas.
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O numero de caixas que supere a tolerancia ndo poderd exceder a vinte por cento (20%) do

numero de unidades amostradas.

Tabela 1 - Diametro por calibre: péssego

Calibre

Diametro

0

NN R W

8

> 25mm < 35mm
> 35mm < 45mm
> 45mm < 51mm
> 51mm < 56mm
> 56mm < 61mm
> 61lmm < 67mm
> 67mm < 73mm
> 73mm < 80mm
> 80mm

Fonte: Instituto Brasileiro de Qualidade em Horticultura - Hortibrasil (2006)

3.1.3. Categoria - por sua qualidade (vide Anexo C).
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ANEXO C - O quadro abaixo estabelece os limites de tolerancia de defeitos graves e leves
para cada categoria de qualidade e permite a classificagdo em: Extra,

Categoria | e Categoria Il

Defeitos Graves (9 Catl | Catll
Imaturo 1 2

Desidratacdo

Congelamento

Il

40 interna pelo frio

Dano profundo
Podridao

ueimada do sol

%

esdo cicatrizada

Manchas

Passado

|
|
|
|
|
Queimada do sol |
Lesdocicatrizada |
Manchas |
Passado |
[
|
|
|
|

|

njuria mecanica

D[P [Wfw] NN ]N
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@)
=
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=
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17
[EEN
o

[EEN
o
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o1

Total leves
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Fonte: Hortibrasil (2006)

* Lesdo cicatrizada e mancha serdo considerados defeitos leves quando a 4rea afetada estiver entre 0,5 cm e 1,0
cm % E serdo considerados defeito graves quando a area afetada for superior a 1,0 cm? na forma individual ou
10% da superficie do fruto em conjunto.


http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/imaturo.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/desidratacao.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/congelamento.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/frio.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/danoprofundo.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/podridao.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/queimado.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/lesaocic.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/manchas.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/passado.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/caroco.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav/mec.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/defgrav.html
http://www.hortibrasil.org.br/classificacao/pessego/arquivos/deflev.html

ANEXO D - Planilha de coleta de informacées —- CEAGESP?

Amostra--------=-=-=--=-----

Data

Atacadista-------------------

Data da colheita-----------|

Produtor-----------=----=----

Municipio/Estado---------1

No de frutos
Nun.Frutos ESALQ

aberta fechada

Papeléo Classificagdo de mercado

Madeira Cor fundo

Plastico--------------=--=----- Cor recobr.

Granel---------------memmeeo

Bandejas--------------------- Espécie-------------m-mm---

Rendinha--------------------- Cultivar

Seda Calibre------------=--=-o--—-
SADIOS---------=--m--m-meo-

|Doenga Parte fruto Bico Pedunculo Fruto todo

Rhizopus--------------------

Monilinia--------------------—-

Colletotrichum----------—--

Cladosporium--—-—--——-----

Bactéria------------------—---

Alternaria

Levedura

Fusarium---------------—--—-

Geotrichum--------------—--

Ferrugem-------------—--—---

Chumbinho---------------—--

IMecénico

Batida (amassado)--------

Prensado

Queimadura (sol)----------

Fitotoxidez-------------------

Leséao cicatrizada leve

Lesao cicatrizada grave

Les&o nao cicatrizada

Unha

Dano no pedunculo------

IFisiologico

Rachadura------------------

Desidratado

Verruga--------------------—--

|Pragas

Grapholita------------------
Cochonilha-----------------
Tripes

Fonte: Elaborado pelos pesquisadores da CEAGESP em conjunto com pesquisadores da ESALQ/USP.

# Entende-se como “parte do fruto” a area do fruto com exclusdo das areas referentes ao bico e pedunculo.
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ANEXO E - Carta para permissao de coleta de dados no varejo

ESALQ - USP

Departamento de Economia, Administragdo e Sociologia
Av. Padua Dias, 11 - Piracicaba - SP - 13418-900

Tel: (19) 3429-4580 - Fax: (19) 3429-4441

E-Mail: jvcaixet@esalq.usp.br

Piracicaba, (dia) de (més) de 2006
Prezado ....cccouueeeeennnn. ,

Eu, Lilian Maluf de Lima, aluna de doutorado em economia aplicada pela Escola Superior de Agricultura
“Luiz de Queiroz” - ESALQ/USP, orientada pelo Prof. Dr. José Vicente Caixeta Filho, estou realizando
minha pesquisa de tese sobre “Valoragdo de atributos de qualidade no preco de pé€ssegos do Estado de Sao
Paulo”, com encerramento em 2007.

Esse trabalho consiste em avaliar quais s@o os principais atributos em péssegos que proporcionam a perda
no valor de venda do mesmo (R$/kg) nos trés elos da cadeia: Produtor, Atacadista e varejista.

Para garantia da qualidade do trabalho e, posterior contribui¢do com o mercado e com a sociedade, seria
necessaria a coleta de dados de precos da referida fruta, assim como seus respectivos atributos (variedade,
calibre e quantidades de danos) nos produtores (caso dos cooperados de Holambra II), em atacadistas
(como a CEAGESP) e em estabelecimentos de venda direta ao consumidor final ao longo da safra
(setembro a dezembro).

Para o caso dessa avalia¢do no consumidor final, elegeram-se os varejoes como 0s mais representativos,
dada a diversidade das frutas e das respectivas caracteristicas, garantindo melhor qualidade dos dados.

Portanto, torna-se essencial o levantamento de informagdes referentes ao prego do péssego (R$/kg) e
respectivos atributos de qualidade no Varejéo .............. por meio de visitas semanais ao longo da safra.
Essas visitas seriam realizadas por Lilian Maluf de Lima, acompanhada por um (a) ou dois (as)
pesquisadores do Depto. de producao vegetal — ESALQ/USP, para a identificagao dos danos na fruta.

Ressalto que as informagdes sobre o nome do varejdo terdo tratamento reservado, importando somente a
identificagdo de quais caracteristicas sdo importantes na avaliacdo do consumidor final, bem como as
respectivas perdas/ganhos no valor de venda (R$/kg).

Atenciosamente,

Lilian Maluf de Lima
Doutoranda em Economia Aplicada ESALQ/USP
Fone: (19) 3429-4464
Imlima@esalq.usp.br

Prof. Dr. José Vicente Caixeta Filho

Orientador e Prof. do Depto. de Economia, Administragdo e Sociologia — ESALQ/USP
Fone: (19) 3417-8736

jvcaixet@esalq.usp.br
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